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1. Uvod

1.1. Registr televizni a internetové videoreklamy

Webova aplikace ,Registr televizni a internetové videoreklamy“ dostupna na prislusné webové strance AKA, je
systém pro registraci, editaci a prohlizeni veskeré televizni komerce (spotl), kterou jsou vyrobeny a uréeny pro
odvysilani v ceskych televiznich stanicich.

Cely systém je po technologické strdnce dodavdn Asociaci televiznich organizaci spolecnosti Nielsen-
Admposphere v rdmci projektu elektronického méreni sledovanosti televizniho vysilani. Spravcem systému po
obsahové strance (pfidélovani uZivatelskych Gctl, servisni obsahovd podpora uZivateld) je AKA (asociace
komunikacnich agentur).

Podstatou chodu celého systému registru televizni komerce je dohoda televiznich organizaci a komunikacnich
agentur na faktu, Ze veskera odvysilana videoreklama v ceské republice na vyznamnych televiznich stanicich a
jejich webovych, HbbTV a mobilnich aplikacich projde zaregistrovanim, pridélenim tzv. AKA kédu, se kterym
bude spjata veskera dalsi distribuce reklamnich spot(l. Takto ziskané informace se zaroven findlné dostdvaji do
vystupnich dat projektu crossplatformniho elektronického méreni sledovanosti a konzumace obsahu (PCEM)
v Ceské republice pro pouziti viech opravnénych uZivatel( dat.

1.1.1. Digitalni ¢ast PCEM

Od 1. 1. 2018, je projekt méfeni sledovanosti televizniho vysilani rozSifen o jeho digitalni ¢ast (PEM D). Tato ¢ast projektu
zajiStuje méfeni objemu sledovanosti videoobsahu, Sifeného pomoci internetu na rizna digitalni zafizeni (TV, PC, Tablety,
Mobilni telefony). MéfFeni je zajisténo integraci méfici technologie Nielsen SDK pfimo do webovych stranek, HbbTV portalt a
mobilnich aplikaci vSech zapojenym médii.

Soucasti méreni videoobsahu ,na internetu” u zapojenych médii je také méreni sledovanosti vysilané videoreklamy. Aby bylo
mozné vystupni data sledovanosti internetové reklamy komfortné zpracovavat s jednotnym rozsahem popisu obdobné jako
v pfipadé televiznich spotd, je nezbytné, aby také spoty, které nejsou vysilany pfimo v linearnim televiznim vysilani, ale
jsou nasazovany pouze jako internetova reklama, byly rovnéz zaregistrovany v Registru televizni a internetové
videoreklamy.

PEM TV -1V é&ast PEM D — digitalni &ast

Panel 1900 dom. (4 500 jEant”VCl.J) ?ne:cer}mc n:lerem - Nfels.en SDK tech
Zapojena média (CT, Nova, Prima, Barrandoy,

Neticy inln: 3 700 Gorm, Ocko a postupné pravdépodobné dalsi)
Peoplemetr -~ Audiomatchingova technologie
Ziva a odlozena sledovanost (0-7 dni) PC, mobilni telefony, tablety, HbbTV

e Videoobsah
Dodani dat (TV den 6:00-6:00) do 8:00 Programy, Reklamni spoty, Zivé streamy

Harmonizace dat (PEM TV x PEM D)

Koordinované znaceni digitalniho a televizniho obsahu
Reportovani sledovanosti na vsech zarizenich (TV, PC, tablet, smartphone, HbbTV)

Obr: Schéma PCEM 2018-2022
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Tento dokument slouzi jako jednoduchy navod k pouziti aplikace Registru televizni a internetové videoreklamy,
ktera byla inovovana.

. Pfejmenovani z ,Kdd pasky” na ,Kéd spotu®

. Zména ergonomie aplikace

V pfipadé, ze zde nenaleznete pomoc, kterou jste hledali, kontaktujte, prosim podporu spole¢nost AKA:
E-mail: ondrej.novak@asmea.cz

Tel: 0420 737 258 147

Adresa: Na Pankraci 420/54, Praha 4

Web: www.aka.cz
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2. Sprava uzivatelskych ucti
2.1. Zfizeni uctu

Registr televizni a internetové videoreklamy (dale jen ,registr”) neni verejné pristupny. Z toho ddvodu musi mit
kazdy opravnény uZivatel v systému zaloZeny uZivatelsky ucet. Za opravnéné osoby se povazuji bud zaméstnanci
spolecnosti, které jsou cleny Asociace komunikacnich agentur (dale jen ,,AKA“) ¢i ¢leny Asociace televiznich
organizaci (dale jen ,ATO"), nebo zaméstnanci spolecnosti, kterym AKA pfistup do registru explicitné povoli.
Vsechny tyto spolecnosti mohou Zadat provozovatele systému (viz Chyba! Nenalezen zdroj odkazt.) o zalozeniu
Zivatelskych Gétl pro své zaméstnance. Po nahlaseni potfebnych Udajd (jméno, ptijmeni, ndzev spolec¢nosti,
emailova adresa) provozovatel neprodlené zaloZi novy Ucet a predd Zadateli prihlasovaci Udaje (uZivatelské
jméno a heslo).

2.2. Zmény udaju uctu

UZivatelé nemaji moZnost spravovat si uZivatelské Ucty. Nastroje pro spravu uctd ma k dispozici pouze
provozovatel registru. Potfebuje-li uzivatel provést néjakou zménu v nastaveni svého uctu, md moznost
kontaktovat provozovatele (viz Chyba! Nenalezen zdroj odkaztl.), ktery neprodlené pozadované zmény p
rovede.

2.3. Zmeéna zameéstnavatele

Dojde-li k situaci, kdy uzZivatel zméni zaméstnavatele, ale v rdmci pracovni napiné v nové spolecnosti bude stale
potfebovat pfistup do registru, nelze u Uctu pouze zménit spole¢nost. Stary ucet musi byt zrusen a zaloZen novy.
UzZivateli mizZe z(stat stejné uZivatelské jméno i heslo, ale pomoci nového Uc¢tu nebude mit prava na editaci
pasek byvalého zaméstnavatele. Tim je zarucena bezpecnost dat.

2.4. ZruSeni uctu
V pripadé, Ze osoba vlastnici uzivatelsky Ucet v registru ukonci svij pracovni pomér ve spolecnosti, pod kterou ji

byl uZivatelsky ucet zaloZzen, mél by byt tento ucet zrusen.

Dokud se uZivatelsky ucet nezrusi, mlzZe osoba, ktera jej vlastni, editovat vSechny spoty registrované vsemi
uzivateli dané spolecnosti. Je tedy v zajmu jednotlivych spolecnosti, aby si z divodu vlastni bezpecnosti ruseni
starych actd hlidaly.

Provozovatel registru bude napomahat tim, Ze bude dlouho nepouzivané Gcty rusit.
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3. Spusténi a prihlaseni
3.1. Spusténi aplikace

UZivatelské rozhrani Registru televizni a internetové videoreklamy je realizovdano pomoci webové aplikace, ktera
je dostupnd na adrese http://registr.aka.cz/. Pomoci standardniho PC s nainstalovanym webovym prohlizecem,
Ize k registru pristupovat kdekoli, kde je dostupny internet.

Aplikace byla testovana na vSech nejrozsifenéjsich webovych prohlizecich. V ptipadé jakychkoli technickych
potizi je samoziejmé moziné kontaktovat spravce systému, ktery problémy bude fesSit s dodavatelem
technologického reseni.

3.2. Prihlaseni do aplikace

Po spusténi aplikace se v okné prohliZzece zobrazi dialog pro pfihlaseni uZivatele:

Registr televizni a internetové reklamy ‘ D Cesky ~

ASMEA

CEIATE MEDIALNICH AGENTUR

Prihlaseni do aplikace
Prihlasovaci jméno:
Zadejte vase prihlasovaci jméno

Heslo:

Zadejte heslo
Prihlasit

Pokud ma uZivatel zfizeny Gcet v systému (viz 2.1) a bylo mu tedy predano jeho prihlasovaci jméno a heslo, mize
tyto Udaje do dialogu zadat a potvrdit pfihlaseni tlacitkem ,,Pfihldsit”.

Pokud se pfihlaseni ani po nékolika pokusech nezdafi, kontaktujte pracovniky klientské podpory (viz Chyba! N
enalezen zdroj odkaz.).


http://registr.aka.cz/
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4. Registrace nového spotu

Po spusténi aplikace se kliknéte na ,Registrovat spot” a v prohlizeci se Vam zobrazi toto okno:

Registrovat spot

Zakladni udaje

Zadavats Foemni znatka Produktova znatka
z ki 5
Produkiovy segment Produliovy segtnent - popes
Nazev spotu Deklarovana stopal [s)
Detad produktu
Reklamni agentura Medialni agentura

a g
Byla poudita hudba;

Anc ® Ne

PostupnA vyplnte vSechny Udaje. Pokud nemuzZete v daném Ciselniku nalézt poZadovanou polozku, stisknéte
tlacitko i . Stiskem tohoto tlacitka se vyvola dialog, diky kterému muZete vloZit do systému novou polozku.

Aplikace Vam bude napovidat spravné hodnoty. Vyskytne-li se ve vyplnénych hodnotach néjakad nesrovnalost,
aplikace na to ihned upozorni ¢ervenym oramovanim hodnoty.

Po vyplnéni formulafe uloZite spot do systému pomoci tlacitka , Ulozit“. Jesté pred uloZenim systém znovu
zkontroluje hodnoty vSech poloZek a poté teprve vse ulozi.
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4.1. Pokyny pro vyplnéni formulare

UzZivatel vybira bud z nabizenych poloZek.

Zadavatel je ten, kdo inzerat zaplatil, kdo inicioval reklamni komunikaci s ochotou za ni zaplatit.

UzZivatel vybira z nabizenych polozek.
Firemni znacka (brand) je znacka produktové rady, pod kterou vyrobce vystupuje, sjednocuje skupiny a
podskupiny vyrobk( (Garnier, Vichy, L’oréal PARIS).

e Zafiremniznacku se primarné nepovaZuje vlastni jméno vyrobce znacky (Beiersdorf x Nivea).

eV nékterych p¥ipadech je vlastni jméno/logo vyrobce se znackou shodné (Skoda, KB), nebo je mozné, 7e
je inzerovano pouze vlastni jméno vyrobce (Unilever).

e Je-li komunikovano vice firemnich znacek jednoho zadavatele, zapisuje se konstanta ,N“ (pro pfipad 1-
5 znacek vyrobce), nebo , X“ (pro pripad, kdy je komunikovano vice nez 5 znacek vyrobce).

e Pokud neni firemni znacka komunikovana vibec, dosazuje se hodnota ,Nekomunikovana“.

Produktovou znacku vybird uzivatel z nabizenych polozek. Produktova znacka je nazev produktu.

V produktu jiz neopakujeme tu ¢ast nazvu vyrobku, ktera je totoZnd s firemni znackou. V pfipadé, Ze by firemni
i produktova znacka byly zcela totozné (Rama - Rama), firemni znacku zopakujeme. V produktové znacce se
mohou objevit i obecnd pojmenovani (tatarska omacka, keCup, nosni spray).

e Je-li komunikovano vice produktovych znacek jednoho zadavatele, zapisujeme konstantu ,N“ (pro
pfipad 1-5 znacek vyrobce), nebo ,X“ (pro pfipad, kdy je komunikovano vice nez 5 znacek vyrobce).

e  Existuji pripady, kdy se do produktové znacky zapisuji zastupné konstanty:
o Hodnota ,,0“: v reklamnim sdéleni neni Zadny produkt (image reklama).

o Hodnota ,Nespecifikovany“: ani jeden produkt na inzerdtu nema znacku (komodity,
neoznacené vyrobky — uhli, salam, salat).

o Hodnota ,Blize neuréeno”: tam, kde neni zfejmé, zda se jednd, nebo nejedna o produktovou
kampan.

UzZivatel vybird z poloZek nabizeného ciselniku. Pro kategorizaci reklamnich sdéleni je pouZit vicelirovriovy strom
produktovych segment(l. Jeho zaklad tvofi evropska kategorizace ekonomickych c¢innosti CZ-NACE Rev. 2, ktera
byla pretvorena tak, aby vyhovovala potfebam reklamniho trhu.

Zatazovani do kategorii produktové segmentace se fidi témito pravidly:

evvs

e Reklamni sdéleni se zarazuje vidy do nejnizsi (nejpodrobné;jsi) mozné Urovné segmentace — do nejslabsi
vétve stromu.

‘

e  Pokud nenimozné reklamni sdéleni zafadit do konkrétni nejnizsi Urovné, fadi se do kategorie , Ostatni...”
v dané casti stromu (Ciselny kod téchto kategorii béZné konci .99).
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e Do vyssi urovné (silnéjsi vétve stromu) se radi reklamni sdéleni, kterd komunikuji vice produktd jdouci

cvvs

hlavni ¢innosti zadavatele).

Textova informace zadana uZivatelem dle vlastni volby. Doporucuje se vyplnit tzv. motiv reklamniho sdéleni,
tedy takovy text, ktery je hlavnim poselstvim. Je to klicové sdéleni ¢i slogan, ktery ma upoutat, ma byt snadno
zapamatovatelny. Velmi zjednodusené lze fici, Ze motiv je to, co vas jako prvni upouta.

Ptiklady motivu:
,Vyber si svou pétku a volej sit nesit.”
,Nové povinné ru¢eni v rytmu Ceské pojistovny.“
,,Pro Spickovy vykon.”

,DVD s extrémnim lyZovanim zdarma k nakupu nad 3000 K¢.”

Délka spotu uloZzeného na registrované pasce v sekundach.

Lze bud'vybrat z nabizenych hodnot Ciselniku, ¢i pfidat novou hodnotu. V detailu produktu jde o komunikovanou
charakteristiku produktu, ktera rozlisi dva vyrobky na podrobnéjsi Urovni nez firemni (pf. Orion) a produktova
znacka (pf. Studentska pecet). V pfipadé, Ze detail produktu nebyl komunikovén, uvddime hodnotu ,,0“.

POZN. Velikost baleni (gramy, mililitry, pocet kus() se za detail produktu nepovazuje. Pfiklady detailu produktu
napr. u jogurtd: citron, merurika, bila, sladka bila.

Uzivatel vybere reklamni agenturu ze seznamu. Pokud by reklamni agentura v seznamu nebyla, je tfeba
kontaktovat pracovniky klientské podpory (viz Chyba! Nenalezen zdroj odkaz.).

Pokud je uZivatel registrovan v systému registru pod néjakou reklamni agenturou, je jeji ndzev predvyplnény a
uZivatel jej nema moznost zménit.

UZivatel vybere medidlni agenturu ze seznamu. Pokud by medidlni agentura v seznamu nebyla, je tfeba
kontaktovat pracovniky klientské podpory (viz Chyba! Nenalezen zdroj odkaz.).

Pokud je uZivatel registrovan v systému registru pod néjakou medialni agenturou, je jeji nazev predvyplnény a
uzivatel jej nema moznost zménit.

Tato polozka byla vytvorena pro potieby OSA. V pripadé, Ze zvolite ,,Ano“, se aktivuje vyplfiovani nékolika dalsich
poloZek:

e Interpret (nepovinné)
e Autor / kolektiv autord (povinné)
e Nazev hudebniho dila (nepovinné)
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5. Vyhledavani v registru

K vyhledavani informaci o registrovanych spotech (dfive uvadéno jako paskach) pouZijte okno ,Filtry“,
ktera vypada takto:

Qe

B VyGimi

Zadejte poZadované filtry a kliknéte na tlacitko ,Filtrovat”. V tabulce se Vam zobrazi vSechny spoty, jejichZ popis
spliiuje Vami nadefinovany filtr.

Najdéte poZadovany spot v tabulce a kliknéte na néj. Kliknéte na tlacitko ,Detail” a zobrazi vSechny udaje
o vybraném spotu.
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6. Editace spotu

Vybereme — najdeme spot, ktery chceme editovat
Po kliknuti na tlacitko ,,Upravit” se vsechny polozky kromé kddu spotu odemknou pro editaci:

Nyni je mozné pozadované hodnoty zménit a poté uloZit pomoci tlacitka ,,UloZit“.

Uprava spotu

Zékladnf ddaje

Zadavate| Firemni znalka Produktova 2nadka

Produktoyy segment Produktovy segment - popis
pd n SEXCE Z - PRUREZOVE KATEGORIE
Néizev spotu Ceklarovans stopéf (=)
Fruko Schulz Tuzemak 10 -—

Detail produktu

Reilamni agentura Medidini agentura

Byfa poulita hudbs

JAnc W Ne

=] Stomo @ Ul
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7. Varianty spotu

7.1. Cojsou varianty

Variantou spotu se rozumi takovy spot, ktery ma nékteré spolecné vlastnosti s jinym spotem, jiz v registru
uloZenym. Jde o spoty, které obsahuji spoty s podobnym motivem nebo pouze s jinou stopaZi.

7.2. Vytvoreni varianty

Vytvareni variantniho spotu je vlastné registrace zcela nového spotu. Pfi registraci, ale vychadzime z néjakého
jiného spotu, jehoZ popis pouze pozménime. Prakticky postupujeme podobné, jako pfi editaci spotu. Nejprve
pomoci vyhleddvani (viz 4.1) nalezneme vzorovy spot, ze kterého budeme vychazet a klikneme na tlacitko
,Vytvor variantu”. Poté se nékteré polozky odemknou pro editaci.

Variantni spot je fyzicky novy spot, ktery Ize nasledné pfi distribuci do medii a pfi reportech jeho odvysilani
rozliSovat. Proto musi mit jiny kdd. Ten bude vygenerovan po kliknuti na tlacitko , Ulozit".
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8. Sponzorské odkazy

Sponzoring a jiné podobné sponzoringy se nekdduji a pfi jejich poskytovani napf. televizim k odvysilani se kody
nepridéluji.
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9. Produktovy strom

Pro kategorizaci popsanych reklamnich sdéleni je pouZity viceuroviiovy strom produktovych segmentt. Jeho
zaklad tvori evropskd kategorizace ekonomickych cinnosti CZ-NACE Rev. 2, ktera byla pretvorena tak, aby
vyhovovala potfebam reklamniho trhu.

Seznam vSech poloZek je mozné stahnout z adresy:

http://rtvk.mediaresearch.cz/content/CCC produktovy strom.pdf



http://rtvk.mediaresearch.cz/content/CCC_produktovy_strom.pdf

