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UVODNIK

-

Drzite v ruce roc¢enku

mapujici déni v nejvyznamnéjsi asociaci komunikaéni branze za rok 2017. Jak v ni
uvidite, podafFilo se zase znasobit vystupy a zlepsit jejich kvalitu. Ale tyto radky
vznikaji v roce novém a pozornost uz se zaméruje na to, co nas ¢eka. Minulosti je

vénovano mnoho stranek této publikace a necitim nutnost je zmnozZovat.

Ukolem AKA je vytvéaret podminky pro zdarné fungova-
ni trhu a Uspéch ¢lend asociace. Co to konkrétné zna-
mend? Reseni komplexnich problémd. Kritické myslent.
Kreativita. To jsou podle Svétového ekonomického fora
v Davosu tfi klicové kompetence, které budou v ramci
pramyslu 4.0 potfeba. Kreativni a komunikac¢ni agen-
tury maji $anci byt jednim z hnacich motor@. Ceka nas
dalsi prerod. Automatizace, uméla inteligence, velka
data, udrzitelnost, zodpovédnost, sdilend ekonomika
a komunity jsou hnaci silou nové ekonomiky. Agentury
maji to nejcennéjsi, kreativni talent a schopnost tvorby
a realizace. Jako zbytek ekonomiky musime pokrac¢ovat
ve zrychlujici se transformaci tak, abychom vyuzili pfi-
lezitosti, které technologie a nové poznatky o chovani
a rozhodovani lidi prinasi. V ekonomice 4.0 velikost ne-
znamena garanci Uspéchu. O ném rozhoduje schopnost
agilné reagovat a smysluplné ménit prilezitosti v reseni.
V rychlych interakcich a ¢asto i zplsobem pokus-omyl.
Ti, ktefi to zvladnou nejlépe, maji témeér neomezené

moznosti pro dalsi rozvoj. A pravé na pldé asociace
bychom se méli inspirovat, sdilet poznatky a nastavovat
nové standardy i postupy.

Roste nejen mnozstvi a kvalita projektd, ale také
odmeény agentur. Podle minivyzkumu, ktery AKA reali-
zovala, je rist odmén agentur 14,2 % za posledni tFi roky.
Tedy néco malo pod pét procent rocné. To odpovida
pfedchozim zjisténim vyzkumu pramérnych hodinovych
sazeb, ve stejném obdobi rostly o 20 %. Ani tento rdst
stale nestaci. Agentury jsou pod tlakem. Souboj o ta-
lenty je neuprosny, kvalitnich lidi malo a platy, hlavni
zdroj nakladd, rostou ¢asto rychleji nez odmény agen-
tur. Alespon se zastavila spirdla slev. Od dob recese se
tradovalo, ze kazda nova vytendrovana agentura bude
o néco lepsi, ale levnéjsi nez ta predchozi. Tato absurdita
patfi minulosti.

Asi nejvetsi vyzvou je jasné pojmenovat a zmérit
hodnotu, kterou obor prindsi klientdm. A nasledné
zadat za takovou hodnotu spravedlivou odmeénu. Ve



svéte, kde vyvinout a vyrobit produkt nebo sluzbu do-
kaze prakticky kazdy, ale ne kazdy je dokaze prodat,
tvori komunikace klicovy moment pro rozhodovani
zdkaznika, potazmo pro uspéch spole¢nosti. Tomuto
vyznamu casto neodpovidad postaveni agentur. Vime,
ze kampané a aktivity, které jsou kreativné ocenéné,
dokazou klientdm zvysit ndvratnost investice vice nez
desetindsobné. Les Binet a Peter Field publikovali, Zze
kampaneé se tremi a méné body na Gunn Reportu zvysu-
ji efektivni podil na komunikaci (effective share of voice)
TIndsobné a kampané se ¢tyrmi a vice body dokonce na
lendsobek. Nase korela¢ni analyza ukazala, ze kampang,
které vyhravaji PIAF a Louskacek, maji 15ndsobné veétsi
Sanci dosahnout nadprdmérnych komerénich vysledkd,
meéreno vitézstvim v EFFIE. A vyjimecné kampané délaji
vyjimecni lidé. Vybrat si kvalitni kreativni praci a zaplatit
za ni znamena neriskovat. Nejvétsi hazard s investici do
komunikace je udélat prdmérnou kampan, které si ni-
kdo nevsimne. Spojime sily s klienty, ktefi veri v kvalitu.
S nimi se pokusime jednoznac¢né pojmenovat prinos
agentur a pusobit na zbytek trhu i procurement.

Efektivnéjsi fungovani trhu je také veci profesnich
standard. Jejich dobré nastaveni je uzite¢né pro obé
strany. Setfi ¢as, penize a minimalizuje nenaplnéna oce-
kavani. Chaos mozna vyhovuje nékolika hracm, ktefi
ho dokédzou vyuzit ve svij prospéch. Nicméné pro cely
obor jsou zakladni pravidla spoluprace, tak jak je zndme
z rozvinutych trhd, prinosna. V komeréni oblasti se o to
AKA snazi nastavenim principl Férového tendru a je-
jich prosazenim do praxe. Statni a verejna sféra uz ma
k dispozici Metodiku zadavani verenych zakazek, kterou
AKA uvedla pred dvéema roky. A také ndvazny systém
Skoleni a poradenstvi.

Dalsim tématem doby je schopnost prildkat do ko-
munikace ty nejlepsi lidi. Nas obor nestoji na modernim
strojnim vybaveni, vzacnych surovindach nebo vyhodné
poloze, ale na Spickovych profesionalech. Jsme schop-
ni obslouzit kdykoliv kohokoliv, mame-Ili kym. | kdyz
komunikace dosud neztratila punc zajimavé a pestré

prace, neni pro mladé lidi prvni volbou. Casto proto, ze
ani netusi, jaké moznosti obor nabizi. Ackoliv je vétsSina
z nich konfrontovdna s modernimi prostredky komu-
nikace takrka denné, ¢asto si pod zuzujicim pojmem
reklama“ predstavuje jen formaty, které dominovaly
v minulém stoleti.

A konecné - cely obor prochazi diky digitalizaci za-
sadni zménou. Prace s daty zpresnuje a automatizuje
procesy, které se drive ridily spise zkusenostmi a intuici
nékolika seniornich expertl. To znamena, Ze i agentury
museji tyto procesy ovlddnout a nabidnout. Tim totiz
ziskaji lepsi vychozi pozici pro kreativitu, kterd vzdy
bude doménou mimoradného, individualniho lidského
umu.

Véem témto okruhdm se AKA vénuje ve svych
pracovnich skupinach a v jednotlivych projektech. Jde
o soustavnou, dlouhodobou a leckdy nevdécnou praci.
Bylo by naivni si myslet, Ze oto¢ime kormidlem déjin
béhem jednoho dne. Pokrok je viditelny. A netrpélivost
je namisté. Neceka nas nic mensiho nez dalsi prerod
naseho oboru. AKA sdruzuje subjekty, které na trhu
plsobi roky, desetileti. Ve prospéch dalsich Uspésnych
desetileti se AKA bude angazovat i v roce 2018.

Jan Binar
Prezident AKA
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1YEAR & MORE PRODUCTION VCCP

AETNA WELLEN

AG GERONIMO WMC GREY

ALL IN AGENCY WMC GREY Digital
ASMEA Wunderman
Boomerang Communication Wunderman Digital
Brothers Young & Rubicam
COMTECH_CAN do 11/2017

COMTECH_CAN DIGITAL

CZECH PROMOTION ASMEA MEDIALNI AGENTURY
DARK SIDE Attention!Media

DDB Blue 449

DORLAND CARAT Czech Republic
Elite Solutions DENTSU AEGIS

FCB Czech Havas Media

Fox Media Czech Republic od 12/2017 Initiative Media Prague
Garp KNOWLIMITS Group
Geometry Global Marketingova spole¢nost S.E.N.
Havas MEDEA

Havas digital MEDIA INVESTMENTS
J. Walter Thompson Prague MediaCom Praha
Leemon Mindshare

Leo Burnett Newcast

MADE BY VACULIK OMD Czech

Magnas Media od 9/2017  Performics
Mark/BBDO PHD

McCANN Spark Foundry
McCANN digital Starcom

McCANN Momentum Universal McCANN
MEDIA AGE VIZEUM Czech Republic
MOTYL MEDIA do 12/2017  Wavemaker
NEO@Ogilvy Czech Zenith

Nydrle

Ogilvy & Mather

Ogilvy One

Promotion Factory

Publicis

REMMARK

S&K PUBLIC

Saatchi & Saatchi
SCHOLZ & FRIENDS PRAHA
SYMBIO




PREZIDIUM AKA

Jan Binar prezident McCANN
Marek Hlavica chairman AKA
Ondrej Novak nevoleny zastupce ¢lena se zvlastnim statusem ASMEA
Lucie Cespivova sekce Ceskych nezavislych agentur DORLAND
David Cermak sekce Aktiva¢nich agentur Momentum
Petr Lastovka sekce Digitalnich agentur Comtech_CAN

Tomas Dvorak

Young & Rubicam

Ondrej Obluk

Ogilvy & Mather

Jan Rauschert

Comtech_CAN (do 11/2017)

Tomas Varga

Publicis One/Lion Communication

Marek Slezak

Boomerang Communication

Karel Duchek Wunderman
Ondrej Janous$ek AG GERONIMO
Roman Hefman REMMARK
neobsazeno vykonny reditel ARA's
SEKRETARIAT AKA SMIRCi A ARBITRAZNI KOMISE

Marek Hlavica chairman Martin Stépdnek Publicis
neobsazeno vykonny reditel ARA's Lucie Cespivova DORLAND
Dana Bohurovska asistentka  Jifi Vitek Mindshare
DOZORCi KOMISE SEKCE

Josef Janousek predseda Y&R, Wunderman Digitalni agentury

Ing. Jaroslav Krejbich  nezavisly ucetni Aktivacni agentury

’Ing. Vladislav Svoboda Mark/BBDO  Ceské nezavislé agentury
Medidlni agentury - ASMEA
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CINNOST AKA

Usilujeme o vytvoreni

oborovych standardu

Pracovni skupiny Férovy tendr a Metodika ZVZ polozily v minulych letech

zaklady oborovych standardul v tendrovani v komeréni i vefejné sféfe. | kdyz lze
predpokladat, ze obé oblasti se budou nadale vyvijet paralelné, jde v podstaté

o jedno téma - vztahy s klientem. Vybérové Fizeni je ve vétsiné pfipadl zaéatkem
takového vztahu, nicméné i v jeho dalSim trvani se objevuji situace, které je

dlilezité popsat a stanovit nejlepsi praxi trhu. Proto obé pracovni skupiny splynuly

v jedinou - Vztahy s klienty, ktera si vytkla za cil jmenovanou oblast nadale kultivovat.

Nevyhodou je, Ze na tuzemském trhu neexistuje sdru-
Zeni zadavatell. Chybi tedy institucionalni protivéha
AKA. Proto se AKA rozhodla oslovit vyznamné za-
davatele - a iniciovat vznik expertni skupiny, ktera by
se stala partnerem pro AKA pfi definovani standardd
trhu. Vyzkum AKA mezi zadavateli odhalil, Ze principy
Férového tendru nejsou dostatec¢né znamy a soucasné
ze nékterd jeho ustanoveni se jevi zadavatellm jako ob-
tizné akceptovatelna. Pracovni skupina spolu s Expertni
skupinou zadavatell bude tedy nadale pracovat nejen
na zvyseni znalosti principd, ale také na jejich vyladéni
tak, aby byly pro zadavatele srozumitelnéjsi a v praxi
sndze vyuzitelné v souladu s evropskymi standardy.

V nadvaznosti na stanovené principy AKA stale inten-
zivnéji upozornuje své cleny i Sirsi odbornou verejnost
na vyberova fizeni, kterd jsou z hlediska Férového tendru
nebo Metodiky ZVZ problematicka. Cilem neni samo-
ucelnd kritika, ale apel na zadavatele i agentury. ZpUsob,
jak hledat nejefektivnéjsi zplsob vybéru obchodnich
partner a také jak predkladat ty nejlepsi nabidky s nej-
vysSim Ucinkem. V roce 2017 vysla tiskem rozsirena verze
Férového tendru - prakticky kompletni ndvod na vede-
ni efektivniho vybérového fizeni véetné vzord briefd.
Podobné i Metodika ZVZ reagovala na novelu zakona
a objevila se v inovované verzi. Distribuovana byla na
vSechny centradlni Urady, kraje, statutarni mésta a velké
instituce zrizované statem nebo kraji.

Na Metodiku ZVZ se vazou i vzdélavaci aktivity - sko-
leni zadavatel(, dodavateld (agentur) a certifikovanych
hodnotitell, kterd ve spolupraci s AKA organizuje spolec¢-
nost OTIDEA. Poptévka ze strany zadavateld verejnych
zakazek vyuUstila také v realizaci nékolika workshopU na

miru pro konkrétni zadavatele z verejné spravy. Ve spo-
lupraci s Hospodarskou komorouéprobéhlo rovnéz
dvoji skoleni zadavateld v oblasti hodnoceni nabidek
podle kritérii kvality. AKA i v tomig@ pripadé spolupraco-
vala Uzce s ministerstvem pr ni rozvoj - garantem
prislusného zakona.

Pro prosazovani standard{
Z\VZ je vyznamné i to, ze s
pfipojuje stale vice zadavatel
profesni asociace - APRA.

Prinosem pro obor byl
evropské asociace EACA -
mUze kdokoli vyuzit pfi posuBovani rizikovosti vybérové-
ho fizeni podle presné speciffkovanych parametrC. Pro
Cesky trh je dulezité, Ze tytofarametry koresponduji
s principy Férového tendru.

érovy tendr a Metodika
téemto nasim aktivitam
a Vv neposledniradé i dalsi

zavedeni on-line nastroje
tch Risk Evaluatoru, ktery

; LA
OEQW 9&\(.‘2-" l
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Pro talenty

Tak jako ostatni obory, potyka se i komunikace s nedo-
statkem pracovnich sil - zejména zkusenych profesio-
nald a mladych talentd. Jak odhalil prazkum AKA, mladi
lidé maji o moznostech prace v komunikaci slusnou
predstavu, |&ka je pestrost prace, presto obor nepokla-
daji za prioritni. To vede c¢lenské agentury - zejména
sitové - k najimani odbornikl ze zahraniéi.

Pro zatraktivnéni oboru AKA usporadala v cervnu
druhy roc¢nik akce nAKAfe. Pomysiny den otevienych
dvefri prildkal do agentur pét set zdjemcd. Pocet zapo-
jenych agentur se od predchozi premiéry zdvojnasobil
na vice nez dvacitku v Praze, Brné a Frydku-Mistku. Pro
nasledujici rok byl nalezen vhodnéjsi termin a da se pred-
pokladat, Ze pocet Ucastnikd bude opét vyssi.

Pokracuje i prezentace AKA na vysokych odbornych
Skolach. Jednak prostfednictvim lektorskych vstupl
odbornikd z jednotlivych agentur na Vysoké skole eko-
nomické v Praze, jednak podporou nové Vysoké skoly
kreativni komunikace.
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3G uteze jSOU

Jedna z vitéznych kampani EFFIE 2017

ndte
P%v zitrka?

mate doma;-)

Nejvyznamnéjsi udalosti v oblasti oborovych soutézi je
nepochybné EFFIE. Licenci na soutéz efektivity reklamy
drzi AKA uz 20 let. Prave v roce 2017 vSak prosla EFFIE
nejvetsi promenou. Pracovni skupina soutéze naprela
sily k revizi pravidel a rozhodovacich procest s ddrazem
na prokazatelnou efektivitu. AKA usporadala seminar
vysvetlujici nova pravidla a postupy a soucasné vyda-
la informativni brozuru pro soutézici. Pfes vyznamné
zprisneni posuzovani stoupl pocet prihlasenych praci
meziro¢né z 65 na 70. Pracovni skupina sou¢asné znovu
prosla pripominky a zkusenosti z ro¢niku 2017 a nadale
posouva EFFIE k vySsi prestizi.

Druhou soutézi, na které se AKA podili pfimo
prostrednictvim sekce aktivac¢nich agentur, jsou IMC
Awards. Pravé v roce 2017 doslo ke zméné ndzvu (pU-
vodné Cesky direkt a promo) a soutéZ se tak zaradila
pod globalni znacku IMC Awards. Na evropské Urovni
se v rdmci IMC Awards Europe Ceska republika v poctu
oceneni ocitla na druném misté hned za Belgi.

AKA dale podpofrila nejvyznamnejsi domaci akce,
které prezentuji tuzemskou kreativitu, a to i v mezina-
rodnim kontextu: Czech ADC Awards a PIAF.

pozndte m
hvézdy

dﬁw?
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Poskytujeme vzdélavani
pro kazdodenni pouziti

Oblast vzdeélavani podrobila AKA analyze potreb svych
¢lend. Ukdzalo se, Ze vysoce cenéna je nadale DigiAKA -
komplexni, certifikované vzdélavani v oblasti on-line
komunikace pod patronaci Sekce digitalnich agentur.
Agentury nadale vyuzivaji moznosti distanc¢niho studia
EAC Cerfiticate zajistovaného evropskou asociaci EACA.
V roce 2017 absolvovalo pét studentl. Dfive deklarovana
potreba ¢asove narocnych a komplexnich vzdélavacich
programt (akademii) vsak pominula. Naopak poptévka
je po puldennich, prakticky zamérenych kurzech, jejichz
poznatky jde ihned prenést do praxe. Na pocatku roku
2018 se tak rozbéhl mési¢ni cyklus dopolednich skoleni,
jehoz prvni dva moduly Ize pokladat za velmi Uspésné
(Licencovani a autorskad prava, Strategie pro socialni
sité).

Prilezitostné workshopy vsak probéhly uz v lonském
roce, a to za podpory zahrani¢nich lektord. V souvislosti

s rozvojem EFFIE usporadala AKA workshop o méreni
efektivity komunikace. Negotiation Clinig pod vedenim
neékdejsiho global procurement chief officera WPP se za-
merila na seniorni manazery odpovédné za vyjednavani
obchodnich podminek, zejména s prihlédnutim k situaci,
kdy na strané klienta stoji oddéleni procurementu.

Do kategorie vzdélavani by bylo mozno zahrnout
i kurzy certifikovanych hodnotiteld verejnych zakazek,
o kterych pojednavame na jiném misté.



Jsme slyset,
jsme vidét

V poloviné roku padlo rozhodnuti o sjednoceni vsech
nasich dosavadnich webovych stranek do jedné. Na
konci roku uz byl k dispozici jednotny web AKA, kte-
ry prenesl separdtni stranky projektl a sekci na jednu
platformu. Vyjimkou je webova stranka EFFIE, kterd
se bude integrovat pozdéji. AKA tak dostala jednotny
image a web, kde jsou k dispozici vsechny informace
pro ¢leny, zadavatele, novinare nebo jen zdjemce o obor.

Paralelné k tomu vznikla facebookova stranka, piné-
na obsahem na zakladé mési¢niho planu. Na pfelomu
roku méla stranka 1700 fanouskl. Na jafe bude nasaze-
na analytika, kterd umozni korigovat obsah i placenou
podporu.

Celorocne AKA komunikuje v médiich, predevsim
oborovych. Vedle vyroéni tiskové konference ke Zprave
o Ceské reklamé doslo i k setkani s novindfi na pddé
Hospodarské komory. AKA iniciovala tento format
v souvislosti s Metodikou zadavani verejnych zakazek.

Celkové AKA vydala za rok 2017 dvacet pét tisko-
vych zprav.

AKA se také vyjadrovala k rdznym udalostem na
trhu. Nejdiskutovanéjsi byla kritika tendru skupiny CSOB

nebo nevhodné zadani vybérového rizeni OC Letnany. TVL —
(el

Vf,o TO
1l ‘MQPA} 229



Vnitrni chod AKA

AKA naplnila zavazek zakotveny ve stanovach a vydala
clenskym agenturam certifikaty jakosti. Ty maji platnost
dva roky a nasledné budou muset agentury projit rad-
nym certifikacnim procesem a certifikaty obhajit. Nové
vstoupivsi agentury maji povinnost projit certifikaci do
roka od vstupu.

Jednotlivé sekce se schazeji na sekénich zasedanich
se specifickou agendou. Prinosem pro vsechny jsou se-
tkani v kiné Ponrepo, organizovana digitalni sekci AKA.
Na nich diskutuji pfedni odbornici o novinkach a tren-
dech v oboru, které uz presahuji specializaci sekce.

Nove byl ustaven Klub dobrych dusi AKA. Sdruzuje
zaméstnance agentur, ktefi maji na starost vnitfni chod
organizace a jsou pro ni nezbytni - back office mana-
Zerky, asistentky a asistenty. Ctvrtletni setkdvani klubu
slouzi jak k vyméné informaci, tak jako projev uznani
témto verejné neexponovanym zaméstnancdm.

V ¢lenskych agenturach byly nové nainstalovany
ramecky, v kterych AKA plakatuje své akce.

PODEKOVANI

AKA dékuje ¢lenskym agenturam,
které na jeji rozvoj a ¢innost
poskytly personalni a technické
kapacity:

Boomerang Communication
Elite Solutions

McCANN

Ogilvy

Wunderman

LA NTLL
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DENI V OBORU

Vyvoj na trhu - fuze a akvizice

Predevsim vnitini restrukturalizace v ramci komunikac¢nich skupin
a rozsifovani nabizenych sluzeb provazely vyvoj na trhu v roce 2017.

Uplynuly rok nepfinesl na trhu komunikac¢nich agentur
prelomovou majetkovou nebo akvizicni udalost. Jisté
zmény vsak probihaly u majetkové propojenych agen-
tur, na trhu se také objevily nékteré nové subjekty.

Na podzim ohlasila dllezitou zménu on-linovéd agen-
tura Sun Marketing. Spole¢né s analytickou a konzultac-
ni spole¢nosti Medio Interactive a rovnéz s kreativnim
tymem Digistory vytvorila novou digitalni agenturu
Taste. Do c¢ela skupiny se postavila Sandra Gligi¢, ktera
doposud fidila Sun Marketing. Nove vznikajici subjekt
ma mit celkem asi 65 lidi, dalsi ale nabira. Ve stredné-
dobém horizontu predpoklada, Zze stovku zaméstnancl
prekona.

Ogilvy uvedla na ¢eském trhu OgilvyRed, konzultac-
ni a poradenskou skupinu s mezinarodnim tymem stra-
tegickych a marketingovych konzultantl, kterd pUsobi
v USA, Velké Britanii, Francii a Latinské Americe. Tym
OgilvyRed v Praze tvori deset specia-
listd, ktefi maji zkusenosti z lokalnich
a zahrani¢nich trha.

Zmeny se odehravaly i na poli PR
agentur, jejichz ¢innost uz zdaleka ne-
tvofi jen klasické PR aktivity. Ewing PR
ohlasila ke konci roku restrukturalizaci
a s platnosti k 1. lednu 2018 prevzala
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sesterskou spolecnost Manage Social, specializovanou
na digitalni komunikaci. Spojenim Ewing PR a Manage
Social vznikl interni tym okolo 40 profesionald, ktefi se
maji podilet na praci pfedevsim v oblasti strategického
poradenstvi ¢i krizové a korporatni komunikace napric¢
médii i socidlnimi a digitadlnimi sitémi, véetné vlastni
kreativy a videoprodukce.

Majetkové se také meénila struktura PR agentury
Fleishman - Hillard, v niz vétsSinovy podil ve vysi 60 %
ziskal jeji jednatel Radek Marsik. V majetkové strukture
agentury dosud nefiguroval, v ¢ervenci 2017 ziskal vét-
Sinu od matefské skupiny Fleishman - Hillard Group.

Novym subjektem na trhu PR a konzultacnich slu-
zeb se stala i mezinarodni agentura MSL, ktera rozsirila
spektrum znacek komunikac¢ni skupiny Publicis. V Praze
v listopadu otevrela svou kanceldf s cilem propojit
v Cesku své PR kapacity se $kalou strategického pora-
denstvi a kreativnich sluzeb.

Vedle toho ve skupiné Publicis One pokracovaly
zmeény zapocaté o rok drive. Agentura B2B Group se
pfejmenovala na Performics, vyzkumna oddéleni me-
didlnich agentur Starcom Mediavest a Zenith se spojila
do nové agentury Ninah a doslo také ke slou¢eni nakup-
nich oddéleni skupiny pod jednotnou platformu PMX
(Publicis Media Exchange).



Dalsi fuze se zacala pripravovat mezi spole¢nostmi
Leo Burnett Advertising, MMS Communication a Lion
Communications (komunikac¢ni skupina Publicis),
kde se nastupnickou spole¢nosti ma stat firma Lion
Communications.

V radmci komunikacni skupiny WPP se spojily medial-
ni agentury MediaCom a Maxus do nového subjektu
s nazvem Wavemaker.

PROMENY KOMUNIKACNICH

KONCEPTU A REDESIGNY

i i také zmény komunikac¢nich konceptt
adavateld, které bylo mozné v roce 2017
egistrovat. S novym dlouhodobym komunikacnim
konceptem vysla napiiklad Ceskd spofitelna - se sloga-
nem ,Kdyz ve vas nekdo véri, dokazete vic” vypravi sku-
te¢né pribéhy svych klientd (obr. 3). Svij novy globalni
koncept, jenz vznikl v Praze, predstavila také obuvnicka
znacka Bata, s komunikaci ,,..& jsem s tim v pohodé”
chce oslovovat sirokou verejnost (obr. 1). Staropramen
se zaméfil na svlj smichovsky puvod, Krusovice na
charakter a Gambrinus na krale. Znacka Mora chtéla
kampani ,PInd zivota od 1825" pripomenout spotrebi-
teldm, pfi kolika vyznamnych okamzicich je provéazely
jeji kuchynskeé spotrebic¢e. Na podobnou notu hraje i olej
Lukana. Fidorka stavi na rivalité. Spak obsadil do hlavni
role svého majitele. Zonky pracuje s maskotem ve stylu
Alfa a Mall.cz do svych kampani nasadil holuby.
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Nékteré znacky také prosly redesignem. Vyrazny
je priklon k historii, na kterou mnohé znacky v nové
podobé odkazuji. Redesign se dotkl cukrovinek
Modré z nebe, piva Staropramen, americké RC Coly
Ci sklarské znacky Ruckl, jez se diky tomu stala pod
vedenim Ronyho Plesla absolutnim vitézem letosniho
Designbloku (obr. 2). Cetné zmény probéhly na poli
pekaren, kde novou vizualni identitu predstavily znac-
ky Odkolek, Penam i Zemanka. Celé portfolio svych
znacek redesignovala ¢ceska ekodrogerie Tierra Verde.
Ke zmeéneé loga pristoupil také dopravce Leo Express
nebo spolecnost Sazka. Do bankovniho sektoru pribyla
rebrandingem a rozsifenim sluzeb pGvodniho Cetelemu
znacka Hello bank!
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Medialni agentury v roce 2017

vyhovély pozadavkiim zadavatelll na komplexitu Feseni.

Vyvoj médii v roce 2017 sméfoval k dalsi konsolidaci na
strané vlastnikd médii a fragmentaci na strané medial-
nich prijemcd. Pokracujici rdst digitdlnich médii a on-line
komunikace posilil trendy registrované uz v predesliém
roce. Zadavatelé stale vice pozaduji komplexni fesenf
komunikace, proto mediadlni agentury dale rozvijeji své
schopnosti tak, aby dokazaly poskytnout nejen nakupni
a planovaci sluzby pro off-line a on-line média, ale i stra-
tegické a poradenské sluzby a také obsahova reseni
napojena na nakupni chovani spotfebiteld. Samostatnou
kapitolu tvori aktivity medidlnich agentur na poli me-
didlnich vyzkumd, kde se snazi pfichazet s vlastnimi
nastroji pro méfeni souhrnného zdsahu kampani napfic
tradi¢nimi i novymi meédii.

Z hlediska vyvoje hrubych medialnich investic byl
uplynuly rok pfiznivy. Monitorované medidlni investice
se celkové zvysily, pficemz nejvyssi narlst byl patrny
v televizni reklamé. Lépe se melo dafit i rozhlasoveé
reklamé. Dlouhodobé narUstaji investice do reklamy
v digitalnich médiich a pokracuje zajem o programa-
tickou reklamu. Jeji strmy nardst by ale mohlo negativné
ovlivnit nové evropské narizeni ePrivacy, které by mélo
vstoupit v platnost v prdbéhu roku 2018. Stale neni

jasné, jaké konkrétni dopady nové narizeni bude mit na
oblast behavioralniho cileni a prodeje reklamy v redlném
case. Dalsi kroky udélala v lonském roce reklama v hyb-
ridnim vysilani HbbTV.

Rok 2017 Ize mezi medialnimi agenturami oznacit
jako rok rebrandingu. Hned nékolik zavedenych agentur
se rozhodlo pro zménu nazvu. Tyto zmeény maji reflek-
tovat postoj agentur k proménam a dynamice medial-
niho prostredi. Jmenujme prejmenovani agentury MEC
(skupina Group M) na Wavemaker, zménu agentury
Mediavest Spark na Spark Foundry, zménu agentury
Optimedia na Blue 449 a vykonnostni agentury B2B
Group na Performics.

Rebranding v rdmci agentur skupiny Group M si vy-
zadal i strukturni a personalni zmény. Soubézné s pre-
jmenovanim MEC na Wavemaker doslo také na ¢eském
trhu v ramci fuze k presunu zaméstnancl a klientd
agentury Maxus do agentury MediaCom.

Vyusténim predlonské akvizice skupiny Dentsu Aegis
Network, kterd koupila lokalni agenturu Adexpres.com,
bylo lonské sestéhovani vsech znacek spadajicich pod
Dentsu Aegis Network na jednu adresu v prazskych
Holesovicich. Skupina Dentsu Aegis Network ma tak



PUBLICIS
ONE

v soucasnhosti vytvoreny podobny model jako Publicis
One, kdy v rdamci jedné budovy spole¢né sidli agentu-
ry skupiny zaméfrené na rdzné komunikacni discipliny:
nakup a planovani meédii, kreativita, digitalni média, vy-
zkum, PR ¢&i content.

Zmeény uvnitfr skupiny Publicis One pokracovaly
ivionském roce. Vyzkumna oddéleni medialnich agentur
Starcom Mediavest a Zenith se spojila do nové agentury
Ninah, kterd se zaméruje na marketingové analytické
sluzby, spravu dat, ekonometrické a atribu¢ni modelo-
vani. Vznik nové agentury zddvodnila tim, Ze data hraji
stale vetsiroli pri planovani a vyhodnocovani medialnich
kampani a pfi tvorbé cilené kreativy. Novinkou bylo také
slouceni nakupnich oddéleni skupiny pod jednotnou
platformu PMX (Publicis Media Exchange). Reditelem
byl jmenovan Petr Lagner. Skupina také potvrdila roz-
sluzeb a v Praze otevrela svoji pobocku PR a konzul-
tacni agentury MSL.

K Publicis One se ale také vaze vyznamna personalni
zména. Po osmnacti letech opustila komunikacni skupi-
nu Martina Rihova, dlouholetd $éfka medidlnich agentur
Starcom a Mediavest. V Publicisu take ridila integraci
znacek ve skupiné. Na pozici séfa medidlnich aktivit,
chief media officera Publicis One, byl nové jmenovan
David Krnak. Vedenim agentury Blue 449 byla ve sku-
piné povérena Dana Stankova.

Wavemaker v Praze vedou po rebrandingu nada-
le Daniel Zivica a Ondrej Simdnek, v ¢ele agentury
MediaCom stoji dale Martin Kralik. David Novak, do-
savadni CEO agentury Maxus, pak nové obsadil pozici
COO agentury MediaCom. Reditelem agentury Xaxis
(rovnéz Group M), ktera se zaméruje na programaticky
nakup medialniho prostoru, se stal Martin Hanzal. Tento
presun si v ramci Group M vyzadal i nové obsazeni po-
zice provozniho reditele medidlni agentury Mindshare.
Ujal se ji Josef Vacovsky.

Personalni zmény se dotkly i skupiny Omnicom
Media Group. V poloviné roku odesel z postu managing
directora agentury OMD Jifi Herian. Nahradil ho Petr
Nesplrek. Na pozici client service directora Attention!
Media (rovnéz Omnicom Media Group) prisel Marek
Milacek.
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Pro medialni agenturu Media Investments byl vy-
znamny prichod zkuseného manazera Ondreje Zahofika.

Z pohledu fuzi a majetkovych zmén se trh medial-
nich agentur vyvijel stabilné.

Pokud jde o vybérova fizeni, je treba zminit nékolik
nejvyznamnéjsich vysledkd. Skupiné Group M se poda-
filo ziskat mediadlni rozpocet spolec¢nosti L'Oréal, ktery
se tak od roku 2018 presunul od Universal McCann.
Group M také potvrdila rozpocet operdtora T-Mobile
a nove pracuje pro Sanofi. Agentura Universal McCann
ve spolupraci s Médeou obhdjila zadavatele Reckitt-
Benckiser (Universal McCann zajistuje planovani,
Médea nakup) a ziskala Lego. Globalni rozpocet znac-
ky Jaguar Land Rover se presunul ke skupiné Dentsu
Aegis Network, kterd také ziskala ING a potvrdila REWE.
Mediadlni rozpocet Komeréni banky obhajila PHD, sester-
ska OMD vyhrdla v digitaInim tendru Pepsi. Ceska posta
zUstala u Knowlimits, agentura Media Investments nové
pracuje pro Cedok.

Asociace medidlnich agentur (ASMEA) se v lonském
roce podilela na vybérovém fizeni na nového realizatora
prazkumu ¢tenosti tisku Media projekt. Aktivita ASMEA
v oblasti medialnich vyzkumU je pro medidlni agentury
ddlezitd. Ukéze to uz rok 2018, od kterého startuje nova
vina méreni sledovanosti videoobsahu, jez vedle televi-
ze zahrne i dalsi platformy (pocitac, notebook, tablet,
mobil).

/MW

WM
WAVEMAKER

MEDIA, CONTENT, TECHNOLOGY.
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Vyznamné personalni zmény
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Za udalosti roku Ize oznacit na reklamnim poli pfesun Edy Kauby,
na poli medidlnich agentur odchod Martiny Rihové.

Nejvyznamneéjsi personalni prechod na reklamni scéné
roku 2017 se odehral k jeho konci. Dlouholety kreativni
feditel agentury Havas Prague Eda Kauba se svym kole-
gou Vilémem Kabzanem oznamili od za¢atku roku 2018
nastup do kreativniho tymu Ogilvy. Eda Kauba prisel
na pozici kreativniho reditele, Vilém Kabzan na misto
digital creative leadera. Spolupracuji i s dalsimi kreativ-
nimi rediteli - s Petrem Radotinskym, zodpovednym za
kreativu pro Team Tesco, a Tomasem Belkem, ktery ma
na starosti kreativu celé skupiny Ogilvy.

Novou vykonnou feditelkou kreativni agentury
Publicis Praha ze skupiny Publicis One se od zac¢atku
roku 2018 stala lva Menclova, kterd prisla po 17 letech
v reklamni skupiné Ogilvy. V Publicis One pracuje v ram-
ci sirsiho managementu integrované skupiny a ridi pro-
jekty pro mezinarodni i lokalni klienty. Dosavadni reditel
Publicisu Praha Michal Winkler plsobi jako supervisor.

Agenturu Scholz & Friends ridi od prosince Barbora
Hajkova, kterd se do ¢ela posunula z pozice client service
directorky. V ¢ele agentury nahradila Kamilu Tehranian,
kterd z agentury odesla po deviti letech.

Christina Kudrevova po trech letech na pozici account
director povysila na vykonnou reditelku Made by Vaculik
Praha. Ve vedeni nahradila Beatu Streicherovou, ktera
vedla prazskou poboc¢ku od jejiho zalozeni v roce 2007.

Novou vykonnou reditelkou (CEO) agentury Dorland
se stala Markéta Vesecka, kterd v Dorlandu pracuje
s kratkou prestavkou od roku 2012.

Od rijna posilil kreativni team Leo Burnett na pozi-
ci creative group head a head of digital Martin Mares.
Prisel z Triadu, kde tfi roky pUsobil na pozici creative
director.

Do agentury Outbreak nastoupili kreativci Petr
Liskovec a Jan Simek, ktefi se znaji ze zaniklé reklamnf
agentury Tanagra. Liskovec prisel na pozici senior art
director. Simek spolupracuje na pozicich idea makera
a senior copywritera.

Do reklamni agentury Fallon Prague nastoupil copy-
writer Délio Augusto. Pracuje v tymu pro automobilku
Skoda. Do accountského tymu stejné agentury pfisli
také Jan Damasek a lvan Mandrapa.

Vedeni agentury Yinachi se ujal Ondrej Rocek, jenz
dfive pUsobil v marketingu Rémy Cointreau. Kreativni
feditelkou Inspiro Solutions se stala Nikola Foktova. Do
agentury SquareMedia prisel Tomas Votruba.

V oblasti medidlnich agentur doslo ke zménam ve
skupiné Omnicom Media Group: vedeni agentury PHD
se ujal Ludék Haton, vedeni OMD Petr Nespurek. Jeho
dosavadni pozici, print & digital director v nadkupnim
sdruzeni Opera, zaujal Stépan Kameny. Do AIM nastou-
pil Marek Milacek.

Skupinu Publicis opustila Martina Rihova, jeZ zamifila
do vedeni skupiny Lagardere Active CR. Média misto nf
fidi David Kridk. Do ¢ela nové prejmenované agentury
Spark Foundry se dostala Petra Dvorakova. Reditelkou
prazskeé pobocky agentury Blue 449, vzniklé z agentury
Optimedia, se stala Dana Stankova. Obchodni oddélenf
vSech medidlnich agentur skupiny Publicis, sloucené
pod znackou PMX, fidi Petr Lagner. Nové zalozenou
vyzkumnou agenturu Ninah vede Michal Seda.

Z GroupM odesel digitalni reditel Jan Suda, jenz
se presunul do kreativni agentury McCann-Erickson.
Provoznim reditelem agentury Mindshare se stal Josef
Vacovsky. Jeji dosavadni reditel Martin Hanzal se v ram-
ci skupiny premistil do ¢ela agentury Xaxis.

Na pozici strategy planning development director
medialni agentury Media Investments nastoupil Ondrej
Zahorik.
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Reklamni soutéze roku 2017

Reklamni ceny se opét rozdavaly v tradi¢nich domacich soutézich.

Ceska reklama ziskala ocenéni také v zahraniéi.

Reklamni soutéz EFFIE ovladla agentura Momentum
Czech Republic. Dostala celkem sSest ocenéni. Odnesla
si mimo jiné zlato za kampan ,Hvézdy zitrka", kterou
pfipravila pro znac¢ku Kinder spole¢nosti Ferrero. CtyfFi
ceny vybojovala agentura McCann. Treti nejuspésnéjsi
agenturou byla Young & Rubicam se tfemi cenami. Do
jubilejniho dvacatého roc¢niku soutéze prislo 70 praci,
coz je o pét vice nez v roce 2016. EFFIE pritom ve dva-
catém roc¢niku znac¢né pritvrdila v pravidlech prokazo-
vani efektivity reklamy.

V kreativni soutézi ADC Creative Awards (drive
Louskacek) nejvice uspéla agentura Kaspen/Jung von
Matt. Ta proménila 17 z 22 nominaci, z toho devét oce-
neni ziskala za praci pro Budéjovicky Budvar, ctyri za
reklamu pro Rémy Cointreau. Mezi dalsi Uspésné pri-
hlasovatele patrily agentury Havas Prague, DDB, WMC
Grey a Fallon Prague. Klientem roku se stala spole¢nost
Skoda Auto, jejiz kampané ze série Kodiaqg, realizované
agenturou Fallon Prague, posbiraly celkem pét ocenéni.
Grand Prix ale tentokrat udélena nebyla. Podle predsed-
kyné poroty Britty Poetzsch to bylo proto, ze v kazdé
z posuzovanych praci néco chybélo.

Cenu Zlaty ohnicek za osobni kreativni prinos
ceské reklamni tvorbé prevzal Petr Vlasak z agentury
Comtech. Historicky prvnim vitézem soutéze Young
Directors 2017, kterou vyhlasil Art Directors Club Ceska
republika ve spolupraci s Asociaci producentt v audio-
vizi, byl Pavel Soukup.

Dalsim ro¢nikem pokracovala také mezindrodni sou-
tez PIAF, ktera se kona v Praze. Nejvice cen putovalo
do Némecka, Cesi byli Uspésni pétkrat. Nejuspésngjs
agenturou se stala agentura Heimat, kterd ziskala
deset cen. Grand Prix putovala do londynské agentu-
ry Saatchi & Saatchi za kampan Sea Hero Quest pro
T-Mobile.

TRADITIONAL CZECH CUISing

GURMANIA

Z ceskych agentur byla na PIAF Uspésna agentura
Havas Prague, kterd za svou kampan ,Recycle, it ma-
kes sense” pro EKO-KOM dostala dvé stribra (obr. 2).
Dvé bronzové ceny si odnesla agentura Kaspen/Jung
von Matt, jednak za kreativni branding pro pivo Pardal,
jednak za zdarilou exekuci pro Jagermeister. V kategorii
Bleskovy zasah ziskala bronz také kampan ,Strongbow
Honey" od agentury VCCP pro Heineken (obr. 3).

Ceny v reklamni soutézi Prima Zlatd pecka se rozda-
valy po dvaadvacaté. Nejvice Zlatych pecek si odnesly
agentury Zaraguza, Havas Worldwide Prague, Mayer/
/McCann-Erickson, Wiktor Leo Burnett a Made by
Vaculik. Titul Nejlepsi herec v reklameé 2016 ziskal lvan
Trojan, znamy z reklam spolecnosti T-Mobile. Rozhodlo
o tom hlasovani divakad.

Titul inovativni agentura si poprve v historii soutéze
medialni kreativity Flema odnesla medidlni agentura
PHD, které patrilai prvni cena v kategorii Nejlepsi vyuziti
radia. Ocenéna byla prace pro Skoda Auto na podporu
vozu Skoda Kodiag. Skoda Auto se stala i inovativnim
zadavatelem. Grand Prix, ktera se udéluje vitézi s nej-
vy$sim poctem bodd od porotcl v prvnim kole, ziskala
kampan Samsungu Galaxie Rio. Ta zaujala svym netra-
di¢nim zplsobem vyuziti televize k propagaci v dobé
letni olympiady.

Hlavni vitézstvi v soutézi Ceskd cena za PR ziskala
kamparn ,20 minut nad Londynem*, kterou pro Ceskou
mincovnu pripravila agentura Omnimedia. Co do poctu
cen zvitézila skupina Konektor, jejiz agentury Konektor
Social a PR.Konektor posbiraly celkem deset ocenéni.
Na druhém misté s osmi cenami se umistila agentura
AC&C, na tretim se sedmi Ogilvy PR. Nejcastéji oce-
novanym projektem bylo ,Jedlo pre ajtakov” agentury
AC&C, které ziskalo tri prvni a jedno druhé misto.
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NOSTALGIE

’
£




22

Absolutnim vitezem POPAI Awards se stalo Paletoveée
vystaveni Jadgermeister od spolec¢nosti Dago. Tato prace
ziskala zaroven cenu za kreativitu, ocenéni za nejlepsi
materidlovou a technickou inovaci.

Soutéz Hveézda 3D reklamy, ktera ocenuje nejlepsi re-
klamni a darkoveé predméty, vyhrala Autopata od Petry
Horejsi. Druhym absolutnim vitézem byla vyhlasena
darkova sada od utopia design.

USPECHY CESKE REKLAMY V ZAHRANICI

I'v roce 2017 zaznamenala ¢eska reklama v mezinarod-
nim klani Uspéchy. Z prestizniho festivalu Cannes Lions
si Cesi odvezli celkem tFi ocenéni: zlato a dvé stiibra
ziskala agentura Young & Rubicam za své pociny pro
casopis Newsweek, jehoz vydavani bylo na ¢eském trhu
uz ukonceno. Youngové zabodovali jednak v kategorii
Print & Publishing, kde ziskali zlato a stfibro, jednak
v kategorii Radio, kde byly stribrné ocenény radiové
spoty pro Newsweek.

Za stejné vizualy ziskala Y&R také Grand Prix na
festivalu Golden Drum v kategorii Media a stribro za
Outdoor. Stribrem byly rovnéz ocenény dva radiové
spoty. Bodovala také agentura Havas, jez si za svUj spot
Reznik - Chirurg pro EKO-KOM odnesla stfibro.

Na festivalu Golden Hammer, ktery se jiz od roku
1999 kona na lotysské scéné, Cesi uspéli celkem Sestkrat.
Agentura Geometry Global ziskala tfi ocenéni. Za svij
projekt pro Armadu spasy, v némz pred Vanocemi balila
darky misto do papiru po vzoru japonského furosiki do
obleceni, si odnesla zlato v kategorii Promo & Activation,
stribro v kategorii Media a ocenéni Diploma, jez se bli-
zi svou hodnotou klasickému bronzu, za Outdoor. Tfi
ocenéni Diploma si odvezla agentura Bistro za kampan
Rupturalismus pro Lenovo, a to v kategoriich Digital or
Social Media, Integrated Digital Campaigns a Integrated.
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Na ADC Europe ziskala ¢eska reklama jedno stribro,
které si vyslouzila agentura DDB v kategorii Promotions
& New Media za kampan ,When You've Had Enough®,
vytvorila ji pro McDonald's (obr. 1).

Na evropském finale soutéze IMC European Awards
se Ceska republika stala dokonce nejusp&sngjsi ze sed-
mi zapojenych zemi, celkem osm agentur ziskalo 21 cen.
O dvé zlatd ocenéni se postaraly agentury Geometry
Global s kampani Armada spasy - Salvation Paper
a Momentum Czech Republic za kampan Hveézdy zitr-
ka. Tucet stribrnych cen a sedm bronzovych privezly
agentury Symbio Digital, Leemon Concept, rman
Prague, Garp Integrated, Wellen a Underline.
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Vyznamné kreativni tendry 2017

Zivo bylo v bankovnim segmentu, novinky pFisly také z oblasti alkoholickych
ndpojli. AKA predstavila novou verzi Férového tendru.

O sledované kreativni tendry se v roce 2017 postaraly
predevsim bankovni subjekty. Pozornost vyvolal tendr
CSOB, ze kterého vzesla vitézné agentura J. Walter
Thompson z komunikacni skupiny WPP, ktera od kon-
ce roku nahradila agenturu DDB. Pribéh tendru véak
kritizovala Asociace komunikacnich agentur (AKA),
kterd zadavateli vytykala, ze zadani tendru neodpovi-
da zdsadam Férového tendru. Na mysli méla predevsim
vagneé formulovana kritéria a také nadmeérné velky pocet
agentur, které zadavatel vyzval k Ucasti.

Klicovou zpravu si na konec roku nechala Air Bank.
Oznadmila, ze po Sesti letech ukoncuje spolupraci s krea-
tivni agenturou Ogilvy & Mather. Ddvodem maji byt
rozdilné nazory na dalsi spolupraci. Ogilvy stoji za
konceptem Dva svéty, s nimz banka vstupovala na trh
a jejz pouziva doposud. Je ale otazka, jestli ocenény
koncept bude mit pokracovani. Air Bank pripravuje vy-
psani nového vybérového fizeni a jednim z jeho témat
ma byt i diskuse nad budoucnosti soucasného reklam-
niho konceptu.

Pro novou kreativni agenturu se rozhodla i Moneta
Money Bank. Na zakladé vybérového rizeni si zvolila
Kaspen/Jung von Matt. Nahradila agenturu Labstore,
kterd pro Monetu vytvorila koncept kocoura. V nové ko-
munikaci, kterou Moneta predstavila v prvnim ctvrtleti
2018, nema vsak mrzuty kocour chybét. V kampanich
se uz ale neobjevi tvar Jiriho Bartosky v roli veterinare.

Také v segmentu alkoholickych ndpojd se odehra-
lo nékolik zmeén. Spolecnost Rémy Cointreau sveérila
komunikaci znacek Tullamore Dew, Cointreau, Aperol,
Hendrick’s, Rémy Martin a Mount Gay agenture McCann
Prague. Vystridala tim agenturu TL5, jejiz cely tym pre-
Sel do agentury Peppermint digital a TL5 tak zanikla.
Prace pro Rémy Cointreau se tyka ATL, BTL, spravy
socidlnich siti &i organizace eventld. McCann Prague
je odpoveédna jak za adaptace globalnich, tak i vyvoj
lokdInich konceptd.

Agentura DDB se na zakladé trikolového vybérového
fizeni stala novym strategickym a komunika¢nim part-
nerem znacky Krusovice patrici do skupiny Heineken.
DDB tim vystridala VCCP Prague. DDB také v lonském
roce ziskala sit parfumerii Rossmann, pro kterou zajis-
tuje kompletni marketingovy mix.

Zajimavou cestu testuji Pivovary Staropramen.
Rozhodly se pro spolupraci s uskupenim expertd, plat-
formou Future Bakery. Tvofi ji byvaly marketingovy
feditel spole¢nosti Rémy Cointreau Ondrej Rocek, krea-
tivec Karel Spindler a komunikaéni stratég a zakladatel
platformy Future Bakery Petr Topinka. Future Bakery
se v ramci crowdsourcingu spoléha na napady zhru-
ba 14 tisic uzivatel(. Future Bakery vystfidala Young
& Rubicam. O internetovou prezentaci Staropramenu
se pak nové stard agentura Brainz.

Zacatek roku 2017 prinesl agenture WMC Grey dilci
kreativni spolupraci se spole¢nosti Kofola. Spoluprace
se tykd kreativnich navrhd pro impulsni formaty - ple-
chovky a pullitrové lahve.

Aktivacni koncept pro znacku Walmark pfipravuje
VCCP. Kreativa ma byt adaptovana pro devét zemi.

Kosmeticka znacka Vichy patrici pod spolec¢nost
L’Oréal si na kreativu vybrala agenturu Fallon Prague.
Smlouva byla uzaviena na dobu jednoho roku s tim, ze
jeji platnost pujde po vzajemné dohodé prodlouzit.

Skupina E.ON Czech Holding navazala spolupraci
s agenturou Mark BBDO. Jejim Ukolem je vytvorit ko-
munikacni linku pro vsechny spolec¢nosti skupiny a za-
jistovat ATL a BTL komunikaci.

Je nutné také zminit, Ze Asociace komunikac¢nich
agentur v lonském roce predstavila novou, rozsirenou
verzi Férového tendru. Zatimco pavodni dokument, kte-
ry uz existuje tri roky a k némuz se pripojila rada dalsich
organizaci a asociaci v Cesku i na Slovensku, stanovil
zakladni principy, novy Férovy tendr ma charakter jed-
noduché kucharky.

i Ve
LU OBRAZEL!
AsPoR TEN BARTAL

TRERA .
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Verejné reklamni zakazky 2017

Pokracovala aktivita Statniho zemédélského fondu, tendry vypsaly
i Potravinarska komora nebo ministerstvo skolstvi.

KLASQ)

Nejaktivnéjsim zadavatelem na poli verejnych zakazek
byl v roce 2017 Statni zemeédélsky intervencni fond
(SZIF). Ve dvou verejnych vybérovych fizenich na me-
didlni nakup na podporu kvalitnich potravin zvolil agen-
turu Media Investments. Tendr se tykal ndkupu prostoru
na internetu a v tisténych médiich, a to v obdobi od
kvétna do prosince roku 2017. Dohromady predstavova-
ly obé zakazky ¢astku ve vysi 27,3 milionu korun.

Velky tendr si pak SZIF nechal na konec roku, kdy
vypsal vybéroveé rizeni na zajisténi informacni a propa-
gacni kampaneé na podporu kvalitnich potravin pro roky
2018 az 2020 ve vysi 149 miliond korun. Na vitéze je ale
potreba pockat do roku 2018. V béhu jsou také dalsi
tendry od Statniho zemédeélského intervenéniho fondu.
Jeden na zajisteni komunikacni podpory biopotravin
a ekologického zemédeélstvi na obdobi jednoho roku
v hodnoté 24,5 mil. K&. A také dvé podlimitni vybérova
fizeni na medialni ndkup internetovych a tisténych medii
na podporu kvalitnich potravin v celkové vysi 6,4 mil. KE.

U konce neni ani tendr VSeobecné zdravotni pojis-
tovny (VZP) na kreativni a marketingoveé sluzby ve vysi
9 mil. korun.

Vyznamnou zakazku udélila Potravinarska komora
Ceskeé republiky. V tendru na zajisténi komunika&ni kam-
pané zvolila agenturu Dorland. Cilem kampané je posilit
poveédomi o rezimech jakosti Evropské unie u spotre-
bitell v Ceské republice a na Slovensku. Kampan méa
probihat v letech 2018-2021 a vySe jeji zakazky je
89,98 milionu korun.

Zajimavou aktivitu zvolila Zdravotni pojistovna
ministerstva vnitra CR. Investovala 4,85 milionu korun
do propagace v televiznim zabavné-védomostnim po-
fadu Ceské televize Zdravotni test naroda. Ten se ve
vysilani CT1objevil v druhé poloviné roku 2017. V pofadu
prezentovala nejen své produkty a sluzby, ale i preven-
tivni programy. V rédmci podlimitniho verejného fizeni si
na realizaci medialni podpory vybrala spolec¢nost Bedna
Films.

Rozruch na verejnosti vzbudila v lonském roce starsi
verejna zakazka (z roku 2015) tykajici se kreativni casti
kampané EET. Denik MF Dnes se pozastavoval nad tim,
Ze vitézna agentura McCann-Erickson Prague uspé-
clanku MF Dnes se ozvaly i Asociace komunikacnich
agentur a také Asociace ceskych reklamnich agentur.
Uvedly, Zze vybérové rizeni bylo vedeno zcela v souladu
s Metodikou zadavani verejnych zakazek a ze celko-
va cena neni nikdy jedinym kritériem vyhodnocovani
kampané.

Agentura McCann-Erickson Prague loni také uspéla
v tendru Ministerstva Skolstvi, mladeze a télovychovy
CR na kampan pro Operaéni program Vyzkum, vyvoj
a vzdelavani, a to jak v kreativnim, tak v medialnim rese-
ni. Odhadovana vyse zakazky dosahuje 15,8 mil. korun,
kampan je predpoklddéna na dobu 30 mésicl. McCann-
-Erickson Prague zvitézila i v tendru Ceské centrdly ces-
tovniho ruchu - CzechTourism ve vysi 2,1 milionu korun.

V mensich tendrech si dodavatele vybiraly i dalsi
subjekty. Zdravotni pojistovna ministerstva vnitra si
v fizeni na digitalni komunikaci vybrala ze Sesti nabidek
agenturu Fragile Media. Ministerstvo financi si na propa-
gaci EHP, Norskych fond a Programu $vycarsko-ceské
spoluprace zvolilo agenturu Image CZ.

Na regionalni uUrovni stoji za pozornost aktivita
Jihomoravského inovac¢niho centra, které si na kampan
Velvet Innovation ve vysi 46 miliond korun vybralo
agenturu WMC Grey. Agentura ma smlouvu na Ctyfi
roky, jejim Ukolem je podpofrit cely jihomoravsky region.
Tendr byl veden podle Metodiky ZVZ jako pilotni vybé-
roveé rizeni ve spolupraci s AKA.
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Volebni kampané a politicka

komunikace v roce 2017

Rok 2017 byl rokem velkych volebnich kampani. Na podzimni volby do Poslanecké
snémovny plynule navazala kampan k prezidentskym volbam, ktera vygradovala
v lednu 2018. Tento rok byl souc¢asné také prvnim, kdy na kampané dohlizel nové
zfizeny Ufad pro dohled nad hospodafenim politickych stran a politickych hnuti.

HNUTi ANO DOKAZALO NAVAZAT

NA PREDCHOZi VYSLEDKY

Navazat na svoje predchozi Uspéchy neni v politice
nikdy snadné ani samoziejmé. Rada stran se o tom jiz
bolestneé presvédcila. Nicméneé tymu kolem Andreje
Babise se to podafilo. Svij vysledek z predchozich
parlamentnich voleb navysili o vice nez polovinu. Za
Uspéchem stoji kvalitni marketingovy tym, ale pomonhl
k nému také nedostatek razance nékterych soupefu.
Svoji vadéi roli ve vladé napriklad nedokazala vibec
zUrocit do té doby nejsilnéjsi strana - CSSD.

Kampan ANO nadale vychazi z pGvodniho ¢isté-
ho layoutu. V headline je pouzito slovo zména, které
je v politice témér vzdy zarukou Uspéchu. Avsak jeho
vyuziti pro stranu, kterd je jiz fadu let ve vladé, vyzadu-
je zna¢nou miru sebedtvéry (obr. 1). Véimnéte si také
nepostradatelného doplnku vsech volebnich reklam
podle nového zakona, informace o zadavateli a zpra-
covateli. Pro ANO se role zpracovatele zhostila agentura
Production Team.

Tato solidni ¢ast byla doplnéna ponékud bizarni dru-
hou linii ,bla bla“, ve které se lidr hnuti vymezoval proti
blabolicimu standardnimu politikovi s hlavou v podobé
smutného smajliku (obr. 2). Opravdovym hitem se ale
v marketingové komunité stalo az vyhlaseni vysledkd
voleb a legendarni polibek rozjetého Andreje Babise
Marku Prchalovi (obr. 3), strajci kampané na socialnich
sitich.
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USPECH KAMPANE PIRATU ® gkt
Uspéch prinesla v podobé vice nez pdl milionu hlasu i
a 22 mandatl také kampan pirdtd. Koktejl rebelské ro-

mantiky a mladych tvari se podarilo prekvapive dobre
prodat (obr. 4). Pro vS§echny marketéry je to pfipomenu-
ti, jak ddlezité jsou v kampani emoce, pfibéh a charisma-
ticky lidr. Problémem rychlého vzestupu mize byt ¢in-
nost v dal$im obdobi a navazani na Uspéch. Prilezitost
dokazat, ze nejsou jen stranou jednoho marketingového
vzestupu, budou pirdti mit jiz na podzim letosniho roku
v komunalnich volbach.

HLEDA SE PREZIDENT, DRUHA SERIE
Pred koncem roku postoupila do finalovych kol také dru-
ha série oblibené show ,Hleda se prezident”. Kombinace
primo voleného prezidenta se silnym mandatem a rela-
tivné malych skutec¢nych pravomoci prinesla do naseho
politického systému znacné tenze jiz v roce 2013.
Situace se do velké miry opakovala také v téchto
volbach. Opét se v konecné fazi vyhrotil souboj Milos
Zeman vs. ,kavarna“, opét s podobnym vysledkem

- s

(obr. 5, 6). Prezidentské kampané bohuzel jen velmi Jiri .
obtizné hledaji svoji tvar, ¢asteéné i kvili velice nevy- Drahos
hodnému c¢asovani do obdobi kolem Vanoc. Na tom 2018

vydeélali kandidati, ktefi se rozhodli zacit podstatnée drive
(Drahos, Horacek). Teprve po Novém roce nastoupilo
frenetickeé finale, které ale jiz patri do udalosti roku 2018.
Zajimavé bylo sledovat meéenici se roli médii. Aktivnimi
hraci se stéle vice stavaji internetova média na Ukor téch
tradi¢nich.

PRVNI ZKUSENOSTI S DOHLEDOVYM URADEM

Poprvé na kampané dohlizel nové zfizeny Urad pro do-

hled nad hospodarenim politickych stran a politickych

hnuti. Hlavnimi body nové Upravy jsou financni limity,

povinné oznacovani véech materidld Udaji o zadavateli

a zpracovateli, pouzivani transparentnich uc¢td a povin-

na registrace tretich stran. Své role se Urad ujal po- ~

meérné aktivne, usporadal napriklad vykladovy seminar : /'7 -~
v Senadtu a pokousel se vyjasnit sporné body nového ‘ EA LD“
zakona i velmi origindlnim zpdsobem - pomoci odpo-

védi na ,casto kladené otazky” na svém webu. : —

Cinnost Uradu je ale svdzana radou formalnich pro- n{ g?‘o /
cesU. Zahdjena spravni fizeni jsou neverejna a az s vel- ' .
kym zpozdénim jsou k dispozici informace, ze pokuty
dostalo napriklad Hnuti ANO za neoznaceni prvni edice
knihy ,,O ¢em snim..." Udaji o zadavateli a zpracovateli
nebo nékolik subjektd za to, ze se do kampané zapojily
bez predchozi registrace jako treti strana. Prozatimni
zku$enosti ukazuji dQraz na prevenci a na postihovani
drobnéjsich formalnich pochybeni.
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Legislativhi zmény roku 2017

V platnost vstoupila regulace billboardl u dalnic, reklamni

trh se pripravuje na pfichod GDPR a ePrivacy.

Béhem roku 2017 se na poli legislativy odehraly nékte-
ré zmeny, které se tykaji reklamy a marketingu. Prvni
prisla hned od zacatku roku, marketérdm totiz uvolnila
ruce pfi poradani spotrebitelskych soutézi. Stalo se tak
zruSenim zakona o loteriich a prijetim nového zakona
o hazardnich hrach (zakon ¢.186/2016 Sb.). VV dusledku
téchto zmeén padly zakazy tykajici se spotrebitelskych
soutézi a marketérdm se naskytla moznost vyuzivat
pfi hrach prvkd nahody, tedy losovani ¢i princip, kdy
vyhrava ,kazdy x-ty" soutézici.

Dalsi zmeéna souvisi s novelou zédkona o regulaci re-
klamy (zakon ¢. 40/1995 Sb.), kterd je Uc¢inna od 1. dubna
2017. Vznikla v ndvaznosti na novelu zakona o lécivech.
Stanovuje, ze v pripadé reklamy na humanni [éCivé pri-
pravky, doplnky stravy, potraviny pro zvlastni vyzivu,
pocatecni a pokrac¢ovaci kojeneckou vyzivu odpovidaji
za jeji soulad se zakonem spolecné zadavatel rekla-
my a Siritel reklamy. Toto ustanoveni se stalo teré¢em
kritiky profesnich asociaci. Ve spole¢ném stanovisku
se k nému vyjadrily Asociace televiznich organizaci,
Asociace komerc¢nich televizi, Asociace provozovatell
soukromého vysilani, Unie vydavateld a Sdruzeni pro
internetovy rozvoj, podle nichz dochazi timto krokem
Lk nesystémovému stanoveni odpovednosti Sifitele re-
klamy mimo logiku a nad ramec pGvodni koncepce*.
Plavodni koncept odpovédnosti Sifitele reklamy podle
ustanoveni § 6b zakona ¢. 40/1995 Sb. totiz stanovil,
ze Sititel reklamy nemUze byt ¢inén odpovédnym za
takovy obsah reklamy, ktery nemUze posoudit, protoze
pro takové posouzeni nedisponuje potfebnou kvalifika-
ci. Ke stanovisku vysSe uvedenych organizaci se pfipojila
i AKA.

Od 1. za&ri 2017 mély na zakladé novely zdkona o po-
zemnich komunikacich z roku 2012 zmizet billboardy
u dalnic a silnic prvni tridy. Nafizeni se tyka zhruba tri
tisic reklamnich nosi¢d z celkovych asi 25 tisic. Vétsina
majiteld své billboardy odmontovat pdvodné odmitla,
poté své reklamni plochy prelepili c¢eskou vlajkou v do-
mnéni, Ze se tim jejich odstranéni vyhnou. Reditelstvi
silnic a dalnic nasledné oznamilo, ze za¢ne nosice od-
strafovat. Situace se ale do konce roku 2017 nevyresila,
plochy odmontovany nebyly.

K legislativnim Upravam reklamy pristoupila v ¢erv-
nu 2017 prazska radnice. Nova pravidla reguluji od
zacatku roku 2018 velikost reklamnich nosi¢d na slou-
pech. Nosice mohou byt Siroké maximalné 80 a vysoké
120 centimetrd. Na nékterych mistech v Praze jsou
zakdzany uplné.

Pfi podzimnich volbach do Poslanecké snémovny
byly také politické strany poprveé limitovany castkou
90 mil. korun. Stalo se tak na zakladé novely voleb-
niho zadkona z roku 2016. Uchazec¢i o post hlavy statu
se v kampanich musi vejit do limitu 50 miliond korun.
AKA realizovala vyzkum vnimani politické reklamy mezi
verejnosti.

Vyznamna zmeéna se odehraje 25. kvétna 2018, kdy
vstoupi v platnost ve vSech statech Evropské unie vcet-
né Ceské republiky nové natizeni na ochranu osobnich
Udajl, zndmé pod ndzvem GDPR neboli General Data
Protection Regulation. Spole¢né s evropskym narizenim
ePrivacy mUze mit podstatny vliv na dalsi vyvoj interne-
tového marketingu nebo programatické reklamy.
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Vyzkumy AKA

Ve spolupraci s ¢lenem AKA - asociaci medialnich agentur ASMEA -
pfipravila AKA fadu vyzkumi vefejného minéni, které se vztahuji ke
komunikaci a marketingu. Na tomto misté vas seznamime jen s dil¢imi
vysledky. Kompletni data najdete na webovych strankach AKA.

1. CESTINA V REKLAME 2. VANOCNIi SYMBOLY V REKLAME
Vyzkum zaméreny na Sirokou verejnost zkouma Nazory na vyuzivani tradi¢nich ¢eskych a anglosaskych
pouzivani cizich pojmu a nékterych jazykovych postupt  symboll kfestanského svatku v predvanocni reklamé

v reklamé a marketingu z hlediska siroké verejnosti
Vadi vam pouzivani cizich slov (predevsim Kdy by podle vaseho nazoru mély zacit
tzv. anglicism) v reklamé, ktera je jinak predvanocéni reklamni kampané?

v ¢estiné? Jde ndm o reklamni sdéleni, texty,
slogany, ale i televizni reklamu apod.

urcité ne
12% urcité ano rosinec
25% I5‘16 %
spise ne jiné
16 % 2%
listopad 31 6 ivﬁ
65% 1%

ani ano, -
ani ne spise ano
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Zdroj: Pro ASMEA a AKA,
Nielsen Admosphere,
2017 (grafy 1-3, 5, 6).

Pro AKA, Médea Research,
2017 (graf 4).




3. ZAMESTNANI V REKLAME

Pohled mladych lidi na perspektivu a atraktivitu oboru

komunikace jako potencidlniho povolani

Pokladate vy osobné uplatnéni v reklamé
a komunikaci za:

atraktivni
obor

52%

neatraktivni 51 2

obor

9%

bézny obor

39%
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4. OBOROVE SOUTEZE POHLEDEM ZADAVATELU

nich oborovych soutézi pohledem zadavatel(

Jak Uspéchy agentur v oborovych soutézich
ovliviuji rozhodovani marketéra o tom,
jakou agenturu si vyberou?

spiSe ne

18 %

urcité ano

ani ano,
ani ne

28 % spiSe ano
28 %

Zdroj: Pro ASMEA a AKA,
Nielsen Admosphere,
2017 (grafy 1-3,5, 6).

Pro AKA, Médea Research,
2017 (graf 4).
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5. POLITICKA REKLAMA 6. ZIMNi OLYMPIJSKE HRY A MARKETING
Né&zory verejnosti na schopnost politické reklamy  Verejnost odpovidala na otazky tykajici se spojeni
ovlivnit rozhodovani voli¢t Ceského olympijského tymu, respektive jednotlivych

olympionikd s komerenimi zna¢kami

Souhlasite s ndzorem, ze volici se casto Dal/a byste znacce, kterd podporuje
rozhoduji podle kampané spi$ nez podle Cesky narodni tym, prednost pfi nakupu
realného programu stran? pfed konkurenci?

urcité ne urcité ano

14 % 15%
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konkrétni
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30%
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L - Zdroj: Pro ASMEA a AKA,
-C¥A 4 0 GG,
rafy 1-3, 5, 6).
97€J M ? 2 Pro AKA, Mgédeya Research,
2017 (graf 4).




STATISTIKY 3]

Investice do medialni reklamy

Rok 2017 znamenal z hlediska objemu financi v oboru dalsi rUst.

Donekonec¢na ohlasovany konec televizni reklamy opét nezacal.

Media typ Celkem 2015 2016 2017
v 125949 086 000 K¢ 35494 680 000 K 42377364000 K¢ 48077041000 k¢
Tisk — ostatni 33040 117 000 k¢ 10507 724 000 K¢ 11039579 000 k¢ 11492 814000 K
Tisk - deniky 23413316000 K¢ 7379128000 k¢ 8007 410 000 K¢ 8026778 000 k¢
Radio 20983949 000 K¢ 6384 311000 K¢ 7047795 000 Kt 7551843000 ke
Outdoor 13844 268 000 K¢ 4279857 000 k¢ 4691980 000 K¢ 4872431000 k¢
00HTV 627851000 K¢ 220627000 k¢ 256305 000 K¢ 150 919 000 K¢
Cinema 616454 000 K¢ 212369 000 K 202 225 000 Kt 201860 000 k¢
Instore/Indoor 352784000 K¢ 176 137 000 K¢ 63025000 K¢ 113620 000 K
Internet* 58000 000 000 K¢ 15000 000 000 Kt 19.700 000 000 K¢ 23300 000 000 Kt

“Idroj internetu: SPIR, Median, ppm factum, Gnor 2018. Dostupné z: http://www.spir.cz/internetova-reklama-hlasi-rekordni-investice-za-lonsky-rok-vice-nez-23-miliard-korun
Zdroj ostatnich media typ(: Nielsen Admosphere (ceny TV podle sledovanosti: zdroj: ATO-Nielsen Admosphere)
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Investice do medialni reklamy podle medidlnich skupin

Vlastnik média 2015 2016 2017 Celkem
1. FIVPrima, spol.st.0. 15966 671000 K¢ 17898 373 000 K¢ 20266 414 000 K¢ 54131458 000 K¢
2. NOVAgroup 12585145 000 K¢ 14 242900 000 K¢ 14324642 000 K¢ 41152 687 000 K¢
3. Barrandov Televiznf Studio, a. s. 3984 888 000 K¢ 5650 924 000 Ke 7358 494,000 K¢ 16 994 306 000 K¢
4. Mafra, a.s. 4419700 000 K¢ 4997 417000 K¢ 5723896 000 K¢ 15141013 000 K¢
5. (ZECH NEWS CENTER, a.s. 3641183 000 K¢ 4356 944000 K¢ 4904523000 K¢ 12902 651000 K¢
6. MEDIA MARKETING SERVICES, a.s. 2804 244,000 K¢ 2793156 000 K¢ 2810148 000 K¢ 8407 548 000 K¢
7. Semnam.q,a.s. 2407107 000 K¢ 2548174000 K¢ 2785547 000 K¢ 7740829 000 K¢
8. RADIO UNITED SERVICES, s. 1. 0. 1845823 000 K¢ 2208 677 000 K¢ 2376 804 000 K¢ 6431304 000 K¢
9. REGIE RADIO MUSIC, spol.s r. 0. 1677631000 K¢ 1985 660 000 K¢ 2312481000 K¢ 5975772 000 Ke
10, CESKA TELEVIZE 1755592 000 K¢ 1943813000 K¢ 2023 547000 K¢ 5722952 000 K¢
11. BigMedia, spol.s r. o. 1796 773 000 K¢ 1876893 000 K¢ 1977113000 K¢ 5650 780 000 K¢
12. VLTAVALABE MEDIA, a. s. - 1679894 000 K¢ 2990 734 000 K¢ 4670 628 000 K¢
13. Economia, a.s. 1298 548 000 K¢ 1631466 000 K¢ 1675187 000 K¢ 4605 201000 K¢
14, Atmedia Czech, s.r. 0. 1214707 000 K¢ 1255888 000 K¢ 1243880000 K¢ 3714475000 K¢
15. BURDA Praha, spol. s r. 0. 1263780 000 K¢ 1280209 000 K¢ 1111002 000 K¢ 3654991000 K¢
16.  MEDIACLUB,s.1. 0. - 1065 412 000 K¢ 2232 647000 K¢ 3298059 000 K¢
17. JCDecaux, Méstsky mobilidr, spol. s T. 0. 903144 000 K¢ 992 485 000 K¢ 1088 664 000 K¢ 2984293 000 K¢
18. VLTAVA-LABE-PRESS, a.s. 1784691000 K¢ 955 855 000 K¢ - 2740 546 000 K¢
19.  BAUER MEDIA, v. 0.5. 805 482 000 K¢ 913720 000 K¢ 1008 640 000 K¢ 2727 843000 K¢
20. Mlada fronta, a. s. 1661103 000 K¢ 650 951000 Ke 322 347000 K¢ 2634401000 K¢
21, Stanice 0, a.s. 640134 000 K¢ 885857 000 K¢ 1035899 000 K¢ 2561889 000 K¢
22. outdoor akzent, s. 1. 0. 810186 000 K¢ 886199 000 K¢ 832238 000 K¢ 2528623 000 K¢
23. BORGIS, a.s. 661858 000 Kt 766107 000 K¢ 557 477000 K¢ 1985 441000 K¢
24. EMPRESAMEDIA, a.s. 520197 000 K¢ 677 472 000 K¢ 683 861000 K¢ 1886 530 000 K¢
25. BAUER MEDIA PRAHA, v. 0. s. 496 990 000 K¢ 548 023 000 K¢ 546 542 000 K¢ 1591556 000 K¢
26, Astrosat Media, s. 1. 0. 1013618 000 K¢ 503 607 000 K¢ - 1517 225000 K¢
27, euroAWK, s. 1. 0. 441695 000 K¢ 511689 000 Ke 540 277 000 K¢ 1493661000 K¢
28. (Nlnvest, a.s. 4445000 K¢ 444015000 K¢ 846459 000 K¢ 1294919 000 K¢
29.  Business Media (Z, s.T. 0. 265551000 K¢ 260929 000 Ke 268776 000 K¢ 795 256 000 K¢
30. Nezapojend média 255 744000 K¢ 300010 000 Ke 189987 000 K¢ 745742 000 K¢
31, RAILREKLAM, spol.s 1. 0. 183712000 K¢ 227107000 Ke 294 465 000 K¢ 705 284000 K¢
32. RFHobby,s.r.0. 232117 000 K¢ 210209 000 Ke 225041000 K¢ 667 367 000 K¢
33, AdActive, s. 1. 0. 211836 000 K¢ 149 405 000 K¢ 250751000 K¢ 611992 000 K¢
34, Impression Media, s. 1. 0. 176 045 000 K¢ 200 660 000 K¢ 89680 000 K¢ 466 386 000 Kt
35, Allegro AdMarket 266299 000 K¢ 117567 000 K¢ - 383 866 000 K¢
36 Casopisy pro volnj as, s. . 0. 122839 000 k¢ 127 695 000 k¢ 122283000 K¢ 372817 000 k¢
37. ProfiPress,s.t. 0. 124707 000 K¢ 119992 000 Ke 108 760 000 K¢ 353459 000 K¢
38. ESPRITBOHEMIA,s. . 0. 103 543 000 K¢ 122 559 000 K¢ 124 875 000 K¢ 350 977000 K¢
39. MediaRey, SE 96932 000 K¢ 132562 000 K¢ 110953 000 K¢ 340 448 000 K¢
40.  POS Media Czech Republic, s. . 0. 177087 000 K¢ 64092 000 K¢ 80183 000 K¢ 321362 000 K¢
4. Cinexpress, s. 1. 0. 114072 000 K¢ 100 947 000 Ke 103699 000 K¢ 318718 000 K¢
42. MEDIAPHARMA, a. s. 96 794 000 K¢ 122319000 Ke 89760 000 K¢ 308 872000 K¢
43. Cinema City Czech, s.t. 0. 98 297 000 K¢ 101278 000 Ke 98162 000 K¢ 297 736 000 K¢
44. Super poster, s.T. 0. 83658 000 K¢ 97 910 000 K¢ 108 861000 K¢ 290428 000 K¢
45. RegiondIni televize (Z, s. . 0. - 104716 000 Ke 151758 000 K¢ 256 474 000 K¢
46. Finance media, a. s. 151466 000 K¢ 26961000 K¢ - 178 427000 K¢
47. Media Channel, a.s. 80 381000 K¢ 89 444000 K¢ 5332000 K¢ 175156 000 K¢
48. Deco Media, s. 1. 0. 58 804 000 K¢ 57 236000 K¢ 54120 000 K¢ 170160 000 K¢
49. Jaga Media,s. . 0. 52363 000 K¢ 57332 000 K¢ 59655 000 K¢ 169 350 000 K¢
50.  Cesky rozhlas 56 613 000 K¢ 59764 000 K¢ 48921000 K¢ 165 298 000 K¢

Zdroj: Nielsen Admosphere (monitoring internetu zdroj: SPIR-Nielsen Admosphere, ceny TV podle sledovanosti zdroj: ATO-Nielsen Admosphere)

Internet zahrnuje reklamu v rozsahu projektu AdMonitoring
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Investice do medialni reklamy podle sektort

Kategorie 2015 2016 2017 Celkem
1. Sirokosortimentni prodejny a Fetéce s prevahou potravin 3334354 000 K¢ 4048 125 000 K¢ 4098 329 000 K¢ 11480 808 000 K¢
2. Siroky sortiment zbof s prevahou elektroniky 2621755 000 K¢ 3163 195 000 K& 3598 368 000 K¢ 9 383 318 000 K¢
3. Uvdry, obchodnf dvéry 2328 044 000 K¢ 2493 674 000 K¢ 2304 653 000 K¢ 7126 370 000 K¢
4. Siroky sortiment 1445 375 000 K¢ 1506 784 000 K¢ 2161562 000 K¢ 5113 721 000 K¢
5. Terénnfautomobily a SUV 1021349 000 K¢ 1219 481000 K¢ 1449 040 000 K¢ 3689 870 000 Ke
6. Sirokosortimentn prodejny a Fetézce s prevahou hobby, potfeby pro kutily 1069 876 000 K¢ 1162 855 000 K¢ 1419 974 000 K¢ 3652 705 000 K¢
7. Nabytek 971541 000 K¢ 1261636 000 K¢ 1266 320 000 K¢ 3499 497 000 Ke
8. Motorovd vozidla a jejich motory 889 124 000 K¢ 1043 173 000 K¢ 945 207 000 K¢ 2 877 504 000 K¢
9. Automobily nizsi stfedn tfidy 751348 000 K¢ 853 536 000 K¢ 1266 106 000 K¢ 2 870990 000 Ke
10. Neposuzovdno 1015 854 000 K¢ 997 213 000 K¢ 854 578 000 K¢ 2 867 645 000 K¢
11. Alkoholické pivo 812 826 000 K¢ 927 494 000 K¢ 985 913 000 K¢ 2726 233 000 K¢
12 Bankovni a spofiteln sluzby 770 235 000 K¢ 803 694 000 K¢ 911 656 000 K¢ 2 485 584 000 K¢
13. Casopisy a ostatnf periodické publikace 779 778 000 K¢ 753 949 000 K¢ 835 973 000 K¢ 2369 700 000 K¢
14, Léky proti kasli, chfipce, nachlazenf 704 286 000 K¢ 755 952 000 K¢ 908 106 000 K¢ 2 368 345 000 Kt
5. Loterie 657 854 000 K¢ 669 398 000 K¢ 953 907 000 K¢ 2 281159 000 K¢
16.  Datové sluzby, tarify 836 370 000 K¢ 586 999 000 K¢ 791339 000 K¢ 2 214708 000 K¢
17 BEIné, sporici Gty 704 635 000 K¢ 648 291000 K¢ 837 022 000 K¢ 2189 948 000 K¢
18 Lécebné masti, oleje 550 004 000 K¢ 741 812 000 K¢ 869 725 000 K¢ 2161 541 000 K¢
19, Siroky sortiment zboii s prevahou farmaceutickjch prfpravk 496 146 000 K¢ 659 383 000 K¢ 850 536 000 K¢ 2006 065 000 K¢
20. Kolové ndpoje 567 791 000 K¢ 636 801 000 K¢ 626 127 000 K¢ 1830 719 000 K¢
21, Siroky sortiment zboii s prevahou sportovnich poteb a obleteni 508 679 000 K¢ 657 842 000 K¢ 658 421000 K¢ 1824942 000 K¢
22. Cokoladové bonbdny, bonboniéry 336 529 000 K¢ 519 931 000 K¢ 867 547 000 K¢ 1724008 000 Ke
23. Projekty a projektové ¢innosti 812 755 000 K¢ 484 664 000 K¢ 422 323 000 K¢ 1719 742 000 K¢
24, Telekomunikacni ¢innosti 469 300 000 K¢ 717 912 000 K¢ 505 332 000 K¢ 1692 544 000 K¢
25. Nabidka prace 333793 000 K¢ 576 277 000 K¢ 769 608 000 K¢ 1679 678 000 K¢

Zdroj: Nielsen Admosphere (monitoring internetu zdroj: SPIR-Nielsen Admosphere, ceny TV podle sledovanosti zdroj: ATO-Nielsen Admosphere)

Internet zahrnuje reklamu v rozsahu projektu AdMonitoring

Investice do medialni reklamy podle zadavatelQ

Zadavatel (vlastnik znacky) 2015 2016 2017 Celkem
1. Ana 917 185 000 K¢ 1222 879 000 K¢ 1417 197 000 K¢ 3557 261000 K¢
2. Procter & Gamble International Operations SA 954 719 000 K¢ 1362 395 000 k& 1234 053 000 K¢ 3551167 000 K¢
3. UNILEVER CR 1469 278 000 K¢ 978 086 000 K¢ 998 444 000 K¢ 3445 807 000 K¢
4. Lidl Ceské republika 1006 058 000 K¢ 1051422 000 K¢ 1227 751 000 K¢ 3285 231000 K¢
5. SAZKA 837 671000 K¢ 774625 000 K¢ 1120 357 000 K¢ 2 732 653 000 K¢
6. Ferrero Ceskd 577 910 000 K¢ 780 054 000 K¢ 1293 611 000 K¢ 2 651575 000 K¢
7. L'OREAL Ceskd republika 827 036 000 K¢ 820 654 000 K¢ 759 888 000 K¢ 2 407 578 000 K¢
8. HENKELCR 591 824 000 K¢ 920 991 000 K¢ 809 307 000 K¢ 2322122 000 K¢
9. Tesco Stores (R 614 344 000 K¢ 938 680 000 K¢ 765 890 000 K¢ 2 318 914 000 K¢
10.  Mountfield 666 829 000 K¢ 733 462 000 K¢ 892 576 000 K¢ 2292 867 000 K¢
11. 02 Czech Republic 634 391 000 K¢ 839 607 000 K¢ 750 026 000 K¢ 2224 023 000 K¢
12. Nestlé Cesko 625 888 000 K¢ 805 257 000 K¢ 770 631 000 K¢ 2201776 000 K¢
13. Penny Market 762 044 000 K¢ 733 763 000 K¢ 634 183 000 K¢ 2129991 000 K¢
14. Simply You Pharmaceuticals 564 925 000 K¢ 715168 000 K¢ 823 053 000 K¢ 2103 146 000 K¢
15 Kaufland Ceskd republika 472 901 000 K¢ 629 016 000 K¢ 996 247 000 K¢ 2098 164 000 K¢
16.  BILLA 643 674 000 K¢ 738 152 000 K¢ 659 427 000 K¢ 2 041 254 000 K¢
17. Vodafone Czech Republic 609 378 000 K¢ 638 290 000 K¢ 753 053 000 K¢ 2000 721 000 K¢
18.  Reckitt Benckiser (Czech Republic) 376 311 000 K¢ 669 055 000 K¢ 952 057 000 K¢ 1997 423 000 K¢
19, CESKA LEKARNA HOLDING 517 842 000 K¢ 630 676 000 K¢ 740 603 000 K¢ 1889 122 000 K¢
20. Porsche Ceska republika 607 463 000 K¢ 635 611 000 K¢ 633 083 000 K¢ 1876 158 000 K¢
21, Hyundai Motor Czech 601955 000 K¢ 539 387 000 K¢ 664 467 000 K¢ 1805 809 000 K¢
22, Plzensky Prazdroj 573 517 000 K¢ 544239 000 K¢ 675 188 000 K¢ 1792 944000 K¢
23. T-Mobile Czech Republic 545 458 000 K¢ 599 365 000 K¢ 633 804 000 K¢ 1778 626 000 K¢
24, SKODAAUTO 394 238 000 K¢ 517 598 000 K¢ 852 980 000 K¢ 1764 816 000 K¢
25. Ceskd sporitelna 569 716 000 K¢ 636 436 000 K¢ 554 531000 K¢ 1760 682 000 K¢

Zdroj: Nielsen Admosphere (monitoring internetu zdroj: SPIR-Nielsen Admosphere, ceny TV podle sledovanosti zdroj: ATO-Nielsen Admosphere)

Internet zahrnuje reklamu v rozsahu projektu AdMonitoring
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Investice do marketingove komunikace
(expertni odhad cistych marketingovych investic)

100 mlid. Kc 109 mid. K¢

2016 2017

Pomeér investic mezi medialnimi a nemedialnimi kanaly

Medialni Nemedialni Medialni Nemedialni

SUEIVE 49 % D 51% EELEY SHEIE 47 % 53 % BSUEWY

49 mid. K¢ 51 mld. Ké 51 mid. Ké 58 mid. K¢é

2016 2017

Spokojenost s investicemi do marketingove komunikace

Vyse investic Rozdéleni investic Vyse investic Rozdéleni investic

QO VO O OO

66% 17% 17% 66% 24% 10% 67% 19% 14% 72% 19% 9%

2016 2017 N=101

Marketingova komunikace jako celek (%)

Inovativni e a Konzervativni




Rozdéleni investic
do nemedidlnich kanald

51MK6

2016

On-line a mobilni podpora
Eventy

Direct marketing

Produkce pro medialni kanaly
Darky a darkové predméty
Sponzoring

Produkce pro nemedialni kanaly
Vérnostni programy

Interni komunikace
Spotrebitelské soutéze
Shoppermarketing
Telemarketing

Ostatni

58,1 mid. Kc

2017

I 17 % / 8,9 mid. K&
I 18 % / 10,4 mld. K&

I 15 % / 7,4 mid. K&
I 14 % / 8,1 mld. K&

I 11 % / 5,4 mid. K&
I 11 % / 6,3 mid. K&

I 10 % / 5,0 mid. K&
I 10 % / 6,0 mid. K&

I 1 % / 5.8 mid. K&
I 10 % / 5.6 mid. K&

I o o/ 4,4 mid. K&
I © % / 5,2 mid. K&

N s %/ 4,3 mid. K&
I S % / 4,8 mid. K&

B 2 % /2,3 mld. K&
B 5%/ 2,7 mid. Ké

Bl 4% /1,8 mid. K&
Bl 4 % /2,3 mid. K&

Bl 3% /1,4 mld. K&
B 4 % /23 mld. K¢

Bl 3% /15 mid. K&
Bl 3% /18 mid. K&

M 2% /1,0 mid. K&
M 2%/1,2mld. K&

Bl 2 % /1,9 mld. K&
B 2%/1,4 mld. K&

Zdroj: Nielsen Admosphere (monitoring internetu zdroj: SPIR-Nielsen Admosphere, ceny TV podle sledovanosti zdroj: ATO-Nielsen Admosphere)

Internet zahrnuje reklamu v rozsahu projektu AdMonitoring
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JIZ 21 LET DO
TOHO JDEME
S PLNOU ENERGI.

A po vSechny ty roky s ni
hospodarime tak, aby ani

kapka nepfiSla na zmar. Mame
zkuSenosti v oboru audio

a video produkce, zajiStujeme
Indoor i Outdoor Eventy, Road
Show, In-Store Promotion,
digitalni marketing, aktivace na
socialnich sitich a spotrebitelské
soutéze. Diky zkuSenému
profesionalnimu tymu dokazeme
klienttim nabidnout integrovanou
marketingovou komunikaci

s vysokou mirou kreativity -

od vstupni analyzy, pies navrh
strategie az po samotnou
realizaci.

Jsme ¢lenem AKA — sekce
aktivacni agentury.

Vyznamni klienti
SZIF, McCANN, Aerosol-Service,
Potravinarska komora CR

Ocenéni

2x stfibrna EFFIE 2017

Eastern European Business Elite
Awards 2016 - Cena za NejlepSi
reklamni agenturu roku 2016
Klicovi lidé

Mgr. Attila Kovac - jednatel

Mgr. Martin Vyhnanek - vykonny
reditel

Mgr. Pavel Prokop - manazer AV
sekce

Kontakt

1 YEAR & MORE

PRODUCTION s.r.o.

Sabinova 707/7, 130 00 Praha 3

Tel.: +420 721 561 535
E-mail: martin@1year.cz

www.lyear.cz
youtube.com/1yearmore

facebook.com/1year.cz

EAR

(PRODUCTION]




PESTUJEME DOBROU POVEST KLIENTU.
VYRABIME PRIBEHY ZNACEK S DLOUHOU DOBOU ZRANI.

SERVIRUJEME KONCEPTY S NEZAMENITELNYMI NAPADY,
KTERE SE ZAKAZNiKUM ROZPLYVAJi NA PATRE.
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postprodukce
socialni media
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ceska reklamni agentura



allin.cz






| z vaseho pfibéhu udélame original



(OMTECH_CA

LAUGH

comtechcan.cz

LEGENDARYF

Kdyz chcete silny piibéh. WE_CAN.

Tvofime pribéhy znacek jiz od roku 1990. Protoze kazda story potiebuje svého vypravéce,
nase komunikacni skupina pracuje pro své klienty v nékolika tymech s unikatnim
know-how. At uZ jde o klasickou reklamu, digitalni prostor, propagaci turistickych
mist, nebo pomoc neziskovkam, vude jsme efektivni, tvirti a nezavisli.



\N MAKE YOU

NTEDSEAPROLT
OWERFUGLORIOUS

Skupina COMTECH_CAN

COMTECH_CAN < CAN CANMEDIA LOCOMOTION

AAAAAA — — Ménime pfilezitost v akci

Comtech_Can je ryze teska agentura Mezinarodni sit’ _CANMEDIA je inovativni medialni Locomotion je aktivacni agentura,
se zameéfenim na kreativu a strategii. plisobici v CEE regionu. agentura s dlrazem na digitalni prostor. ktera méni prilezitost v akci.






NEJHORSI JE
B3YT OBYCEJNY

DORLAND,spol. s.r.o., je ceska nezavisla

komunikac¢ni agentura, ktera pusobi na trhu jiz od roku
1991 a byla zakladajicim ¢lenem AKA.

S tymem profesionald nabizime klientlim vice nez 26 let zkuSenosti.
Poskytujeme kompletni feSeni marketingové komunikace v oblasti strategického
marketingu. Tvofime kreativni feSeni kampani a jejich realizaci

v digitdInim, medidlnim nebo eventovém prostfedi. Nasim cilem je byt klientovi
partnerem k dosazeni co nejlepsich prodejnich vysledkl i komunikacnich cild.
Agentura byla u samého zacatku zavadéni novych produktd a znacek, jako
napfiklad Dobra voda, Calibrum &i Mucosin. Vyznamné se podilela na budovani
image a obchodniho Uspéchu téchto, ale i dalsich produktd.

VYZNAMNI KLIENTI:

Potravinéiska komora CR; Miele; Spolchemie; Golf Konopisté; country hotels
& restaurants; COMPLETE CZ; volnocasovy aredl GUTOVKA; Tempus Libri;
Granville; Auto Kelly; Narodni pamatkovy Ustav; Ministerstvo financi; Agrarni
komora CR; svorto a dalsi.

OCENENI:

Stfibrna Effie v kategorii Vefejna sprava za kampan Kvalitni evropsky vyrobek.
Stfibrna Effie v kategorii Rychloobratkové zbozi za kamparn Dobréd voda
denné doma.

Druhé misto Nicholas Hall's INSIGHT MARKETING&CREATIVE Award

za kampan Mucosin.

KONTAKT:

DORLAND,spol.sro.
Rokycanova 794/31
130 21 Praha 3 - Zizkov

Tel./Fax: +420 222 782 747
E-mail: dorland@dorland.cz

Markéta Vesecka — vykonna reditelka

www.dorland.cz

DORLAND

marketing agency







1 picture of a car

1 citrus in the headline
165 words in the bodycopy
10.000s of Volkswagens sold

We see the numbers behind the ads.

o4

effie.cz gﬂ&%tb



Born

10 set
new

trends

We are an activation agency built on trendsetting,
IMC innovation and research. We collect European
awards as a hobby.




leemon’



Piloerekce

/ lat. cutis anserina/

je fyziologickou reakci téla, pii niz dochazi
k napfimeni vlasu pilomotorickymi svaly,
zpravidla v reakci na vnéjsi podnét, jakym
muze byt napfiklad silny ndval emoci.




Kreativita md silu ménit lidské chovdni



Mistrovske kousky tvori ruka, kterou vede
dobry napad a predstavivost.

Jsme kreativné medialni uskupeni. Stavime
na Uzkém propojeni strategie, medialniho
planovani, offline i online vykonu, kreativnich

napady a produkce.

www.maghnas.cz
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For GROWTH, insert your business here ...,



McCANN

PRAGUE

Riegrovy sady 28

120 00 Praha 2

Telefon: +420 222 009 212
E-mail: info@mccann.cz



Media |Inivestments

Nejrychleji

rostouci
medialni
agentura
na trhu




+ Media .vestmegts
)







Pracuji v Ogilvy

Co si mysli moje manzelka, ze délam. Co si mysli moji kamaradi, ze délam. Cosi mysli v jinych agenturdch, ze délam.

Co si mysli nasi klienti, ze délam. Co si myslim ja, ze délam. Co doopravdy délam.

instagram.com/weareogilvy



o

INTERNATIONAL
ADVERTISING
FESTIVAL

28. — 30. 5. 2018 www.piafawards.com
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OBUJTE SE DO TOHO S NAMI

www.skpublic.cz

Déladme véci efektivni, nikoli jen na efekt. Jsme profesiondlové
v oboru reklamy a signmakingu. Jsme kreativni, trendy
a jdeme s dobou. Jsme flexibilni a snazime se vzdy najit Feseni.

Jsme tym, ktery spoleéné vymy3li a tvofi.

Praha / Brno



Amese navalle vase love!

www.saatchi.cz



THE LOVEMARKS COMPANY
SAATCHI & SAATCHI



VCCP

THE CHALLENGER AGENCY
FOR CHALLENGER CLIENTS
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Analyzujeme, automatizujeme, vydélavame, méfime.

NEDELAME REKLAMU,
DELAME MARKETING.
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A CO MARKETING V NASEM POJETI ZNAMENA?

PQZNAV{&ME DUKLADNE
ZAKAZNIKA

Propojujeme data online a offline.
Vyuzivdme social listening.
H g Analyzujeme transakéni data.
JDE NAM O VYSLEDEK
Marketing ma prodavat. Dé&ldme
z ndkladt investice. Nastavujeme KPls.
Pocitdme ROI pro kazdy projekt.

MERIME EFEKT KAMPANI

Zname vliv kampani na prode;.
Vyuzivame kontrolni skupiny. Umime
spravné interpretovat vysledky.

AUTOMATIZUJEME EMAILING

Personalizujeme, pfesné cilime,
vyuzivame dlouhodobého know-how,
oslovujeme efektivngji.

PROPOJUJEME MARKETING A IT

Dnes jsou to spojené nadoby, vime,
jak je dat funkéné& dohromady.

@S 00CD

RESIME GDPR

Pravnici mivajf jiny pohled, nez
potfebuje marketing. Umime prakticky
nastavit GDRP pfed i po 25. 5.

B

ZAVADIME MARKETINGOVE
TECHNOLOGIE

Technologie hybou svétem, i tim
marketingovym. Stovky lidi ve
Wundermanu pracuji s Adobe, Drupal,
Marketo. Desitky z nich maji certifikaci.

@

CREATIVELY DRIVEN. DATA INSPIRED.






Seznam c¢lenu
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i

PRODUCTION

il

Ndzev agentury 1YEAR & MORE PRODUCTION, s. . 0. Ndzev agentury AETNA, spol. s T. 0.
Adresa Sabinova 7/707, 130 00 Praha 3 Adresa Hlinky 92, 603 00 Brno
Telefon 721561535 Telefon 511147
E-mail martin@1year.cz E-mail info@aetna.cz
Web www.lyear.cz Web www.aetna.cz
Datum zalozeni 15. 8.1997 Datum zalozeni 1992
(t0 Mgr. Martin Vyhndnek (£0 Pavel Doleial
Group Account Director Mgr. Hana Kvétova (Fo Roman Stastnj
Manaier A/V sekce Megr. Pavel Prokop Group Account Director Pavel Smid
Creative Director Mgr. Attila Kovd¢ Media Director Marek Hadra
Velikost realizacniho tymu 12 Digital Director Michal Hluchy
Vybrani Klienti SIZIF, McCANN — Momentum, Research Director Michal Trnavsky
MCCANN-ERICKSON Prague, ‘ Planning Director Michal Rojek
Potravinarskd komora (R, Aerosol-Service Creative Director Vichal Pavlic
Velikost realizatniho tymu 30

Vybranf Klienti

AT Computers, AutoCont (Z, Continental
Barum, Hewlett-Packard, Kaspersky Lab Czech
Republic, Klepierre CZ, Pivovary Staropramen,
Profizoo, Tech Data Distribution, Xella (Z

GERONIMO

FIGHTING FOR YOUR BRAND

allin.cz
Ndzev agentury AG GERONIMO, s. . 0. Ndzev agentury ALL IN AGENCY, spol.s 1. 0.
Adresa Na Trebesing 41/1225, 100 00 Praha 10 Adresa Heleny Malifové 2/285,169 01 Praha 6
Telefon 210 082 530 Telefon 233091411, 220 517 958
E-mail agg@aggeronimo.cz Fax 220 517 876
Web Www.aggeronimo. E-mail dir@allin.cz
Datum zalozeni 1995 Web www.allin.cz
Managing Director Pavel Bursik Datum zaloZeni 19.11.1991
Creative Director Tomas Méficka (k0 Mgr. Vitézslav Bojanovsky
(lient Service Director Jana Miklasova (FO Ing. David Sulc
Business Development Director Ondrej Janousek Group Account Director Mgr. Petr Kubka
Velikost realizatniho tymu 18 Media Director Ing. David Sulc

Vybranf Klienti

Amundi, Bauhaus, Boiron, Bosch, Canaba,
Ceme, Berlin-Chemie, EGAP, Essity, Fashion
Arena Prague Outlet, Fio banka, FIRO-tour,
Global Blue, HATcom, Hotel Hoffmeister,
Jestéd, Junkers, KM Beta, Lécebné ldzné
Bohdanec, MetLife, Partners, PGRLF, Porsche,
PPL, PROFI CREDIT, Rubikon, Servind, §piﬁa’k,
Unilever

Digital Director

Mgr. Tomds Bojanovsky

Research Director

Ing. Antonin Bojanovsky

Planning Director

Ing. Jakub Studenik

(reative Director

Vyuceny hrncif Martin Pos,
MgA. Mia Kohlerova

Velikost realizacniho tymu

30

Vybran Klienti

J.A.P., Bioline Products, Intergram, Benzipa,
Sapeli Sk, Sazka, Amylon, ASUS, Odien, CSA
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Attention!Media
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BLUE 449
Ndzev agentury Attention!Media, s. 1. 0. Ndzev agentury Blue 449
PrisluSnost ke skupiné Omnicom Media Group PrisluSnost ke skupiné Lion Communications s.r.0. / Publicis One
Adresa Lomnického 1705/5, 140 00 Praha 4 Adresa Jankovcova 23, Praha 7
Telefon 224 490 399 Telefon 226 020 250
Fax 234710 600 E-mail dana.stankova@blue449.cz
E-mail marek.milacek@attentionmedia.cz Web www.blue49.com
Web www.attentionmedia.cz (£0 Tomds Varga
Datum zalozeni 24.2.1999 (MO (Chief Media Officer) David Kriidk
(€0) spolecnost je fizena jednateli (€50) Michal Kurka
Client Director Marek Mildcek Managing Director Dana Starikovd
Velikost realizacniho tymu 9 Media Director Petr Lagner
Research Director Michal Seda
Planning Director Petr Janecek
Velikost realizacniho tymu 26

Vybranf klienti

Nestlé, Globus, Bata, Zaplo,
Essity — Zewa/Tena, Puma, Electrolux

B OO ME R AN G

CO MMUNI CAT ION

BRO1

Ndzev agentury Boomerang Communication, s. 1. 0. Ndzev agentury Brothers, s. . 0.
Prislusnost ke skupiné ne Adresa Nddrazni 32,150 00 Praha 5
Adresa Nad Kazankou 37, 17100 Praha 7 - Troja E-mail patrik.jedlicka@brothers.cz
Telefon 244023 201 Web www.brothers.a

E-mail info@boomerang.co.com Datum zaloZeni 2000

Web www.boomerang.co.com (k0 Patrik Jedlicka

Datum zalozeni 2001 Group Account Director Jan Voceddlek

(k0 Mgr. Marek Slezék Creative Director Jaroslav Novak

Velikost realizacniho tymu 58 Velikost realizaniho tymu 15

Vybranf Klienti

Vodafoqe, VW, Skoda Auto, Radegast, FLEXI,
ASAHI, CMSS, Ahold Czech Republic, Kofola,
(BRE

Vybranf Klienti

(EZ, Renault, Dacia, HPE, C SYSTEM,
Veracomp, Bohemia Sekt
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CARAT

COMTECH_ CAN

Ndzev agentury

CARAT Czech Republic, s. . 0.

Prislusnost ke skupiné

DENTSU AEGIS NETWORK
(ZECH REPUBLIC, s. 1. 0.

Adresa Argentinskd 4, 170 00 Praha 7
Telefon 224190 611

Fax 222 328 370

E-mail info.czech@carat.com

Web WWW.carat.com

Datum zalozenf 21.8.1992

Managing Director Marek Hofhanl

Media Director

Martin Miynek (Amplifi)

Digital Director

Lenka Auerova (Adexpres)

Research Director

Petr Jahn (DDS)

Velikost realizacniho tymu

45

Ndzev agentury COMTECH_CAN
PrisluSnost ke skupiné WE_CAN

Adresa Smolenska 137/22, 10100 Praha 10
Telefon 222 722 006

Fax 222723432

E-mail info.praha@icomtech.cz
Web www.comtechcan.cz
Datum zalozenf 1990

(E0 Jan Rauschert

(FO lvan Abrt

Group Account Director Jiff Hauska

Media Director Pavel Janac

Digital Director Pelr LaStovka

Research Director Ales Vrba

(reative Director Petr Vlasdk

Velikost realizacniho tymu 25

Vybranf klienti

ProtoZe jsme hrdf na kazdého svého Klienta.
Protoie rozpocty, které mame k dispozidi,
nejsou méfitkem dlefitosti. Protoze pracujeme
pro Ceské startupy i mezinarodni korporace.
Protoe prezentujeme majitelim firem

i vyndlezctim nowych vrobk. Nechceme na
nikoho z nasich partnert zapomenout. Proto je
na tomto mfsté nebudeme vyjmenovavat.

COMTECH_CAN

‘ ¢

CZECH

MOTION

Ndzev agentury COMTECH_CAN DIGITAL Ndzev agentury (ZECH PROMOTION group, s. . 0.
Prislusnost ke skupiné WE_CAN Adresa Thamova 289/13, 186 00 Praha 8
Adresa Smolenska 137/22, 10100 Praha 10 Telefon 222 362 656

Telefon 222722 006 E-mail promotion@promotion.cz

Fax 222723432 Web www.promotion.cz

E-mail info.praha@icomtech.cz Datum zalozeni 15.2.2006

Web www.comtechcan.cz (E0 Jan Coufal

Datum zalozenf 1990 (FO Jana Sochorova

Group Account Director Hana Madlova Group Account Director Michal Hatlapatka

Digital Director Petr Lastovka Media Director Miloslav Drozen

Developer Supervisor Michal Amrich Research Director Michal Hatlapatka

Velikost realizacniho tymu 15 Planning Director Michal Hatlapatka

(reative Director

Miloslav Drozen

Velikost realizacniho tymu

12
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Ndzev agentury DARKSIDE, a.s. Ndzev agentury DDB, a.s.
Adresa Jankovcova 1037749, budova C, Prislusnost ke skupiné Omnicom Group Inc.
17000 Praha 7 — HoleSovice Adresa Opletalova 25, 110 00 Praha 1
Telefon 727 968 207 Korespondenni adresa Lomnického 1705/5, 140 00 Praha 4
E-mail info@dark-side.cz Telefon 773762 645
Web www darkside.c E-mail hello@ddb.cz
Datum zalozeni 16.12. 2011 Web www.ddb.c
CEO Tomas JindiiSek / Michal KFiz Datum zalozeni 8.1.1991
(t0 Darko Silajdzic
(Fo Petr Vykoukal
Creative Director Radouane Hadj Moussa
Head of Brand Strategy & Experience Peter Christopher Lau
Digital Director Michal Paultk
Deputy Creative Director Tomés Novotny
Velikost realizatniho tymu 70

Vybranf Klienti

McDonald's, Krusovice, Makro/Metro, VW
Uiitkové vozy, Rossmann, Big Shock, Eurovea,
Brit, Mars/Wrigley, Unilever, Four Seasons,
Chipita, CzechTrade, Integracni centrum Praha

DORLAND

marketing agency

€ elite

Ndzev agentury DORLAND, spol.sr. o. Ndzev agentury Elite Solutions, s. . 0.

Prislusnost ke skupiné Independent member of thenetworkone Adresa Milicova 470/6, 130 00 Praha 3
Adresa Rokycanova 794/31,130 21 Praha 3 Telefon 223002 952

Telefon 222782 747 E-mail info@elitesolutions.cz

Fax 222782 747 Web www.elitesolutions.cz

E-mail dorland@dorland.cz Datum zalozeni 2014

Web www.dorland.cz (k0 Jan Javornicky

Datum zalozeni 10.9.1991 (FO Lubomir Ldjos

(E0 Markéta Veseckd Velikost realizaniho tymu 12

(FO Nela Macfkovd Vybranf Klienti Raiffeisenbank, 02, Plzefisky prazdroj,
Media Director 1densk Stejskal Hypotegni banka, Cesk pojistovna, Z0OT,
Digital Director Daniel Bares Racio, (508, CMS5

Research Director

Ing. Tatdna Vragovd

Planning Director

Lucie CeSpivovd

(reative Director

Petra Pendkova

Velikost realizacniho tymu

27

Vybrani Klienti

Miele, Auto Kelly, Spolchemie, Narodnf
muzeum, NPU, Golf Konopisté, country
hotels&restaurants, COMPLETE (Z, E-Sumava,
(Pl Hotels, svorto, Tempus Libri, Machine
Building
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FCBCZECH

AQ_Fox Media

Ndzev agentury FCB Czech, s. 1. 0. Ndzev agentury Fox Media Czech Republic, s. . 0.
PrisluSnost ke skupiné FCB Worldwide, Inc. Adresa V Zahradkdch 2756/5, 130 00 Praha 3
Adresa Kubanské naméstf 1391/11, 100 00 Praha 10 Telefon 603 566 430

Telefon 724758 251 E-mail info@foxmedia.cz

E-mail ahoj@fcbczech.cz Web www.foxmedia.cz

Web www.fcbezech.a Datum zalozeni 19.12. 2012

Datum zalozeni 2000 (£0 Pavel Kril

(k0 Ing. Petr Bartos (00 Petr Prucha

Managing Director Liz Gump Digital Director Emilio Herrera

Group Account Director Jana Offenbartlovd Development Director Gurpreet Singh Sethi

Planning Director Liz Gump Research Director Michal Kudrna¢

Sr. Copywriter Matgj Cerny Creative Director Jana Mihovicovd

Velikost realizacniho tymu 12+ Velikost realizacniho tymu 16

Vybranf Klienti

Holmes Place, Hypotetni banka, Lenovo,
Divesoft, WetNotes, BezvaSport, Skinzone

é
g cometr g

garp integrated
Ndzev agentury Garp Integrated, s. 1. 0. Ndzev agentury Geometry Global, s. . 0.
Adresa Pobreini 46, 180 00 Praha 8 Pislusnost ke skupiné WpP
Telefon 606 264 639 Adresa Privozni 2a, 170 00 Praha 7
E-mail ichoose@g-in.cz Telefon 221998 111
Web Www.g-in.z Fax 221998 888
Datum zalozeni 2006 E-mail prague@geometry.com
(E0 Ondrej Gottwald Web www.geometry.com/
(FO Michal Henych Datum zalozeni 1998
Group Account Director Martin Koubek (€20 Martin Pesta
Digital Director Adam Vesely (FO Michaela Prochdzkova

Planning Director

Daniel Plevny

Group Account Director

lva Welker

Creative Director

Michelle Adlerovd

Planning Director

Boris Stépanovic

Velikost realizacniho tymu

18

(reative Director

Julia Dovlatova

Vybrani Klienti

Unilever, Mondelez, Emco, United Bakeries,
Pepsi, Savencia, Molson Coors

Velikost realizacniho tymu

50

Vybranf Klienti

avdidas, British American Tobacco, Visa,
Ceskd pojistovna, GoodMills, Samsung,
Nadace Leontinka
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havas havas
] digital

Ndzev agentury Havas Prague Nazev agentury Havas Digital Prague
PrisluSnost ke skupiné Havas Group Prislusnost ke skupiné Havas Group
Adresa Letenskeé sady 1500 (Expo 58), 170 00 Praha 7 Adresa Letenské sady 1500 (Expo 58), 170 00 Praha 7
Telefon 220 397 600 Telefon 220397 600
E-mail havasprague@havas.com E-mail havasprague@havas.com
Web www.havas.(z Web www.havas.cz
Datum zalozeni 20.4.1995 Datum zalozenf 20.4.1995
(€20 Gilles Bérouard (t0 Gilles Bérouard
(FO Jiff Lansky (€50) Jiff Lansky
Group Account Director Monika Hiibner, Ondfej Fiala Digital Director Milica Petrik
Media Director Martin Pavlicek, Michal Vlasék Velikost realizacniho tymu 15

Digital Director Milica Petrik
Planning Director Jakub Kotf
(reative Director Milo$ Kotf
Velikost realizaniho tymu 110

Vybranf Klienti

EKO-KOM, mBank, T-Mobile, Unibail
Rodamco, Amnesty International, Mondelez,
|DE, Savencia, Czech Tourism, GSK, Musée
Grévin, Narodni muzeum, Unicef, Bernard,
Continental

Vybranf Klienti

EKO-KOM, mBank, Sarantis, Amnesty
International, JDE, Czech Tourism, GSK, Musée
Grévin, Continental

1 havas

Ndzev agentury Havas Media Czech Republic, s. . 0. Nézev agentury Initiative Media Prague, s.r. 0.
Prislusnost ke skupiné HAVAS MEDIA GROUP Prislusnost ke skupiné IPG Mediabrands
Adresa Mikuleckého 1311/8, 147 00 Praha 4 Adresa Thamova 183/11, 186 00 Praha 8 — Karlin
Telefon 241004 500 Telefon 225 341160
Fax 241004 690 Fax 225 341180
Web www.havasmediagroup.cz E-mail prague.office@initiative.com
Datum zalozeni 20Mm Web www.initiative.com
(k0 Mgr. Jaromir Soukup Datum zalozenf 24.1.2000
(lient Director Lukas Lowy (€20 Radim Folwarczny

(lient Director Vit Zabek

Media Director Gabriela Platilova

Digital Director Jan Bambas

Research Director Pavel Koren

Velikost realizacniho tymu 19
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KNOWLIMITS

J. WALTER THOMPSON PRAGUE

Ndzev agentury KNOWLIMITS Group, a. s. Ndzev agentury J. Walter Thompson, s. T 0.
PrisluSnost ke skupiné ne PrisluSnost ke skupiné WPP

Adresa Komunardd 20, 170 00 Praha 7 Adresa Rozkosného 1058/3, 150 00 Praha 5
Telefon 603 222 594 Telefon 227177121

E-mail office@know.cz Fax 227177121

Web www.know.cz E-mail info.prague@yr.cz

Datum zalozeni 2005 Web Www.jwt.com/jwtprague

CEO Jan Vidim Datum zalozenf 1.10.1991

Client Service Director Tomas Kozak (k0 Petr Havlicek

Media Director Martin Kurzweil (FO Josef Janousek

Digital Director Martina Slezdkovd Creative Director Jaromir Fischer, Jitka Bret Srbovd
Managing Partner Markéta Dyllong Velikost realizacniho tymu 20

Velikost realizacniho tymu

75

Vybranf klienti

Shell, Mazda, Nestlé, CSOB, Bayer

leemon

2oy Brnna ¥

Ndzev agentury Leemon Concept, s.r. 0. Ndzev agentury Leo Burnett

Adresa ndméstf Svobody 1, 738 01 Frydek-Mistek Pislusnost ke skupiné Lion Communications, s. . 0. / Publicis One
Telefon 558 622 202 Adresa Jankovcova 23,170 00 Praha 7
E-mail office@leemon.cz Telefon 226 020 250

Web www.leemon.a E-mail martin.mares@creativebrain.cz
Datum zalozeni 2008 Web www.leoburnett.cz

(E0 David Novdk Datum zalozeni 1992

(FO Pavel Krpec (k0 Tomas Varga

Leemon Group Director Martin Tosenovsky (FO Michal Kurka

Group Account Director Lenka Sanitrikova Managing Director Martin Kico

Digital Director Roman Skuplik Media Director David Kriiak

Creative Director Petr Vécek Research Director Michal Seda

Velikost realizacniho tymu 20 Creative Director Martin Mares

Vybrani Klienti Accorhotels, COOP Centrum drufstvo, Ceské Velikost realizacniho tymu 40

asociace stolniho tenisu, Hellmann's, Ladora
Winery, Mercure Hotels, Miele, MOL Ceska
republika, Moravskoslezsky kraj, Savo,
SazkaBet

Vybranf Klienti

AXA, Auto Kelly, Fiat Group (Fiat, Jeep),
Kingspan, MOL, Nordic Telecom, Philip Morris
International, Plzensky Prazdroj / SAB Miller,
Procter & Gamble, Rddio Impuls a RockZone,
Raiffeisen stavebnf spofitelna, Samsung,
Sberbank, Teva pharmaceuticals / Vicks,
Trelleborg AB
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BY VACULIK Em MEDIA

Ndzev agentury MADE BY VACULIK Prague Ndzev agentury Magnas Media, s. . 0.

Prislusnost ke skupiné MADE BY VACULIK Bratislava Prislusnost ke skupiné Magnas

Adresa Krakovskd 25, 110 00 Praha 1 Adresa Mosnova 45, 150 00 Praha 5

Telefon 222 212 203 Telefon 737 213555

E-mail kudrevova@vaculik.com E-mail magnas@magnas.cz

Web www.madebyvaculik.cz Web WWW.magnas.a

Datum zalozeni 2007 Datum zalozeni 2012

(k0 Juraj Vaculik (k0 Robert Ren¢

(FO Stella Vodovd Media Director Martin Safra

Managing Director Zuzana Durcekova Digital Director Jan Farlik

Executive Director Christina Kudrevova Creative Director Vitézslav Mares

Strategy Director Eva Sinkova Velikost realizacniho tymu 12

(reative Director Bohumil Dohnal Vybran Klienti Equa bank, D.AS., Uniqua pojistovna,
Velikost realizacniho tjmu 19 Damejidlo.cz, Annonce, Asus, Dotykacka
Art Director Marek Farkas

Copywriter Jan Simek, Mat#] Masafik

Vybranf klienti

T-Mobile Czech Republic, Raiffeisenbank, Stock
Plzefi-Bozkov / znacky: Amundsen a Bozkov,
Dobry Andél, Kofola, Danone — Actimel,
CERGE-EI

MARK

McCANN

BBDO PRAGUE
Ndzev agentury Mark/BBDO, a.s. Ndzev agentury McCANN-ERICKSON PRAGUE
Prislusnost ke skupiné Omnicom Pislusnost ke skupiné McCANN WORLDGROUP
Adresa Kfizikova 71,186 00 Praha 8 — Karlin Adresa Riegrovy sady 28, 120 00 Praha 2
Telefon 251001511 Telefon 222 009 101
E-mail markbbdo@markbbdo.cz Fax 222723 9%
Web www.markbbdo.cz E-mail reception.prague@mccann.cz
Datum zalozeni 1994 Web WwWw.mccann.z
(k0 Pavel Matéjicek Datum zalozeni 1991
(FO Vladislav Svoboda (E0 Jan Binar
Group Account Director Dana Felgrova (FO Jitka Kucharova
Digital Director Lukas Ryd| (00 Martina Hejdovd
Planning Director Lubo$ Maxa Media Director Jan Suda
Creative Director Leon Sverdlin Digital Director Jaroslav Malina
Velikost realizacniho tymu 32 Strategy Director Aled Viyhlidal
Vybrani Klienti Mercedes-Benz, E.ON, PepsiCo, MARS, Cofidis, Creative Director Razvan Capanescu
Adastra, Muller, Dr. Oetker, Bayer, Toma, Velikost realizacniho tjmu 140

Pickwick, Pribéhy zemé

Vybrani Klienti

Bata, Billa, Gambrinus, Gambrinus Excelent,
L'Oréal Paris, Mastercard, Maybelline New
York, Mixa, Nadace mezi nami, Nokian
Tyres, Rémy Cointreau, Tullamore Dew,
Velkopopovicky Kozel, Vodafone
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% MEDEA

SV NERIAAGE

Ndzev agentury MEDEA, a.s. Nazev agentury MEDIAAGE, s. 1. 0.

Prislusnost ke skupiné MEDEA a.s. Adresa tfida Kpt. Jarose 1927/8, 602 00 Brno
Adresa Mikuleckého 1311/8, 147 00 Praha 4 E-mail blazek@mediaage.cz

Telefon 241004 500 Web www.mediaage.cz

Fax 241004 690 Datum zalozenf 9.8.2005

E-mail info@medea.z (k0 Mgr. David Blazek

Web www.medea.cz Velikost realizacniho tymu 22

Datum zalozeni 1991 Vybrani Klienti Galerie Vafikovka, Kooperativa, Gumotex,
F0 Mgr. Jaromir Soukup VEBA, Rhea Holding, Brno, JMK, Eli Lilly,
Business Director Filip Doubek (igler Software, Archeopark Pavlov
Client Director Lukas Lowy

Media Director Josef Wagenknecht

Digital Director Sérka Wagenknecht

Research Director Jan Matéjka

Media MVestments

Ndzev agentury MEDIA INVESTMENTS, a. s. Nézev agentury MediaCom Praha, .. 0.
Prislusnost ke skupiné ne Prislusnost ke skupiné GroupM
Adresa Karolinska 650/1, 186 00 Praha 8 Adresa Nadrazni 32,150 00 Praha 5
Telefon 222 112767 Telefon 234 299 400
E-mail lenka.kroupova@mediainvestments.cz Fax 234299 401
Web www.mediainvestments.cz E-mail mediacom@mcpraha.c
Datum zalozeni 2005 Web www.mediacom.com
CEO / Managing Director Jan Kldpa / Tomds Polisensky Datum zalozenf 1997
(lient Service Director Pavel Bartdk (€20 Martin Kralik
Head of Trading Barbora Hovorkovd (00 David Novak
Head of Digital Jan Svétek Media Director Jiff RySavy
Research Director Ludie Vickova Digital Director Petr Vantura
Velikost realizacniho tymu 26 Research Director Jaroslav Krame$

Velikost realizacniho tymu 61




MINDSHARE

momentum

o1

Ndzev agentury Mindshare Nazev agentury Momentum Czech Republic
PrisluSnost ke skupiné GroupM Prislusnost ke skupiné McCANN Prague

Adresa Rozkosného 5, 150 00 Praha 5 Adresa Riegrovy sady 28, 120 00 Praha 2
Telefon 222 009 101 Telefon 222 009 101

E-mail martin.hanzal@mindshareworld.com E-mail david.cermak@momentumww.com
Web www.mindshare.cz Web Www.mccann.cz/momentum
Datum zalozeni 5.10.1999 Datum zalozenf 2005

(E0 Martin Hanzal (EO David Cermak

Client Director Josef Vacovsky (FO Jitka Kucharovd

Media Director AleS Jerébek Communication Director Alexandr Stojcev

Digital Director Ales Jefdbek Creative Director Jan Micka

Research Director Jiff Udatny Velikost realizacniho tymu 21

Velikost realizacniho tymu 69 Vybranf klienti Ferrero Ceskd, Haribo, ING Bank, Ministerstvo

Skolstvi, mlddeZe a télovjchovy, Ministerstvo
pro mistnf rozvoj, Potravindiskd komora Ceské
republiky, SZIF, Teekanne, Vinaf'sky fond - Vina
7 Morawy, vina z Cech, Volkswagen Financial
Services, Nokian, PRE, Bohemia Sekt

nea[nlOgilvy

Newcast

Ndzev agentury NEO@Ogilvy Czech, s. 1. 0. Nézev agentury Newcast
Prislusnost ke skupiné Ogilwy Group Prislusnost ke skupiné Lion Communications, s. . 0. / Publicis One
Adresa Privozni 2a, 170 00 Praha 7 Adresa Jankovcova 23,170 00 Praha 7
Telefon 221998 111 Telefon 226 020 250
Fax 221998 888 E-mail anna.brezinova@newcast.cz
E-mail media@neoogilvy.cz Web WWW.Newcast.cz
Web www.neoogilvy.cz (E0 Tomas Varga
Datum zalozenf 2001 (MO (Chief Media Officer) David Kridk
(E0 Petr Struna (FO Michal Kurka
(FO Michaela Prochdzkova Managing Director Anna Brezinova
Velikost realizatniho tymu 10 Media Director Petr Lagner
Research Director Michal Seda
Strategic planner Jan Dudek
Content Director Jan Pelech
Velikost realizatniho tymu 18

Vybran Klienti

NESCAFE Dolce Gusto, Coca-Cola, Molson
Coors, Sedlecky kaolin, Merck, RSTS
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nydrie.

Ogilvy&Mather

Ndzev agentury Nydrle, s. . 0. Nazev agentury Ogilvy & Mather, spol. s 1. 0.
Prislusnost ke skupiné KINDRED GROUP Prislusnost ke skupiné Ogilvy Group
Adresa Drtinova 8, 150 00 Praha 5 Adresa Privozni 2a, 170 00 Praha 7
Telefon 222710373 Telefon 221998 111
E-mail hello@nydrle.net Fax 221998 888
Web www.nydrle.net E-mail info@ogilvy.cz
Datum zalozeni 7.4.2004 Web www.ogilvy.cz
(k0 Pavla Nydrle Datum zalozenf 1992
Group Account Director Barbora Suffnerova (t0 Ondrej Obluk
Vybrani Klienti Vodafone, Unilever, CSA, Unipetrol, DeLonghi, CFO Michaela Prochdzkova
Moneta Money Bank, VigRe Planning Director Stefan Siedentopf
Creative Director Tomas Belko, Eda Kauba
Velikost realizacniho tymu 70

OgilvyOne

Ndzev agentury OGILVY ONE, a.s. Nézev agentury OMD Czech, a.s.
Prislusnost ke skupiné Ogilwy Group Prislusnost ke skupiné Omnicom Media Group
Adresa Privozni 2a, 170 00 Praha 7 Adresa Lomnického 170579, 140 00 Praha 4
Telefon 221998 111 Telefon 222 077 201

E-mail info@ogilvy.cz E-mail cinfo@omd.com

Web www.ogilvyone.c Web www.omd.cz

Datum zalozeni 1999 Datum zaloZenf 21.5.1993

MD Martin Lauer (k0 Petr Nesplirek

(FO Michaela Prochdzkova (lient Director Branislav Kobdr
Planning Director Stefan Siedentopf Media Director Martin Sebesta
Creative Director Tomas Belko, Eda Kauba Digjtal Director Stépan Kameny

Velikost realizacniho tymu

45

Research Director

Idenék Kubena

Velikost realizacniho tymu

90




Performics

93

Ndzev agentury Performics Ndzev agentury PHD, a.s.

Prislusnost ke skupiné Lion Communications, s. . 0. / Publicis One Prislusnost ke skupiné Omnicom Media Group

Adresa Jankovcova 23,170 00 Praha 7 Adresa Lomnického 1705/5, 140 00 Praha 4
Telefon 226 020 250 Telefon 234 710 666

E-mail ladislav.susko@performics.com Fax 234710 600

Web www.performics.cz E-mail Katerina.strakova@phdmedia.com
Datum zalozeni 1992 Web www.phdnetwork.c

(k0 Tomés Varga Datum zalozeni 1.5.2006

(MO (Chief Media Officer) David Kridk CEO Ludék Haton

(FO Michal Kurka (lient Director Petr Milacek

Managing Director Ladislav Susko Media Director Martin Sebesta

Research Director Michal Seda Digital Director Pavel Galk

Velikost realizacniho tymu 55 Research Director Magdaléna Laskovd

Vybrani Klienti Mdbelix, Notino, Raiffeisenbank, 02, Velikost realizacniho tymu 40

Lekarna.cz, Elektroworld

factory

preg:mo

Public

1S

PRAGUE

Ndzev agentury Promotion Factory CR,s.T. 0. Ndzev agentury Publicis Prague
Adresa VSehrdova 560/2, 118 00 Praha T - Mald Strana Pislusnost ke skupiné Lion Communications, s. . 0. / Publicis One
Telefon 603 807 895 Adresa Jankovcova 23,170 00 Praha 7
E-mail erik@promofactory.a Telefon 226 020 250
Web www.promofactory.cz E-mail iva.menclova@publicis.cz
Datum zalozeni 2001 Web www.publicis.cz
(E0 Erik Sidldk Datum zaloZeni 1995
(FO Sylva Markovd (k0 Tomas Varga
Velikost realizacniho tymu 7 (FO Michal Kurka
Vybranf Klienti Iarizenf sluieb MZe, Ferratum Bank, aPRiori, Managing Director lva Menclova
PRO.MED.CS Praha, 3E Projekt Media Director David Krfidk
Research Director Michal Seda
Creative Director Petr Malina
Velikost realizacniho tymu 18

Vybranf Klienti

Renault, Sanofi, L'Oréal, Savencia, Nestlé
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S&K>PUBLIC

.remmark

Ndzev agentury REMMARK; a.s. Ndzev agentury S&K PUBLIC, spol.s r. 0.
Adresa Kremencova 178, 110 00 Praha 1 Adresa Hostalkova 117, 169 00 Praha 6
Telefon 210 210 810 Jana Babdka 11, 612 00 Brno
Fax 210 210 800 Telefon 541218 577-8

E-mail info@remmark.cz Fax 541212 479

Web www.remmark.cz E-mail public@public.cz

Datum zalozeni 13.3.1998 Web www.skpublic.z

(k0 Ing. Roman Hefman Datum zalozeni 1992

(FO Monika Obermajerova (t0 Ing. Jan Figlovsky

Group Account Director Jifi Skrceny Group Account Director Ing. Zby3ek Novdk

Research Director Ing. Jifi Toder Media Director Ing. Jan Brabec

Planning Director David Palivec Digital Director Ing. Jan Brabec

Velikost realizacniho tymu 20 Research Director Ing. Karel Kaspar

Planning Director

Ing. Karel Kadpar

Creative Director

Vojtéch Obrovsky

Velikost realizacniho tymu

27

Vybranf klienti

AHOLD Czech Republic, Andreas STIHL,
Generali, Globus CR, ONDRASOVKA, Porsche
Ceské republika, SERVIND, Scania Czech
Republic, SKODA AUTO, VEKA

SAATCHI & SAATCHI

SCHOLZ & FRIENDS PRAHA

Ndzev agentury Saatchi & Saatchi Ndzev agentury SCHOLZ & FRIENDS, s. 1. 0.

Prislusnost ke skupiné Lion Communications, s. . 0. / Publicis One Pislusnost ke skupiné WpP

Adresa Jankovcova 23,170 00 Praha 7 Adresa Zlatnicka 10,110 00 Praha 1

Telefon 226 020 250 Telefon 225987057

E-mail katerina.kovarovicova@saatchi.cz E-mail praha@s-f.com

Web www.saatchi.cz Web www.sfpraha.cz

Datum zalozeni 1992 Datum zalozeni 4.4.2009

(k0 Tomas Varga (k0 Tomas Kopetny

(FO Michal Kurka (FO Marcela TylSova

Managing Director Tomas Lobel Group Account Director Barbora Hdjkovd

Media Director David Kriak Creative Director Tomas Kopecny

Research Director Michal Seda Velikost realizacniho tymu 25

Creative Director Ondrej Hbl Vybran Klienti Unipetrol RPA, Tchibo Praha, Wiistenrot
Velikost realizacniho tjmu 16 stavebni spofitelna, Wiistenrot hypotecni

Vybrani Klienti

T-Mobile, Ikea, Visa, Heureka, Transparency
International, Intersnack, Sedlecky kaolin,
Glencore Agriculture Czech

banka, BENZINA - odstépny zévod, iShorts,
Stop Cafe, HC Verva Litvinov, M Motors (Z,
Paramo




/A S.E.N.
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Ndzev agentury Marketingovd spolecnost S.E.N., spol. s T. 0. Ndzev agentury Spark Foundry
PrisluSnost ke skupiné ne PrisluSnost ke skupiné Lion Communications, s. r. 0. / Publicis One
Adresa Kvétnového vitézstvi 1119/29, 149 00 Praha 4 Adresa Jankovcova 23, 170 00 Praha 7
Telefon 267913018 Telefon 226 020 250
Fax 267913019 E-mail petra.dvorakova@sparkfoundryww.com
E-mail sen@sen-marketing.z Web www.sparkfoundryww.com
Web www.sen-marketing,cz Datum zalozeni 1998
Datum zalozeni 1991 (k0 Tomés Varga
CEO Jiri Walder (MO (Chief Media Officer) David Kridk
(lient Director Roman Fiala (FO Michal Kurka
Media Director Milan Licaf Managing Director Petra Dvorakovd
Digital Director Tomd$ Petruska Media Director Petr Lagner
Research Director Petr Walder Research Director Michal Seda
Velikost realizacniho tymu 17 Velikost realizacniho tymu 24
Vybranf klienti Heineken, Rémy Cointreau, ElectronicArts,
Bel Syry Cesko, BNP Paribas — Hello bank!
SYMBIO
Starcom™ @
Ndzev agentury Starcom Ndzev agentury SYMBIO Digital, s. 1. 0.
Prislusnost ke skupiné Lion Communications, s. 1. 0. / Publicis One Adresa Na Maninach 14, 170 00 Praha 7
Adresa Jankovcova 23,170 00 Praha 7 Telefon 233370 509
Telefon 283872720 E-mail info@symbio.agency
E-mail petr.pochman@starcomworldwide.cz Web www.symbio.agency
Web https://www.facebook.com/Starcom.Praha/ Datum zalozeni 1.6.1999
Datum zalozeni 1998 (E0 Libor Simon & Robert Haas
(k0 Tomas Varga Creative Director Miky Karas
(MO (Chief Media Officer) David Kriidk Velikost realizacniho tymu 59
CFO Michal Kurka Vybranf Klienti Satka, Plzefisky Prazdroj, Nestlé, Karlovarské
Managing Director Petr Pochman mmeré\m’vo‘dy, E.ON, Twisto, LEGO, CBRE,
Media Director Petr Lagner Hartmann-Rico, (508
Research Director Michal Seda
Velikost realizacniho tymu 26

Vybrani Klienti

Coca-Cola, Samsung, CSOB, FCA, VISA, H&M
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[ ol

VCCP

Ndzev agentury Universal McCann, s. 1. 0. Ndzev agentury VCCP,s. . 0.

PrisluSnost ke skupiné IPG Mediabrands PrisluSnost ke skupiné Chime Communications Ltd.

Adresa Thamova 183/11, 186 00 Praha — Karlin Adresa namésti 14. fijna 642/17,150 00 Praha 5

Telefon 225001212 Telefon 255 711 801

Fax 225341180 E-mail prague@vcep.com

E-mail prague.officc@umww.com Web vecpprague.com

Web WWW.Umww.com Datum zalozeni 2009

Datum zalozeni 15.7.2002 (k0 Helena De La Barre

(€0) Marek Svoboda Planning Director Henri De La Barre

Client Director Michal Benda Creative Director Dejan Stajnberger

Media Director Gabriela Platilova Vybrani Klienti Ahold Czech Republic, Forum 2000, Heineken,

Digital Director Jan Bambas KK§G, Kt_)fola, Letgq, Nestlé, Sazka, Stock,
- " UniCredit Bank, Unilever, Walmark

Research Director Pavel Koren

Velikost realizacniho tymu 48

WM
WAVEMAKER

Ndzev agentury VIZEUM Czech Republic, s. 1. 0. Ndzev agentury Wavemaker Czech, s. . 0.
Prislusnost ke skupiné Dentsu Aegis Network Czech Republic, s. . o. Pislusnost ke skupiné GroupM

Adresa Argentinskd 4,170 00 Praha 7 Adresa Rozkosného 3, 150 00 Praha 5
Telefon 224190 611 Telefon 234299100

Fax 222 328 370 Fax 234299 101

E-mail info.czech@vizeum.com E-mail ondrej.simunek@wmglobal.com
Web www.vizeum.com Web www.wavemakerglobal.com/cs-cz/
Datum zalozeni 7.9.1999 Datum zaloZeni 22.9.1992

Managing Director Sérka Stépanovd Managing Director Onde] Siminek

Media Director Martin Mlynek (Amplifi) Business Unit Director Martin Jicha, Markéta Endrstovd, Jan Suchy
Digital Director Tomas Bufril (Adexpres) Head of Trading Tomds Smid

Research Director Petr Jahn (DDS) Head of Digital Daniel Mansour

Velikost realizacniho tymu 29 Analytics & Insights Director Renata Rosendorfskd

Velikost realizacniho tymu

72
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retail experience
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WMC GREY

Ndzev agentury WELLEN, a. s. Nazev agentury WMCPraha, a.s.
Adresa Cerpadlové 991/4a, 190 00 Praha 9 Prislusnost ke skupiné GREY Group EMEA
Telefon 270 004 040 Adresa Hvézdova 1734/2¢, 140 00 Praha 4
Fax 270004 059 Telefon 266 798 100
E-mail info@wellen.cz E-mail info@wmcgrey.cz
Web www.wellen.cz Web Www.wmcgrey.a
Datum zalozeni 27.1.2003 Datum zalozenf 13.2.2002
(FO Petr Simek (E0 Tomés Vondratek
Velikost realizacniho tymu 50 Managing Director Adéla Krausovd
(reative Director David Suda
Velikost realizacniho tymu 50

Vybranf Klienti

Procter & Gamble, Volvo, Kofola,
CzechTourism, MOL Ceska republika, Pepco,
JIC, Laufen CR, Metropolitnf univerzita,
Bohemia Sekt, Pivovary Lobkowicz, GoodMills,
Marionnaud, PRE

WMC | GREY

@Y WUNDERMAN

Ndzev agentury WMC Grey Digital Nézev agentury Wunderman, s. . 0.
Prislusnost ke skupiné GREY Group EMEA Prislusnost ke skupiné Young & Rubicam
Adresa Hvézdova 1734/2¢, 140 00 Praha 4 Adresa Nadrazni 762/32,150 00 Praha 5
Telefon 266 798 100 Telefon 222177130

E-mail info@wmcgrey.cz E-mail info@wunderman.a
Web Www.wmcgrey.a Web www.wunderman.c
Datum zalozeni 13.2.2002 Datum zaloZenf 199

(k0 Tomés Vondracek Managing Director Evien Drtina
Managing Director Adéla Krausovd Executive Director Karel Duchek
(reative Director David Suda (FO Josef Janousek
Velikost realizatniho tymu 50 Creative Director Richard Stiebitz

Vybranf Klienti

Procter & Gamble, Volvo, Kofola,
CzechTourism, MOL ceské republika, Pepco,
JIC, Laufen CR, Metropolitnf univerzita,
Bohemia Sekt, Pivovary Lobkowicz, GoodMills,
Marionnaud, PRE

Group Operations Director

Kristyna Simonova

Group Business Director

Vendula Mrdzovd

Group Business Director

Tomds Burka

Group Business Director

Jaroslav Novak

Velikost realizacniho tymu

Vice nez 500

Vybrani Klienti

Ford Motor Company, Shell, Fischer Group,
Dr. Max, innogy, Globus
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Y&R

ith'

Zen

The ROl Agency
Ndzev agentury Young & Rubicam Praha, s.r. 0. Ndzev agentury Zenith
Prislusnost ke skupiné WPpP Prislusnost ke skupiné Lion Communications, s. . 0. / Publicis One
Adresa Néadraini 762/32, 150 00 Praha 5 Adresa Jankovcova 23, 170 00 Praha 7
Telefon 21177111 Telefon 226 020 250
Fax 227177122 E-mail jergus.slota@zenithmedia.cz
E-mail info.prague@yr.cz Web www.zenithmedia.cz
Web WWW.yr.CZ Datum zalozeni 2003
Datum zalozeni 1991 (€20 Tomds Varga
Executive Managing Director Tomés Dvorak CMO (Chief Media Officer) David Krhdk
(FO Josef Janousek (FO Michal Kurka
Group Account Director Jakub Heres Managing Director Jergus Slota
Planning Director Tomas Mrkvicka Media Director Petr Lagner
Chief Creative Officer Tereza Svérakovd Research Director Michal Seda
Vybran Klienti Ceské spofitelna, Stavebnf spofitelna Ceské Velikost realizacniho tymu 25

spofitelny, Philip Morris CR, Philip Morris
Slovakia, Kaufland Ceska republika, Ceska
pojistovna, Generali Pojistovna, Penzijnf
spolecnost Ceské pojistovny, Generali
Investment CEE, investicni spolecnost, Finhaus,
Bel syry Cesko, innogy Ceskd republika, Hill's,
Opel, Bageterie Boulevard, LINEA NIVNICE,
Nérodnf divadlo, Tanec Praha, Barilla, Colgate,
Viasat, Danone, Sazka, Forbes, UNHCR,
Mamma HELP, Post Bellum, XEROX

Vybranf Klienti

Raiffeisenbank, Mercedes Benz, COTY,
Raiffeisen Stavebnf spofitelna, Omega Pharma,
Baumit
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ASOCIACE MEDIALNICH AGENTUR, spolek

o 04228987
DIC Cz04228987
Adresa Manesova 1643/92

Praha 2 - Vinohrady, 120 00

Telefon +420 224 934 518
+420 737 258 147

E-mail ondrej.novak@asmea.cz

Predseda rady spolku
Ing. Petr Chajda

Rada spolku Ing. Petr Chajda
Ing. JiFi Vitek
Ing. Josef Wagenknecht

Vykonny reditel
Mgr. Ondrej Novak

Clenstvi v organizacich/realizace vyzkumu
- fadny ¢len Asociace televiznich organizaci (ATO)
- kolektivni ¢len AKA
- &len SKMO, spolurealizator vyzkumui Media Projekt
a Radio Projekt
- ABC CR KancelaF ovéfovani nakladu tisku

CLENOVE ASOCIACE MEDIALNICH AGENTUR

DENTSU AEGIS NETWORK CZECH REPUBLIC s.r.0.
(zastupce agentur sité Dentsu)

Group M, s.r.o.

Initiative Media Prague s.r.o. (zastupce agentur sité IPG)
KNOWLIMITS Group a.s.

Lion Communications s.r.o.

Marketingova spole¢nost S.E.N., s.r. o.

MEDIA INVESTMENTS a.s.

MEDEA a.s.

PHD, a.s. (zastupce agentur sité Omnicom)

ASMEA

ASOCIACE MEDIALNICH AGENTUR



RECMA

OVERALL ACTIVITY REPORT 2016

June 2017

Rank Industry Agencies / Media branches Overall

shares activity

2016 Independents / Non-part of the networks 2016

€ Mo
1 19,2% MEDEA 238
2 10,7% MediaCom 132
3 9,1% Knowlimits m
4 8,5% MEC 105
5 7,5% OMD 93
6 6,9% PHD 86
7 6,9% Zenith 85
8 6,4% Mindshare 79
9 4,8% Starcom 59
10 4,0% Maxus 50
1 3,7% Um 46
12 3,0% Havas media 37
12 3,0% Carat 37
14 1,9% Initiative 23
14 1,9% AM 23
16 1,6% Media Investments 20
17 1,2% Vizeum 15
- 100% Total 17 brands
Media agency industry according to RECMA 1239

ASMEA

ASOCIACE MEDIALNICH AGENTUR
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