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UvoD

AKA ma za sebou

25 let existence

Byla u toho, kdyz po sametové revoluci ¢eska reklama prozila své znovuzrozeni.
Kdyz se tvofFila pravidla trhu a instituce, které dnes pokladame za samozrejmé.
Je i po vSech peripetiich nejvyznamnéjsim profesnim sdruzenim v oboru.

Ctvrtstoleti svého ptisobeni uzavtela AKA rokem 20186,
ktery byl v mnoha aspektech rokem rekordnim. Rokem
rastu a uspéchu.

Rostl trh. A to ve v8ech svych hlavnich oblastech.
Investice vloZzené do komunikace se klientiim vyplaci a oni
investuji vice. VyuZzivani novych i tradi¢nich komunikac-
nich néstrojt pro dosahovani komerénich tispéchti je stale
popularnéjsi.

Rostla také kvalita. Clenské agentury zaznamenaly
historicky uspéch: jesté nikdy nase zemé nevyhrala
tolik ocenéni v Cannes. Devét vl véetné jednoho zla-
tého. Véiim, Ze budeme v nastoupené cesté pokracovat.
Nebo v oblasti aktiva¢ni: 18 ocenéni IMC Awards. Dalsi

rekord! Ukazali jsme, Ze z pohledu kvality jsme schopni
udévat tempo v rdmci Evropy i svéta.

Rostla nejen napaditost, ale i efektivita. Ceska Effie za-
zila rekordni rok v poc¢tu kvalitnich pfihla$ek a udélenych
ocenéni. Dalsi diikaz toho, Ze spotiebitelé jsou ochotni
platit za autenti¢nost, kvalitu a jsou radi, kdyz jim znacky
poméhaji a inspiruji je.

Rostlaiasociace. Po ¢tvrtstoletf existence nasla novou
sfluirychlost. Pokrac¢ovala tispé$na aktivita Férovy tendr.
V ramci zkvalithovani zadavani vetejnych zakazek vznik-
la ve spolupraci s Ministerstvem pro mistni rozvoj nova
metodika. Velky dtiraz je kladen na kvalitu jako kli¢ové
kritérium pro vybér. K metodice se ptihlasila i Asociace




PR agentur a ACRA. P¥ispéli jsme tak k nastaveni pravi-
del, ktera pomtiZzou statni spravé vybrat ta nejkvalitnéjsi
teSeni a dosdhnout pottebnych vysledkti. Pro agentury
se snad otevie segment, ve kterém mohou soutézit vyso-
a riskovat tak poveést i splnéni vytéenych cilti. Stali jsme
se ¢leny Hospodarské komory. To ndm da vétsi dosah
a schopnost participovat na utvateni prostitedi i piilezi-
tosti pro podnikani. Skvélou Gcéast méla aktivita nAKAfe,
kde se agentury oteviely studentiim. Pokracuje vzdéla-
vani v oblasti digitalni a pribudou k nému soft skills. Po
transformaci v minulém roce ma AKA z bé&zného provozu
zisk. To ndm umoZn{ investovat je$té vice prostiedkt do
aktivit. Pracovni skupiny pfipravuji kampaii na zvyseni
vnimané hodnoty naseho oboru. Pracujeme na vytvoieni
datové zakladny pro agentury a hleddme moZnosti, jak
vyuZit spojené nadkupni sily k dosaZeni jesté lepsich cen.
Prenastaveni vztahti s medialni sekci a jejich fungovani
v ramci kolektivniho ¢lenstvi ASMEA je funkéni a efektiv-

ni. Novy aparat asociace, Marek Hlavica v roli chairmana

a Ondtej Novak, vykonny feditel ASMEA, dokazal nastavit
efektivni procesy. V8e je ptipraveno k tomu, aby dalsi rok
byl pro asociaci rokem jesté rychlejsiho rastu.

V roce 2017 slavi AKA 25 let od zaloZeni. Jejim hlavnim
cilem bude zvy$ovani vhimané kvality oboru a tim i hodno-
ty sluzeb ¢lenti asociace, ktefi tvoti vétsinu trhu. Budeme
déle pracovat na atraktivité oboru jako zameéstnavatele
a riistu hodnoty i velikosti trhu. Ve stfedu naseho zajmu
inadéle zistane dodrzovani etickych pravidel a zodpovéd-

né podnikani.

Jan Binar
prezident AKA

PRO AGENTURY
SE OTEVRE
SEGMENT, VE
KTEREM MOHOU
SOUTEZIT
VYSOKOU
KVALITOU, A NE
BYT NUCENY

SE PODBIZET
NEJNIZSI CENOU
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ProC opet rocenka

Debaty o smrti tisténych formatd ve prospéch digitalu se uz vedou tak
dlouho, Ze jejich neplodnost je ocividna. Mozna Ze v dobé pfFipravy posledni
tisténé rocenky AKA pred deseti lety to jesté nebylo ziejmé.

Proto néasledovala dlouh& pauza vystfidana voldnim rady
¢lentt AKA po néavratu k osvédéenému formatu. Jisté, jako
prosty seznam kontaktti lépe poslouzi webové stranky.
Ma4-li mit rodenka své opodstatnéni, musi prinést ¢tenaii
zajimavéjsi obsah. Rozhodli jsme se shrnout s pomoci né-
v roce 2016 probéhlo. Vytvotit tak pokud moZno stru¢ny,
ale komplexni obraz, ke kterému bude mozno se kdykoliv
vratit. Sou¢asti tohoto prehledu je samoziejmeé i ¢innost
AKA jakozto nejvyznamnéj$iho profesniho sdruzeni na
poli reklamy a komunikace.

Nepochybuji o tom, Ze ndzory na vybér informaci, kte-
ré v ro¢ence najdete, se budou liit. Nékomu bude néco
chybét, jinému zas piebyvat. Snazili jsme se zachovat ob-
jektivitu pohledu piedev$im spolupraci s nékolika autory

z oborovych médii tak, aby z principu subjektivni pohled
na nedavnou historii nebyl pohledem jediného ¢lovéka.

Uvidime, jak se nam podatilo naplnit ambici vytvorit
tiskovinu, kterd bude reprezentovat asociaci a jeji ¢leny
a soucasneé nebude jen katalogem agentur, nezajimavym
.povalovakem® na recepénich pultech. Ro¢enka AKA za-
miff k nejvétsim zadavatelm ze statni i soukromé sféry,
partnerskym organizacim a institucim. Podle toho, jak ji
oceni ¢lenové AKA i odborna vetejnost, posoudime, zda
renesance ro¢enky splnila o¢ekavani. To bude pro jeji osud
a podobu do budoucna kligové.

Marek Hlavica
Chairman AKA
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Rok v AKA

AKA, spolek

ARA'S, spol. s r.o. - servisni organizace AKA
Manesova 1643/92

120 00 Praha 2

e-mail: office@aka.cz

tel.: +420 224 934 518

+420 608 060 848

Seznam ¢lend AKA v pribéhu roku 2016:

1. pozitivni - od 2/2016 pozastaveno ¢lenstvi
1 YEAR & MORE PRODUCTION - od 6/2016
AETNA

AG GERONIMO

ALL IN AGENCY

ART DRIVE - od 2/2016 pozastaveno ¢lenstvi
ASMEA - viz medialni agentury
Attention!Media

Boomerang Communication - od 6/2016
Brothers

CARAT Czech Republic

COMTECH CAN

CZECH PROMOTION group

DARK SIDE

DDB

DORLAND

Elite Solutions - od 6/2016

ENTRE - do 4/2017

FCB Czech

Garp Integrated

Geometry Global

Havas

Havas Digital

Imperial Media - 1-4/2016

Initiative Media Prague

]. Walter Thomson

Klan - 1-4/2016

Kristian - 1-8/2016

KNOWLIMITS Group

Leemon Concept

Publicis One - Leo Burnett
Publicis One - Publicis
Publicis One - Saatchi & Saatchi
MADE BY VACULIK
Mark/BBDO

MEDEA

McCANN Digital
McCANN-ERICKSON Prague
McCANN - Momentum
MEC Czech

MEDIA AGE

MediaCom Praha

Media Factory - 1-3/2016
Mindshare

MOTYL MEDIA
Neo@Ogilvy Czech

Nydrle

Ogilvy One

Ogilvy & Mather

OMD

PHD

Promotion Factory CR
Remmark

Rust, Klemperer - 1-6/2016
SCHOLZ & FRIENDS - od 2016
Sport Bohemia - 1-6/2016
S.E.N.

S&K PUBLIC

SYMBIO Digital

TL5 Digital - 1-2/2016
Underline - 1-4/2016

VCCP

VIZEUM Czech Republic
WELLEN

WMC Praha

WMC Grey Digital
Wunderman

Young & Rubicam Praha
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Jan Binar
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Ondiej Novak
Lucie Ce$pivov
David Cermék
Petr Lastovka
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Ondiej Obluk
Jan Rauschert
Toma$s Varga
Marek Slezak
Karel Duchek
Ondfej Janousek
Roman Hefman

neobsazeno

Sekretariat AKA
Marek Hlavica
neobsazeno

Dana Bohuniovska

Dozorc¢i komise
Mosef Janousek
Jaroslav Kreibich

Ing. Vladislav Svoboda

prezident McCANN
chairman AKA
nevoleny zastupce ¢lena se zvlastnim statusem ASMEA
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Publicis One

sekce Digitalnich agentur

Boomerang Communication
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vykonny reditel ARA’s ARA’s
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chairman  Martin Stépanek Publicis
vykonny teditel ARA’s  Lucie Ce$pivova Dorland
asistentka  Jiff Vitek Mindshare
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Image
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MEDIALNI AGENTURY

Dalsi rozvo] medialnich agentur

Medidlni agentury museji reflektovat vyvoj trhu, ktery se stale rychleji proménuje.
Je to ddno jak zmé&nami medialniho a spotfebniho chovani uzivateld, tak

i proménou samotnych médii. Rozsifujici se vliv digitalnich médii, jasnéjsi inklinace
k propojovani offlinovych a onlinovych médii a rostouci moznosti simultanni
konzumace vétsiho poctu médii urcuji raz, ktery ovliviluje i podobu mediadlniho
planovani a odrazi se ve zvysujicich se narocich ze strany zadavatell reklamy.

Televize porad vede
Rok 2016 1ze celkové na medidlnim trhu oznadit za ptiz-
nivy. Ekonomicka konjunktura a rostouci spotiebitelska
poptavka pomohla ke zvySeni objemu investic napfic¢
mediatypy. Investi¢né nejsilnéj$i nadéle zistava televize,
ktera si pravdépodobné své prvenstvi na ¢eském trhu jes-
té néjakou dobu podrzi. Vznikajici nové medialni kanaly
otviraji prostor pro nové reklamni formaty, které pticha-
zeji predevsim s novymi technologickymi moZnostmi.
Automatizovany aukéni prodej reklamnfho prostoru ¢i
propojeni televizniho a onlinového prostoru v podobé
hybridniho vysilani (HbbTV) si v roce 2016 vyraznéji fikaly
0 pozornost inzerentt, prestoze jejich vyuziti je stéle niz-
ké. Lotisky rok Ize ale v ptipadé obou technologii oznadit
za zlomovy, kdyZ se zac¢aly zapisovat do povédomi klientt.
Medidlni agentury na uvedeny vyvoj reaguji hned
v nékolika rovinach. Digitalni kompetenci se snazi rozsitit

vnitinimi organiza¢nimi zménami zptisobu prace nebo
akvirovanim specializovanych digitalnich agentur. K nej-
vyznamnéjsi akvizici na trhu medialnich agentur se v roce
2016 zaradila koupé tuzemské skupiny Adexpres komuni-
kacni siti Dentsu Aegis Network. Ta navic na za¢atku roku
2017 ohlasila ndkup dalsi digitalni spoleénosti, tentokrat
ale mezinarodnf, Blue-infinity. Jde o pokrac¢ovani nakupnich
snah tradi¢nich komunikaénich skupin, které probéhly
také v predeslych letech - tedy piedevsim nakup vykon-
nostni agentury Hl.cz skupinou WPP a digitalnf agentury
B2B spole¢nosti ZenithOptimedia. Vedle toho se rozvijeji
i stéle relativné mladé lokalni agentury, jakymi jsou na-
piiklad Knowlimits, Media Investments nebo RedMedia.
Zaroven s uvedenymi zménami medidlniho trhu vznika
poti‘eba lépe pochopit chovani medialnich uzivatelt a roli,
jakou v jejich ndkupnim rozhodovani hraji jednotlivé me-
dialni kandly. Proto je v centru zajmu medidlnich agentur



rozvoj datovych zdroji a interpretace ziskanych dat.
Fragmentace medialnfho trhu a s tim souvisejici t¥istici se
pozornost medidlnich uzivatelt vytvaii tlak na presnéjsi
popis jejich medialniho chovani. Agentury proto vyvijeji
vlastni néstroje a ¢aste¢né tim zac¢inaji konkurovat vy-
zkumnym agenturam. Skupina Omnicom ptisla v lotiském
roce s analytickym nastrojem OMG Cross, ktery pocita
crossmedialni zasah napii¢ televizi, internetem a social-
nimi médii. Reaguje jim i na odlisujici se chovani mladsich
cilovych skupin v online prosttedi a vii¢i tradi¢nim médiim
v ¢ele s televizi. Rovnéz skupina GroupM zadala vyuzivat
technologickou platformu pro programatickou reklamu,
aby lépe zacilila uzivatele, kteti sleduji televizi méné, nez

je prumer populace.

Sbér dat je klicovy

Pro datové potteby ptinesl lofisky rok také dileZity tendr
Asociace televiznich organizaci (ATO) na nového poskyto-
vatele dat televizni sledovanosti, resp. videoobsahu, a to
napii¢ vétdim poctem platforem (TV, PC, mobil, tablet,
HbbTV). Tendr, na kterém rovnéZ usilovné pracovala
Asociace medialnich agentur ASMEA, héjici zdjmy mediél-
nich agentur, vyustil v fe$enf, které od roku 2018 piinese
na ¢esky medialni trh pokrokovy projekt, jim# by se Ceské
republika méla zaradit ke $pi¢ce zemi na poli vyzkumuti
videoobsahu. Vedle uvedenych platforem méa navic novy
projekt akcentovat i dalsi dopliitkovad méteni ¢i sledova-
nost v redlném case.

Nové metody sbéru dat chtéji pomoci medidlnimu
planovani, které se uz nesoustiedi oddélené na jednotlivé
mediatypy, ale které stavi a do budoucna museji jesté vice
stavét na crossplatformnim a crossmedialnim planovani.
Bez validnich dat takovy krok nebude mozny. Prave nartst
medialnich kanali a prolinajici se hranice mezi mediatypy
rezonuje v ivahach o navratu k fullservisovym sluzbam
medidlnich agentur. Agentury uZ na tuto vizi reaguji.
Komunikaéni skupina Publicis propojila v lofiském roce
vSechny své znacky (véetné kreativnich a medialnich
agentur skupiny) pod jednotné Fizeni v podobé generalni-
ho reditele Tomase Vargy. Zména ma vést k blizsi spolu-
préaci mezi tymy skupiny a klientovi prinaset fullservisové
sluzby napti¢ celym marketingovym mixem. Holisticky
pristup mé vliv i na podobu medidlniho planovani sou-
¢asnosti. Komunikaci je dtlezité ptipravovat komplexné
s ohledem na propojeni jednotlivych kanal. Medialnim
planovacim se dnes nabizi fada medidlnich kanald, kte-
ré mohou v komunikaci vyuzit a oslovit tak spotiebitele.

véd na otdzkuy, s jakym cilem a do jakych médii rozpocet
smétovat. Nelze pfitom odhliZet od kreativity, kterd musi
byt nedilnou soudasti celkového piistupu. Uz ale nemlu-
vime o jedné kreativé kampang, ale o fadé kreativ, které
se prizptisobuji medidlnim kanaltim a jednotlivym cflovym
skupinam. Pravé vhodné propojeni dat, technologii, me-
dialnich kanalt a kreativy oznaduji zastupci agentur za
primarni disciplinu medidlniho pldnovani.

Programatika se Siti

Novy prvek do medialniho pldnovani ptinasi i programa-
ticka reklama (automatizovany prodej reklamy v realném
¢ase). Na ¢eském trhu se uz plné adaptovala v online
médiich a jeji silnéjsi rozsitovani do ostatnich mediatypti
je otazkou ¢asu. V druhé poloviné lotiského roku se do pro-
gramatiky zapojil i tisk a televize na platformé hybridniho
vysilanif HbbTV. V leto$nim roce se o¢ekava i rozsiteni do
digitalnfho outdooru a celkové potom nartst podilu pro-
gramatické reklamy v marketingovém mixu zadavateld.
Jde o jeden z nejdynamictéji rostoucich zptisobti prodeje
reklamnfho prostoru. Méni zavedené zvyklosti i v tom,
Ze necili hromadné na vybranou cilovou skupinu, ale na
konkrétniho uzivatele. Zapojeni tradi¢nich offline médif
do online prostiedi navic umoziiuje synchronizovat kam-
pané v offline a online a rozvijet koncept tzv. marketingu
okamziku. To znamen4, Ze zna¢ky mohou investovat do
digitalnich kampani, které jsou spoustény ,offline udalost-
mi“ (napt. televizni reality show nebo vyznamné sportovni
udalosti) a mohou zaroven okam?ité reagovat na aktivity
konkurence.

Na $irs$i uplatnéni navic ¢ekaji mobilni strategie.
PrestoZe penetrace chytrych mobilnich telefonti v popu-
laci stale narastd, mobilni komunikace zatim neni pevné
zakotvena v mixu zadavateltl. Personalizace, kterou mo-
bilni telefony do komunikace pfinéseji, dale posouva mar-
naroky i na obsah komunikace, ktery by mél odpovidat
tomu, co si z&d4 spotiebitel. Posiluje ji i rozmach influen-
cerd, kteti by méli ptirozené dorudit sdéleni uzivatelam.
Samostatnou kapitolou, ktera ovlivni medialni agentury
v nésledujicich mésicich a letech, je pak nastup technolo-
gickych a sirsich spole¢enskych trendu, k nimz lze radit
umeélou inteligenci, virtualni realitu ¢i ekonomiku sdileni.




12

PROMENY

Pohyby na trhu

Agenturni trh charakterizovala v roce 2016 pfedevsim velka aktivita nezavislych
digitalnich a specializovanych agentur, které zacaly vytvaret nova uskupeni s cilem
obsdhnout vSsechny slozky marketingové komunikace vlastnimi silami. Tento trend pak
sdilela i néktera ¢eska zastoupeni velkych mezindarodnich komunikacnich skupin.

Spojovani a konvergence

Vedle prazského Fora Karlin, kde sidli vydavatelstvi
Economia, tak vzniklo je$té v lednu 2016 uskupeni agen-
tur Kotelna 55 (jde o ¢islo popisné kancelaiského sidla).
Nové uskupeni zahrnovalo aktivaéni agenturu Concept
One Jakuba Dlouhého a Marka Sebestaka, Sebestakovu
PR agenturu Pleon Impact, nové zaloZzenou eventovou
agenturu Mr. Jones (vlastni ji Concept One ze 75 %) a di-
gitalni agenturu Detonate (v ni méla Concept One 51 %).
Jako spolupracujici za¢aly v rdmci nového uskupeni pt-
sobit i agentury Brandz Friendz, Autentic Media a Sunny
Jim & Friends. V druhé poloviné roku 2016 se dal$imi ¢le-
ny Kotelny staly nové vznikla agentura Peppermint Digital
Jana Kotka (vznikla v ¢ervenci, viz niZe) a Adhackers
Vaclava Rehaka (v zat). Kotelna 55 také predstavila v zati
své logo.

Ceské zastoupeni mezinarodni sité Dentsu Aegis
Network koupilo k 3. biteznu 2016 agentury Adexpres,
Bistro, Bistro Social a Mobile Internet. VSechny znacky
se staly soucdsti Dentsu Aegis Network. Spole¢né se

znackami iProspect a Isobar vytvotily v medidlni agen-
tute jeji digitalni divizi, do jejihoz ¢ela se postavil Jan
Galgonek, dosavadni majitel a $éf Adexpresu. Skupinu
Adexpres rozsitila v ¢ervnu 2016 jesté nové zalozend
PR agentura Gong a v srpnu v radmci kreativni agentury
Bistro dalsi nové agentura Spectra, zabyvajici se lokali-
zaci marketingovych komunikaci napti¢ lokalnimi trhy
a medialnimi kandly. Od 1. ¥ijna 2016 navic ptibyla do
skupiny agentura Inborn Ondfeje Slamy, podnikajici v ob-
lasti vykonnostnfho marketingu. Skupina také na podzim
vytvotila novou agenturu Divr vénujici se projektiim v ob-
lasti roz$ifené reality. Dentsu hodlalo s pifelomem roku
sestéhovat vSechny své ¢lenské agentury do spole¢ného
sidla v prazskych Hole$ovicich. Stéhovani podléhalo
schvéleni londynské centraly. Dentsu se mélo stéhovat
z prazské Celetné ulice, skupina Adexpres zase z Kavéich
hor. Po¢et zaméstnanct, ktefi se sejdou v novém sidle,
mél presdhnout dvé stovky.

Podobnou cestou jako Adexpres se vydala i skupina
Kindred Group Michala Nydrleho. Uz v lednu 2016 zacala



budovat novou nékupni alianci MediaBlock. Jejimi ¢leny
se staly agentury Red Media, Blaze, Spoko a Go.Direct.
MediaBlock vlastni firma Cap Media, kterou rovnymi dily
drzi majitel Kindredu Michal Nydrle (pies firmu Magnus
Capital), Luka$ Kruzbersky (pfes Spicy Mint), Martin
Benes$ (pres B.N.Y.) a Stépéan Tesatik (D.C. Lab). Dal$im
priznakem Nydrleho rozmachu byl vznik nového ¢eské-
ho venture fondu a akceleratora startuptt Air Ventures.
Tuto firmu spoluvlastni spolu s Nydrlem Vaclav Pavlecka,
donedavna $éf inovaéni jednotky Farmhouse fungujici
v ramci tehdejsi Lion Communications (dnes Publicis One,
viz niZe) a predtim spoluzakladatel newyorské agentury
Cliché Killers. Agentura se prezentovala v kvétnu 2016
na technologické konferenci TechCrunch v New Yorku
vlastni novou aplikaci Sourcy a mailingovou platformou
Clever Monitor. V ¢ervnu agentura Nydrle ve spolupraci
s lifestylovym ¢asopisem Soffa spustila mezinarodni plat-
formu Mindtravellers, ktera méla propojovat kreativni
jedince z raznych oborti se zadavateli reklamy. Slo o in-
ternetovou databazi ilustratort, fotografti, grafikd, ani-
matort a textaid, kterd ma zprostiedkovavat jejich sluzby
pro praci na kampanich a dal$ich komerénich projektech.

Nové znacky

Byvaly $éf digitalni divize McCann Prague a byvaly
piedseda digitalni sekce Asociace komunikaénich agen-
tur Old¥ich Dostal predstavil zacatkem biezna 2016 svou
novou kreativni agenturu SquareMedia, jejiz hlavni devi-
zou ma byt vlastni skladovaci a logisticka kapacita.

V cervenci vznikla na ¢eském trhu nova digitalni
agentura Peppermint Digital, kterou vytvotil dosavadni
tym agentury TL5 Digital, véetné spolumajitele TL5 Jana
Kotka. Peppermint vlastni novy majitel Jan Svoboda, jenz
nebyl do té doby v oboru ¢inny. Nova agentura, ktera
ptisobi v agenturni skupiné Kotelna 55, se opét zamétila
hlavné na tvorbu obsahu pro zna¢ky na socidlnich sitich
a digitalni kampané. Situace byla vyusténim nékolikame-
si¢niho sporu mezi jednateli a spolumajiteli TL5 Digital
Janem Kotkem a Tomagem Votrubou. Kotek v ¢ervenci
oznamil, Ze ,proti druhému jednateli Tomasi Votrubovi
podnikl nékolik pravnich krokt, podal mimo jiné trestni
oznameni kvtili vyhroZzovani a poru$ovani povinnosti pti
spravé cizitho majetku“. Pfechod tymu do jiné firmy pii-
tom pry byl ,posledni krok, jak ho udrzet pohromadé*.
Votruba reagoval, Ze Kotek vyvedl celou firmu za jeho ne-
pritomnosti ven a Ze bude vSe fesit pravdépodobné soudni
cestou. Jesté v 1été zacala nova agentura zajistovat pro

Karlovarské minerdlni vody komunikaci zna¢ky Mattoni
v socidlnich sitich. Pracovala také pro T-Mobile.
Agentura PR.Konektor a pravni kancelaf Frank Bold
vytvorily v ervenci spole¢nou alianci v souvislosti s no-
velou u¢etnfho zdkona a smérnici EU o nefinanénim re-
portingu. Aliance mé nabizet velkym firmam poradenstvi
v oblastech zveiejtiovani rizik a dopadi jejich ¢innosti.
Zacatkem srpna, necely mésic po startu mobilni hry
Pokémon Go, uvedl Josef Hovad, majitel reklamni agentury
Nobord, na ¢esky trh ,agenturu s pokémony“ nazvanou
Kanto. Agentura slibovala znackam ptivést v prostiedi
hry do jejich provozoven postavicky, za nimiz pak budou
osobné prichazet jednotlivi hraci. Hra je totiz zalozena
na chytani postavic¢ek v redlném svété prostiednictvim

takzvané rozsitené reality.

Promény, flze a pfejmenovani

Komunikaéni uskupeni Lion Communications, které
v Cesku vedli Martin Stépanek coby prezident a Tomas$
Prasa jako teditel, se v poloviné srpna zménilo na me-
zindrodni entitu Publicis One. Do portfolia Publicis One
tak presly agentury Saatchi & Saatchi, Leo Burnett,
Publicis, Fallon, ZenithOptimedia, Performics, B2B Group
a Starcom Mediavest, které nadale existuji a funguji v ram-
ci jejtho uspotradéni. Stépanek i Prga z uskupeni odesli.
Reditelem Publicis One se stal Tom4$ Varga, dosavadni
$éf ZenithOptimedia, kterouzto funkci pievzal v listopadu
David Kriiak.

Mezindrodni vyzkumna a konzulta¢ni spole¢nost
Kantar ptedstavila v zafi svou novou korporatni identitu,
véetné nové tvare svych dvanécti znacek. Znacky, které
v minulosti nenesly jeji branding, tak nyni sjednotilo spo-
le¢né jméno Kantar a nové spole¢né pismo. Z dosavadnich
znac¢ek Millward Brown a TNS se tedy staly znac¢ky Kantar
Millward Brown a Kantar TNS. Jedinou vyjimku z pravidla
tvoti spolecnost Lightspeed (d¥ive Lightspeed GMI).

Spolumajitelé agentury PR.Konektor Jaroslav Duromn
a Rostislav Stary zah4jili v za¥{ provoz nové firmy Blue M
Hub, situované na ostrov Mauricius. Firma se vénuje tvor-
bé webt, aplikaci, e-shopti a designu. Vede ji Josef Bouska,
byvaly account director agentury Cook Communications,
ktery se na Mauricius piestéhoval i s rodinou. Bouska
diiv pracoval pro ¢eskou poboc¢ku Citibank, vydavatelstvi
Mediacop (dnes Empresa Media), naposledy v Cesku pti-
sobil ve Sdruzeni pro internetovy rozvoj.

Tyz mésic zacaly vzajemné spolupracovat na tvorbé ko-
munikace pro klienty prazska poboc¢ka digitalni agentury
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Karla Tlustdka Business Factory a kreativni agentura
Jana Rehéka Adhackers. Business Factory, ktera realizuje
kampané primarné na Facebooku a Googlu, si vybrala
Adhackers jako preferovaného partnera pro poskytovani
kreativity a strategickych komunika¢nich koncepci. Obé&
agentury spolupracuji na nékolika klientech.

Reklamnf sit Httpool a online sluzba pro pienos dat
WeTransfer.com v zat{ oznamily, Ze vytvorily strategické
a obchodni partnerstvi. WeTransfer v jeho ramci posilila
portfolio sluzeb Httpool Group.

Obsahova agentura Boomerang a reklamni agentu-
ra Rust-Klemperer, které patii do spole¢ného uskupeni
Boomerang Communication, zacaly od fijna nabizet
své komunikacéni sluzby pod novou spole¢nou znackou
Boost. Agentura Rust-Klemperer nadéle existuje jako prav-
ni subjekt, ale jeji ¢innost je postupné utlumovana ve pro-
spéch prace pro znacku Boost. Boomerang jako content
marketingova agentura naddle existuje i samostatné pod
svou znackou, ale soucasné bude své sluzby poskytovat
v rdmci Boostu. Pod stfechou Boomerang Communication
tak jsou provozovany tfi znacky: Boomerang, kterd ma
na starost tvorbu obsahu, Boost, jeZ se stara o komuni-
kaci, a Insiders, v jejiZ gesci je obor interni komunikace.
V8echny tti subjekty sidli na spole¢né adrese Boomerang
Communication v Praze-Troji v ulici Nad Kazankou.
Agentura Havas Worldwide Prague upravila v fijnu sviij
nazev jen na Havas Prague. Slovo Worldwide ptestala
do budoucna pouzivat. Stalo se tak v souladu s mezina-
rodnim refreshingem celé komunikaéni skupiny Havas,
jez zménila sviij ndzev na Havas Group. V Brné vznikla
na podzim nova komunika¢ni agentura Move Up, jejimz
zakladatelem a stoprocentnim vlastnikem je PR pracovnik
Ivan Lukas. Agentura chce vystupovat jako ,komunikacéni
inovéator®. Jako strategi¢ti konzultanti s ni spolupracuji
Martin Schenk a Boris Keka, majitelé prazské komunikac-
ni agentury Virklis, ve které Luka$ diiv pracoval a zajisto-
val ji moravské zakazky. Internetové mediazastupitelstvi
Adactive pteslo v roce 2016 pod vydavatelstvi Vltava Labe
Media, které ptredtim ziskala skupina Penta. Vltava Labe
Media drzela do lotiského 1éta v Adactive 30 %, v 1été pak
dokoupila celych 100 %. Zakladatelé mediazastupitelstvi
z firmy se za¢atkem leto$niho roku odesli.

AKA

Pohyby na komunika¢nim trhu se promitly

i do ¢lenské zakladny AKA. Nékteré subjekty
pozastavily svoje ¢lenstvi, Sest agentur AKA zcela
opustilo. Podstatny byl ndvrat tfi divizi skupiny

Lion Communication (Publicis, Leo Burnett

a Saatchi & Saatchi) a prichod dvou novych ¢lent. Po
fuzi agentur Rust-Klemperer a Boomerang Publishing
se ¢lenem AKA stala druha jmenovana pod novym
nazvem Boomerang Communication.
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Posledni zakladatele ceské

klamy odchazeji, digitalni
reklamy odcnazejl, digitalni
Magove prichazeji
V oblasti persondlnich zmén miZeme na rok 2016 vzpominat jako na obdobi
charakterizované tfremi zédkladnimi trendy: Zaprvé se z nejvyssich agenturnich funkci - byt
tfreba ne Uplné ze svéta reklamy a z agenturniho zivota - vzdalili ,,posledni mohykani“ ceské
reklamy ze zacatku devadesatych let, jejichZ osobni historie se s poslednim ¢tvrtstoletim
Ceské reklamy vyznamné prolinala. Zadruhé jsme byli svédky vyrazného nakroceni
¢eskych reklamnich tvircl na evropské pole. A zatfeti dochdzelo v pribéhu celého roku

k velkému ,,pfelévani“ lidskych zdroji, zvlast v oblasti digitalnich agentur. PFipoéteme-li
k tomu bézné prichody a odchody, byl to z hlediska personalii opravdu bohaty rok.

NiZe uvedeny text proto ani zdaleka nemutze zachytit
vSechny zmény, k nim?Z v oblasti lidskych zdrojt v lotiském
roce v ¢eské reklamé doslo. Snazi se postihnout jen ty,

s nimiZ si v budoucnu budeme rok 2016 spojovat.

Mohykani se loudi

Urcitou piredzvésti odchodt poslednich velkych jmen ¢eské
reklamy prvni poloviny devadeséatych let bylo, kdyZ zacat-
kem roku 2016 odstoupil bez jakékoliv publicity z funkce fe-
ditele kreativni agentury WMC/Grey Miloslav Knepr. Tento
adman prosel za svou kariéru agenturami Leo Burnett

a Mark/BBDO v jejich nejslavnéj$im obdobi (v Leo Burnett
byl klit¢ovym manaZerem pro zasadniho klienta, jimz byl
v devadesatych letech tehdej$i mobilni operator Eurotel,
v Mark/BBDO vedl klientsky servis). V sou¢asnosti pracu-
je jako marketingovy a reklamni pracovnik na volné noze.
Agenturu WMC/Grey nadale vede jeji lokalni akcionaf
Tom4s$ Vondracek.

V dubnu pak opustil svou funkci vykonny feditel sku-
piny Young & Rubicam v Cesku Svatopluk Jirti. V agentute
ale dal ptisobi jako new business director. Jeho dosa-

vadni pravomoci a povinnosti pievzali chief executive




officer Young & Rubicam pro stiedni a vychodni Evropu
Petr Havli¢ek a dosavadni zastupce vykonného reditele
Young & Rubicam v Cesku Toma$ Dvorék. ,Chtél jsem po
letech v ¢ele skupiny trochu zvolnit a hlavné si uvolnit
ruce na rozvoj novych obchodnich pifleZitosti,“ prohlasil
Jirt. V reklamé zadal pracovat v roce 1994, kdy nastoupil
do MARK/BBDO. Po necelych péti letech ptestoupil do
Young & Rubicam, kde zastaval nejdiv funkci account
directora a od roku 2012 byl vykonnym ieditelem celé
skupiny.

Dalsi z dlouholetych reklamnich manazerd, vykonny
teditel sportovni agentury Concept One Alexandr Kliment,
se rozhodl opustit stavajici pozici zacatkem cervence ze
zdravotnich dtavoda. Také on ale s agenturami uskupeni
Kotelna 55, kam spadd i Concept One, nadéle spolupracuje.
Vedeni agentury po ném prevzali $éf klientského servisu
Petr Pochman a obchodni a finanéni feditel Kotelny 55
Marek Milacek.

Opravdu velkd zmeéna pak piisla v poloviné srpna.
Komunikaéni uskupeni Lion Communications, které
v Cesku vedli Martin Stépanek coby prezident a Tomas$
Prasa jako reditel, se v tu dobu zménilo na mezinarodni
entitu Publicis One. Do portfolia Publicis One tak ptesly
agentury Saatchi & Saatchi, Leo Burnett, Publicis, Fallon,
ZenithOptimedia, Performics, B2B Group a Starcom
Mediavest, které nadéle existuji a funguji v ramci jejiho
usporadéni. Stépanek i Prii$a z uskupeni odesli, pticem#
zvlast odchod Martina Stépéanka, jednoho z prvnich $éft1
reklamnich agentur na ¢eském trhu, zaznamenala cela
komunikaéni branze - po pravu pak ziskal v listopadu za
svou mnohaletou praci ¢estny titul Adman, ktery udéluje
Asociace komunikaénich agentur za celoZivotni ptinos pro
rozvoj éeské reklamy. Publicis One vede v Cesku novy lo-
kalni management, jehoZ ¢leny se stali Tomas Varga coby
reditel, Michal Kurka jakozto finan¢ni teditel, Martina
Rihové jako chief integration officer pro Cesko a stiedni
Evropu a Andreas von Loeper jako marketingovy feditel.
Nové vedeni ziskala od za¥i i contentova agentura Newcast
pattici do skupiny. Jeji feditelkou se stala Anna Btezinova,
kterd nahradila Davida Pavla. Ten agenturu opustil. V f{jnu
rozsitili tym Newcastu novi konzultanti pro socidlni média
Petra Durkova a Jan Dudek. Reditelem medialni agentury
ZenithOptimedia se stal v listopadu David Kriidk. Nahradil
tak Toméa$e Vargu, ktery po odchodu Martina Stépanka
zacal vést celé mistni zastoupeni Publicis One.

Vyrazna zména potkala i agenturu McCann Prague,
z niz v srpnu odesel jeji mnohalety kreativni reditel Lars

Killi, ktery v McCannu ptisobil s pfestavkami od roku 1999
a nadéle se chtél podle svého vyjadieni vénovat vlastnim
projektiim. Novym $éfem kreativy McCannu se stal Razvan
Capanescu.

Internetové mediazastupitelstvi Adactive opustili
s prelomem loriského a leto$niho roku jeho zakladatelé
a dlouholeti manazeti. Po vzadjemné dohodé z firmy v pro-
sinci odesel Jan Brkl, ke konci ledna 2017 ho nésledovala
Tereza Kosikova, ke konci inora Jan Vobecky. Vobecky
s Kosfkovou pattili mezi zakladatele a majitele firmy, do-
sud byli jejimi jednateli. Brkl délal v Adactive sedm let
obchodniho reditele. Déje se tak poté, co vétsinovych 70 %
v Adactive dokoupilo vydavatelstvi Vltava Labe Media,
které predtim ziskala skupina Penta. Vltava Labe Media
pied akvizici drzelo v Adactive 30 %. Cely 100% podil
v Adactive vlastni od 1éta. Do 1éta Vobecky vlastnil 30 %
firmy a vedl ji, 30 % drZzel Petr Ott, Kosikova 10 %. Jednateli
Adactive jsou nyni Vobecky a za Pentu, respektive Vitava
Labe Media nové Dominika Kalinova a Petr Bednaft.

Ceska reklama mi¥i do Evropy
Kreativni Feditel Young & Rubicam pro stiedni a vychodni
Evropu Jaime Mandelbaum se stal v lednu 2016 novym
evropskym chief creative officerem komunikaéni sité
Young & Rubicam, s iikkolem dohliZet na kreativni tvorbu
napti¢ kontinentalni Evropou, tedy mimo Velkou Britanii.
Sidli nadéale v Praze. Jeho jmenovani ptislo nedlouho po
nastupu nového prezidenta Young & Rubicam Europe,
jimz se stal v ¢ervenci 2015 Andrew Dimitriou. Za¢atkem
unora pak probéhl v Lisabonu velky evropsky mitink celé
sité, ktery jednal o sestaveni nového tidiciho evropského
tymu. Jednéni se uc¢astnil i Petr Havlicek, dalsi zastupce
puvodné ¢eského a pozdéji stiedoevropského zastoupent
Young & Rubicam. PraZzskd Y & R se pod Mandelbaumovym
kreativnim vedenim také nékolikrat stala Agenturou roku
v hodnoceni Asociace komunikaénich agentur. Od roku
2014 se tento kreativec vénoval praci pro cely region stied-
nf a vychodni Evropy. V roce 2015 byl coby historicky druhy
zastupce ¢eské reklamy (po rezisérovi Ivanu Zachariagovi)
jmenovan na canneském festivalu ¢lenem poroty.
Mandelbaum ale nebyl v roce 2016 jedinym kreativcem
od Youngti, uvedenym do vrcholné mezinarodni funkce.
Kreativni freditelka Young & Rubicam Prague Tereza
Svérakova se v listopadu stala ¢lenkou svétového krea-
tivniho boardu sitové agentury Young & Rubicam, spolu-
zodpovédnou za kreativni vystupy této agentury v celosve-
tovém métitku. Ve jmenovani obou manazert se odrazilo



uzndani kreativnich uspéchti prazské Young & Rubicam na
mezindrodnim poli, kde agentura mimo jiné v poslednich
letech opakované dosdhla na bronzové, stiibrné i zlaté
lvy na mezindrodnim festivalu reklamy Cannes Lions.
Mandelbaum se stal v roce 2014 dokonce prvnim kreativ-
nim feditelem ¢eské reklamni agentury, ktery na Cannes
Lions ziskal zlato, a to za sérii reklam pro Harley-Davidson.

Vedle jmenovani zastupct ¢eské reklamy do meziné-
rodnich funkeci ptibylo v roce 2016 také nékolik zahra-
ni¢nich pobocek zaloZzenych ¢eskymi agenturami. Do
newyorské pobocky ¢eského vyvojarského studia Strv tak
nastoupil v srpnu Matt Monday, ktery se stara o obchodni
rozvoj studia. Jeho tikolem je ziskavat americké projekty
pro vyvojate sedici v prazskych a brnénskych kancelarich.

V réamci skupiny Adexpres vznikla v 1été nova agen-
tura zabyvajici se lokalizaci marketingovych komunikaci
napfi¢ lokalnimi trhy a medialnimi kandly, kterou zacal
budovat Radim Kamenik. Agentura ziskala v srpnu nazev
Spectra. Jejim tikolem je z jednoho centra adaptovat mar-
ketingovou a reklamni komunikaci v celosvétovém métit-
ku, a to napti¢ v8emi jazyky a medialnimi kandly. V ¥jnu
do agentury nastoupily Michaela Maskova coby creative
leader a Marieta Kajabova jako account manazerka.

Také majitel digitdlni agentury Socialsharks Petr
Andrysek se v roce 2016 zaméril na inovace a expanzi do
dalsich zemi. Socialsharks uz jsou pfitomni v Gruzii, ta-
mé;jsi pobocku vede Nikoloz Bolkvadze. Do ¢eské centraly
agentury nastoupila v srpnu jako nova provozni a operac-
ni feditelka Nikol Skoc¢ikova.

Do inovaé¢niho inkubatoru Creative Dock Martina
Pej&i prigli v srpnu Daniel Sturm, Libor Jarolim a Tomas
Vakrman. Sturm ptisobi jako projektovy lidr, Jarolim mé na
starost digitdlni marketing a Vakrman analyzuje big data.
Creative Dock v té dobé ptipravoval expanzi do Némecka
a Madarska. V listopadu pak do agentury nastoupili
Radomil Vales, Veronika Mahdalova a Violeta Tomova.
Vale$ se vénuje novym projekttim z oblasti e-commerce,
Mahdalova se zapojila do projektt z e-commerce, mobility
a pojistovnictvi a Tomova ma na starosti pravn{ poraden-
stvi a vedeni projektt.

V fijnu otevielo sttedoevropské seskupeni vyzkum-
nych agentur Ipsos sidlici v Praze, Ipsos Central Europe
Cluster, novou kancelat v Rakousku ve Vidni. Ridi ji
Karoline Sederl-Bartoschova.

Agentura Business Factory, ktera realizuje kampané
primarné na Facebooku a Googlu, sveétila své polské za-
stoupeni agentury Agnieszce Chabrzykové.

V digitdlnich agenturach to vrelo

Rok 2016 také charakterizovala velka ,persondlni turbu-
lence®, zvlast ve svété digitalnich agentur. V ¢ervenci 2016
vznikla na ¢eském trhu nové agentura Peppermint Digital,
kterou vytvoril dosavadni tym agentury TL5 Digital, véet-
né spolumajitele TL5 Jana Kotka. Do nového subjektu
piesli z TL5 social media manazeti Martin Paukrt a Klara
Muranova, kreativci Matou$ Hutnik a Pavel Farka, art di-
Milan Batista, specialista na video Vojtéch Maténa a in-
stagramovi specialisté Hynek Hampl a Tereza Menclova
vedeni Martinou Votrubovou. V listopadu pak nastoupili
do klientského servisu nové agentury Ludmila Tilhiakova
z Lemonade, Jiti Novdk z McCannu a Jan Jilek z Banana
Clouds. Mezi kreativce ptibyli béhem podzimu copywriter
Ondrej Sli§ nebo fotograf Matéj Smucr.

Z TL5 odesla i kreativni $éfka Veronika Valentova,
ktera do ni nastoupila teprve v kvétnu 2016. Uz v fijnu
nastoupila do funkce creative teamleader prazské poboc-
ky slovenské agentury Triad Advertising. Zac¢ala fidit tym,
ktery se starad o znacky Ikea, Frisco a Jihlavanka. Triad
navic ptijal v ervenci novou senior account manazerku
Zuzanu Kropadovou, kterd ptisla z agentury JWT, a v ij-
nu nového medialnfho stratéga, jimz se stal Radovan
Smolka. Ten dii{v pracoval v medialni agentuie Panmedia
a spolupracoval s agenturami MullenLoweGGK a eCake.
V prosinci do Triadu nastoupilo pét seniornich manaze-
rt: Katarzyna Sanojca, Tomas Hortik, Zuzana Kropacova,
Andrea Krajicovd a Tereza Stard. Sanojca coby nova
account directorka a vedouci tymu, ostatni jako senior
account manazeri.

Do digitalni analytické a konzulta¢ni agentury Medio
Interactive ptislo zac¢atkem srpna pét novych zaméstnan-
cti. Novym vedoucim oddéleni PPC se stal Antonin Zika
z Adexpresu, e-mailingové oddéleni nové vede specialista
Roman Lelek z aukéni agentury eBay, konzulta¢ni oddéleni
posilil UX specialista Jiff Jakubec, fady webovych konzul-
tantd rozsitil Vladimir Saur z Avastu a obchod nové #idi
Martin Limbursky.

Velkou persondlni obménou prosla v roce 2016 digi-
talni vykonnostni agentura Hl.cz, v niZ skonéilo 13 lidi.
Diivodem bylo mimo jiné dokonéeni restrukturalizace za-
pocaté vroce 2015. Z tohoto dtivodu se agentura rozloudila
se zhruba polovinou lidi, dalsi pak odesli z jinych dtvodd,
jako je matei'ska dovolena nebo kariérni posun. Agentura
ale také zacala nabirat. Podle reditele H1.cz Filipa Kahouna
ptijala vroce 2016 26 novych zaméstnanct. Ke konci roku
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2016 pracovalo v Hl.cz 72 lidi, z nichZ zhruba ttetina pi-
sobila v agentuie déle nez tii roky. Mezi lidi, ktefi odesli
z dtivodu kariérniho posunu, se zatradili naptiklad Michal
Gabriel, ktery odesel na pozici marketingového feditele
spolec¢nosti CZC, nebo Pavel Brecik, ktery se posunul do
funkce $éfa analytiky v E-commerce Holdingu finanéni
skupiny Rockaway. Mezi nové piichozi pattili mimo jiné
performance advertising konzultant Martin Matéjka
z Pocitacové pohotovosti, ktery od roku 2017 vede v Hl.cz
tym pro PPC reklamu, ddle specialista na webovou analy-
tiku Miroslav Pecka, ktery ptiSel z internetové agentury
FG Forrest, marketingov4d manazerka Monika Kube$ova,
jez driv ptisobila v Top Vision, a account manazerka Irina
Kondratova, ktera ptisla z Google. V zafi rozsitil osa-
zenstvo H1 jesté specialista na webovou analytiku Petr
Moravec z Alzy a v listopadu do agentury nastoupil novy
account manazer Milan Merglevsky, pro néjz si pro zménu
séhla Hl.cz do E-commerce Holdingu.

Z vedeni medialni skupiny Knowlimits Group se na
podzim 2016 stdhla medidlnf manaZerka Petra Pipkov4,
kterd soucasné odstoupila z ¢ela Asociace medialnich
agentur. Strategické smétovani Knowlimits Group ptevzal
spoluzakladatel skupiny Jan Vidim mlads$i. Finance celé
skupiny vede jeho spole¢nik Rudolf Mihle, lokalni fizeni
agentury ma na starost Markéta Dyllong. Rozvoj tymut
tidi Zdetika Rabenseifnerovd, rozvoj lokalni skupiny Jan
Plaminek a medialni nakup Martin Kurzweil.

Knowlimits Group méla do konce roku 2016 zaméstna-
vat jen na ¢eském trhu 73 nebo 74 zaméstnancti oproti 60
orok dtive. Mezi nejdiilezitéjsi prichody se kromé ptichodu
Markéty Dyllong, Petry Pipkové a Zdetiky Rabenseifnerové
zaradily ndstupy account directort Marcela Machacka,
Tomése Kozdka a Misi Nahlovské, séfky digitalu Martiny
Slezakové, media account manaZerky Katetiny Stérbové,
account manazerky Diany Tiché a dal$ich. Koncem roku
agentura stéle nabirala.

Tym startupu Storyous, zaméieného na pokladni sys-
témy pro gastronomii, roz$itil v srpnu novy $éf marketingu
Jiti Maier, ktery diiv ved! digitalni marketing v Nestlé a ve
Philipsu, a v zafi novy projektovy manazZer Alex Trejtnar.

Do digitalni agentury Brainz nastoupil v za# Petr
Hanousek, nékdejsi kreativni feditel agentury Outbreak,
ktery v posledni dobé pracoval na volné noze. V Brainz
pracuje jako kreativni producent specialnich operaci vir-
tudlni reality, pti¢emZ ptisobi v tymu s kreativnim fedi-
telem agentury Stépanem Klenikem. Spolu s Hanouskem
zacal pro Brainz pracovat také Ondtej Pultera, ktery uz

v této agentufe pfimo pracoval, a to od roku 2007 do
roku 2014. Poté presel do némeckého studia vyvijejicitho
pocitacové hry Goodgame Studios, kde je v soudasnosti
vedoucim tymu vyvojaia. S Brainz i s Hanouskem spolu-
pracuje na pul uvazku.

Digitalni agentura Striker Digital ptijala v za#i Styti
nové manazerky do svého projektového a account ma-
nagementu a déle do tymu pro socialni média. Novou
projektovou manazerkou Strikeru se tak stala Helen
Lavreniuk, novou account manazerkou je Eva Cao Thi,
jako manazerka socidlnich médii nastoupila do agentury
Lenka ,Trisha“ Kowatowskéa a juniorni manazerkou so-
cidlnich médii se stala Nina Beriova. Striker je ptivodné
britska agentura, v Cesku mé zastoupeni od roku 2012.

Agentura Get Boost TomaSe Gavlase a Davida Rizicky,
zameéiend na marketing prostiednictvim videoserveru
YouTube a tvarcti na ném, najala v za*{ marketingovou
manazerku, kterou se stala Lenka Capova, plisobici diiv

v internetové medialni agentuie Adexpres.

Pfechazelo se i jinde

Jednou z vyraznych udalosti roku 2016 byla bifeznova
navstéva ¢inského prezidenta v Praze. Cinska investiéni
spole¢nost CEFC China Energy Company Limited se stala
uz vroce 2015 strategickym partnerem tuzemské komuni-
kacéni a medidlni skupiny Médea Group a medialnitho domu
Empresa Media (v Médee koupila 30 % a v Emprese 49 %).
Kontaktu obou stran napomdhal byvaly ministr obrany
a nyni ¢inska spojka v Cesku Jaroslav Tvrdik, ktery byl
v ¢ervenci roku 2016 jmenovan novym mistoptedsedou
predstavenstev Médey a Empresa Media. Zastupuje tam
pravé CEFC. Predsedou piedstavenstva v obou spole¢nos-
tech ztistal Jaromir Soukup, jejich ptivodni majitel.

Nékolik agentur obménilo své kreativni i accountské
tymy: Nového kreativniho reditele a tfi nové account-
ky ziskal na konci ¢ervence naptiklad tym agentury
Ogilvy & Mather, vyc¢lenény pro klienta Tesco. Kreativnim
teditelem se stal Jakub Mraz, do account tymu nastou-
pily do funkci account executive Sara Kolarova, Lenka
Kotenova a Katetina Karkova. V zar{ rozsitili tento tym
jesté Peter Szemenyei a Janka Pajdlhauserovd, Szemenyei
coby senior specialista na podlinkovou komunikaci,
Pajdlhauserové jako account manazerka.

Nového kreativniho teditele ziskala v ¢ervenci i agen-
tura Outbreak. Namisto Andreje Stuka, ktery z agentury
odesel, nastoupil Richard Axell, byvaly senior art director
agentury McCann Prague.



Novym account directorem PR.Konektoru se stal kon-
cem ¢ervence jeho dosavadni PR konzultant Josef Chrpa.

Novym feditelem klientského servisu Wunderman
Production byl v srpnu jmenovan Vladimir Rejlek, sta-
vajici digital director prazské agentury Wunderman.
Wunderman Production je specializovanou divizi této
agentury, ktera se soustiedi na digitalni vyrobu a zpra-
covani marketingovych dat v ramci Evropy, Stredniho
vychodu a Afriky. Rejlek ptisobi soubézné v obou funkcich,
digital directorem prazského Wundermanu ztistava.

Na nové ztizenou pozici feditelky obchodniho rozvoje
ve firmé JVS Group, specializované na event management
a marketingovou komunikaci, nastoupila za¢atkem roku
Jitka Fiirst, donedavna reditelka radia pro mladé Evropa 2.
Promotérska agentura JVS Group Rendaty Bystroriové je na
¢eském trhu od roku 2000.

Obchodni reditelkou agentury pro prodej venkovni
reklamy EuroAWK se k 1. zafi stala Vladka Prunerova,
jejim zastupcem Ale$§ Pekarek, ktery zaroven zustal na
pozici internal services director. Prunerova ptedtim délala
dvanéct let v medidlni skupiné Omnicom - zprvu jako vy-
konna teditelka outdoorové firmy Media Service, po roce
2014 jako $éfka nakupu venkovni reklamy v ndkupnim
sdruzeni Opera.

Agentura Loosers roz$ifila v fijnu sviij tym interni
produkce. Coby nové projektovd manazerka nastoupila
do agentury Lucie Vestfalova, ktera vede vlastni projek-
tovy tym. Dals$i ptichozi byla Katefina Adamov4, jez se
stala soucasti tymu pecujiciho také o Microsoft a Nescafé
Azera. Do tymu vlastni produkce Loosers nastoupili pro-
duké¢éni Magdalena Haltuchova a fotograf Jakub Douda.

Do contentové agentury McShakespeare Davida
Shorfa a Radima Junga nastoupili v ijnu novy art director
Kamil Hol4n, senior PR specialistka Nikol Cerna a mana-
zer obchodniho rozvoje Filip Zapletal. V listopadu rozsitila
agenturni tym Markéta Lukaskova, ktera dosud ptisobila
ve vydavatelstvi Empresa Media. V McShakespeare se
stala chief content editorkou a supervizuje obsahové
strategie svéfenych znacek.

Komunikaéni agentura C & B Tomase Jirsy postavila
v listopadu do ¢ela své divize content marketingu Janu
Setele. Divize je celkem tfi¢lenny tym, navdzany na sit
externich spolupracovnikii. Jana Setele ptisla do C & B
z digitalni agentury Brandz Friendz, v niZ ptsobila jako
idea maker. V C & B vystiidala Alese Kliku, ktery piisel
na ptelomu let 2015 a 2016 z Dentsu Aegis. Nedavno se
rozhodl z agentury sdm odejit.

Novou $éfkou tymu socidlnich médii digitalni agentu-
ry Dark Side se v listopadu stala lektorka a konzultantka
Eliska Vyhn&nkova. V agentufe ptisobi na ¢astedny tva-
zek, soucasné dal pokracuje ve vSech svych aktivitach
a 8kolenich v oblasti socidlnich médii.

Do kreativni digitalni agentury Etnetera Motion skupi-
ny Etnetera Group nastoupili v listopadu t¥i novi lidé. Coby
novy idea maker piisla Dana Yousifova z Made By Vaculik,
novymi accounty se stali Filip Mandik z vykonnostni agen-
tury Forclick a Lenka Cikhartova.

Do brnénské copywriterské firmy Pabeni Romana
Htebeckého nastoupili v listopadu coby novi reklamni
textati Lukas Duchot, Kyle Kristoffersen a Olga Karpecka.
Tym déale doplnili vizualni designér Jan Skvara a UX desig-
nérka Michaela Novakova. Firma soucasné zalozila svou
prazskou pobocku, ktera sidli v Kladské ulici v Praze.
Prazsky tym vede Marek Mencl a budou v ném plisobit
préavé Karpecka, Skvéara a Novakova.

Do funkce provoznfho reditele agentury Inspiro
Solutions nastoupil v listopadu Ben Ol$ansky. Ten v Inspiro
dosud ptisobil jako seniorni digitalni stratég. V nové pozici
odpovida za jeji interni fungovani. Pfevzal v tomto smyslu
¢ast kompetenci dosavadniho CEO Martina Jezka, ktery se
vic vénuje klientam.

Do medialni agentury Media Investments Jana Klapy
nastoupil v listopadu jako novy senior media planner Pavel
Pribrsky. Ridi tym, ktery se bude starat o p&t mezinarod-
nich klientd. Pfedtim pracoval devét let jako media plan-

ner v agentuie Vizeum skupiny Dentsu Aegis Network.
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Martin Stépanek
Foto: Vojtéch Herout pro Médiar

AKA

Martin Stépanek se stal historicky $estym Admanem.
Tento Cestny titul AKA udélila za Ctvrtstoleti své
existence zakladatelskym osobnostem oboru.
Persondlnimi zménami proslo po jarni valné hromadé
také prezidium AKA. Prezidentem byl znovuzvolen
Jan Binar, novymi ¢leny prezidia se stali Tomas

Prasa ze skupiny Lion Communication (v souvislosti
s personalnimi zménami ve skupiné byl nahrazen
Tomasem Vargou), David Novak a Ondrej Obluk.
Noveé byla zvolena i smirci a dozorc¢i komise. Volby
probéhly podle novych stanov, pfijatych na téze valné
hromadé. To mimo jiné znamena, ze ¢leny dozorci
komise se stali ekonomicti a finanéni odbornici
delegovani ¢lenskymi agenturami.

V lednu nastoupil do funkce vykonného reditele
AKA a ARAs Marek Hlavica. Jarni valnd hromada

ho ve funkci potvrdila na dalsi rok. Soucasné byla
jeho funkce prejmenovana na chairman (vykonny
predseda) AKA. Nové stanovy predpokladaly,

ze vedle funkce chairmana bude obsazena jesté
funkce vykonného reditele ARAs. V kratkém case

se vSak nenasla ndhrada a funkce zUstala formalné
neobsazena. Podstatnou ¢ast jeji naplné od poloviny
roku zajistuje dodavatelsky vykonny reditel ASMEA
Ondrej Novak.
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Ceské kreativni soutéze
zazily rekordni rok

Na jedné strané pozitivni vyvoj ekonomiky i reklamniho primyslu jako takového
a na druhé sebev@domi agentur, ale také zadavatel(, ktefi méli co ukazat. To byly
zfejmé dva hlavni faktory, jez se v lonském roce promitly do vysoké ucasti v c¢eskych

v v,

kreativnich soutézich, které hlasily rekordni pocty prihlasek.

Effie ocenila McCann a Gambrinus

Grand Prix za vyjimeénou praci v oboru ziskala v loniském
19. ro¢niku soutéze o efektivni reklamu Effie kampari piv-
ni znacky Gambrinus Plzetiského Prazdroje od agentury
McCann Praha. Celkem se do soutéze ptihlasilo 65 kam-
pani, z nichz bylo ocenéno 25. Soutéz potadd Asociace
komunika¢nich agentur (AKA), ceny byly rozdéleny ve
stfedu 2. listopadu v prazském kiné Lucerna. Akce se
poprvé konala pod zastitou prezidenta Hospodaiské ko-
mory Vladimira Dlouhého. Podle ptedsedy AKA Marka
Hlavici to byl prvni krok k uznanf komeréni komunikace
jako ,odvétvi, které rozta¢i ekonomiku, stimuluje poptav-

“

ku a zaméstnava tisice vzdélanych lidi“.

Nejsilnéji obsazenymi
soutéznimi kategoriemi
lotiského roéniku byly
Maly rozpocet a Ostatni

sluzby. Nejvice cen posbi-
raly agentury Ogilvy
a uz zminény McCann,
jehoz boj s ptedpojatosti pivnich fandd v kampani Patron
je zpét znacky Gambrinus nakonec ziskal i cenu nejvys$si.

Effie navic zadala reflektovat i roli, kterou ma komuni-
kace pti budovani obéanské spole¢nosti a dialogu s obéany.
Poprvé se proto objevila nova kategorie Kampané vetej-
né spravy, ktera zkoumala efektivitu kampani vedenych
stdtem, samospravou a jimi zrizovanymi organizacemi.
Historicky prvni zlatou Effie si v této kategorii odnesly
Ministerstvo pro mistni rozvoj a agentura Momentum
(rovnéz z komunika¢niho uskupeni McCann) za kampaii
na podporu evropskych fondt.

Prvni roénik soutéZe Effie se konal v Cesku v roce 1997.

Soutézni prace posuzuje porota slozena z marketért,
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odbornikti z vyzkumnych agentur, publicistli a osobnosti

agenturniho trhu.

Louskacek pFinesl osm cen Kaspenu

Nejvic trofeji ve tvaru hlav ziskala v lotiském ro¢niku cen
Kaspen/Jung von Matt. Spole¢nosti se podatilo proménit
osm z jedendcti nominaci, ceny ziskala za kampané reali-
zované pro Budéjovicky Budvar, Kofolu a Ikeu. Slavnostni
vyhlaseni probéhlo ve &tvrtek 7. dubna v music & lounge
baru La Loca v Praze.

Porotci vybirali z 282 ptihlasenych reklamnich dél
(0 40 praci vice nez loni) od rekordnich 55 pirihlagovateli.
Nejsilnéji obsazenou byla kategorie Film. Ocenéni ziskalo
53 praci od 28 riznych tviircti. Celkem se v pritbéhu vecera
rozdalo 11 zlatych, 14 st¥ibrnych, 28 bronzovych cen a ¢ty-
ti trofeje pripadly vitéztm specidlnich kategorii - Grand
Prix, Klient roku, Young Creative, kterou letos podpotila
spole¢nost Mobil.cz, a Zlaty ohnicek.

Nejvétsi $anci na uspéch méla agentura Kaspen/Jung
von Matt, které se podafilo dostat na shortlist s 11 pracemi.
Jeji zastupci pak $li na péddium celkové osmkréat - jednou
pro zlatou, tfikrat pro st¥ibrnou a ¢tytrikrat pro bronzovou
bustu brylatého kreativce. Nejcennéjsi z nich agentura
ziskala za tiskovou kampati Budvar Brutal realizovanou
pro Budéjovicky Budvar.

Druhy nejvétsi pocet trofeji - dvé zlaté, dvé stiibrné
a dvé bronzové - si odnesla agentura WMC Grey (podatilo
se ji proménit $est ze sedmi nominaci). Ob& prvni ceny
prevzali jeji zastupci za kampati S vodou mizi ptibéh, kte-
rou pripravili pro spole¢nost Laufen CZ. Vyhrali v kategorii
Design a Craft.

Na pomyslném bronzovém stupni v rdmci poctu oce-
néni se umistila agentura Ogilvy Group Czech Republic,
ktera ziskala dvé prvni a jednu druhou cenu. V8echny tri
trofeje ji vynesla kampan The Dying Citylight realizovana
pro Galerii hlavniho mésta Prahy. Zlato pak ziskala v ka-
tegoriich Outdoor a Best Use of Media.

Tti ceny (jednu zlatou a dvé bronzové) si odnesla také
agentura Made By Vaculik, tu nejcennéjsi v kategorii
Design za reklamni snimek Cokobudky navrZeny pro znaé-
ku Jaroslav FiSer. Se stejnym poc¢tem trofeji (dvé stiibrné
a jedna bronzova) odesla domi je$té agentura Geometry
Global.

Zlatymi bustami brylatého kreativce byly ocenény
jesté projekty v kategorii Film: Nasi Hrdinové od agentu-
ry VCC pro Heineken (brand Biezniak), Not In The Shape

They Used To Be od agentury Red Fuse Communications,
Prague pro Hill's Pet Nutrition, European Bike Stealing
Championship 2015 od agentury Mustard pro Skodu Auto.
V kategorii Branded Content zvitézila Divka ve Zlutém od
agentury Triad advertising pro Jihlavanku a v kategorii
Design Redesign kanéalti Nova Sport spole¢nosti CET 21.

Béhem slavnostniho vecera byli vyhlaseni jesté vité-
zové Ctyt specidlnich kategorif. Cenu Grand Prix ziskal jiz
zmintovany reklamni snimek z kategorie Film European
Bike Stealing Championship 2015, ktery pro Skodu
Auto vytvorila agentura Mustard. Klientem roku se stal
Heineken za ,v$estrannost” tispésné reklamy na Krusovice
a Breziidk a podporu design komunity. Zlaty ohnic¢ek pte-
vzal Tomd$ Otradovec za lotisky tispéch na mezindrodnich
festivalech. V kategorii Young Creative, kterd je urcena
pro mladé kreativce do 28 let, zvitézil Dao Thi Thuy Linh
s praci Online spot pro Mobil.cz.

Cesky direkt & promo: triumf
Dark Side a Wundermanu
Grand Prix lotiského ro¢niku direct-marketingové soutéze
Cesky direkt & promo ziskala agentura Dark Side, klient
agentury Wunderman byl zvolen Klientem roku. Obé agen-
tury se staly diky rovnému zisku bod Agenturami ro¢niku.
Osobnosti oboru byla jmenovana Simona Bene$ova. Grand
Prix udélila porota souténi praci Cesko v datech pro SAS
institut, klientem roku se stal Ford Motor Company. K dal-
$im medailistim pattily agentury Momentum, Leemon
Concept/Interactive, Comtech Group, Made By Vaculik,
Geometry Global a Wellen. Souté? Cesky direkt & pro-
mo se v soucasné podobé uskutecnila poc¢tvrté. Simona
Benesovd, vyhldSend osobnosti roku, pracuje pres deset
let jako site manazerka v zdkaznickém centru spole¢nos-
ti Bluelink International zaméfené na zdkaznickou péci.
Vyhlasovatel uvedl, Ze byznys kontaktnich center je néa-
ro¢ny a medialné sledovany a Ze Benesova je dlouhodobé
uspésna jak v praci, tak ve vzdélavaci a networkingové
¢innosti. Slavnostni vyhlaseni vysledkt soutéZe probéhlo
1. ¢ervna v klubu Jazz Dock v Praze na Smichové.
Prihla$eno bylo 61 praci v 13 kategoriich, tedy ptibliz-
né o 15 % vice nez v roce 2015. Nejobsazovanéjsi se stala
kategorie Event, field a sportovni marketing. Novinkou
lotiského roé¢niku bylo rozsiteni pocétu digitalnich kate-
gorii ze dvou na pét. Porota udélila rekordni pocet 34
medaili, z toho 14 zlatych. SoutéZ poiada Asociace direct
marketingu, e-commerce a zasilkového obchodu.



Ceské cené za PR dominovala AMI
Jedenactému roéniku Ceské ceny za PR, jehoZ vysledky
vyhléasila v ¢ervnu oborova Asociace PR agentur v restau-
raci Aureole nad Prahou v pankracké City Tower, domi-
novala se sedmi zlatymi agentura AMI Communications.
Bodovali ale také sami klienti a rovnéz digitalni agentury.
Absolutnim vitézem se stala mobilni aplikace Epp - pomé-
hej pohybem od polostatniho podniku CEZ. Podnik i jeho
Nadace CEZ, ktera udéluje penize ,vydélané“ pohybem
uzivatell aplikace, se ptritom pii tvorbé i propagaci pro-
jektu obesly bez komunikac¢ni agentury (nechaly si jen
externé vyvinout aplikaci, to zajistila digitalni agentura
Brainz). AMI Communications si odnesla svych sedm
»zlatych” za prace pro ArcelorMittal, C. S. Cargo, Zetor ¢i
Alzheimercentrum. Dveé zlata ziskal jesté Pleon Impact,
po jednom pak mélo dal$ich osm agentur. Ocenéni pfitom
putovala nejen za agenturami z oboru PR, ale také za témi
digitalnimi. I to potvrzuje zjevné postupné prolinani obou
komunikaénich odvétvi. ,Letodni ro¢nik zdtraznil trend
multioborového pristupu ¢eského public relations. Soutézi
stéle vice projektti, které piekracuji hranici tradi¢niho PR,
a tyto kampané vitézi,“ potvrdil to pfedseda asociace Jan
Ku¢émas. ,Spickové kampané PR pouZivaji nejen praci
s tradi¢nimi médii, ale socidlni sité a online komunikaci,
reklamu, direct marketing, event marketing a dal$i discip-
liny marketingové komunikace."

Flemu ovladla ¢eskd Zaraguza a klient Nestlé
Absolutnim vitézem 11. ro¢niku soutéze o nejlepsi vyuziti
médii v reklamé Flema Media Awards se stala ¢eska pobo¢-
ka slovenské agentury Zaraguza, ktera si odnesla celkem
tfi ceny véetné Grand Prix a zdroven se stala Inovativni
agenturou. Druhé misto obsadila slovenska Starmedia
a treti misto patii agentute Triad Advertising. Grand Prix,
udélovanou vitézi kategorie, jenZ v prvnim kole hodnoceni
ziskal od porotct nejvice bodu, Zaraguza obdrzela za kam-
pail pro Nestlé Studentska pecet - ¢okoldda hraje. Nestlé
samo si vyslouZilo ocenéni Inovativni zadavatel, nasledo-
vané je Plzetiskym Prazdrojem a slovenskym Heinekenem.
Flema Media Awards ocertiuje nejlepsi medialni kampané
a kreativni vyuziti médii v Cesku a na Slovensku.

Lonsky ro¢nik byl oproti minulym o néco tispésnéjsi
pro ¢eské zastupce. Slovensko mélo ve findle pouze jedi-
nou agenturuy, vitézné prace v$ak byly v mnoha ptipadech
»mezindrodni“. Ve tfech kategoriich zvitézily ¢esko-slo-
venské kampansé, ve tfech ¢eské a jednu kategorii ovladla
kampari ze Slovenska.

AKA

Effie. AKA je drzitelem licence pro poradani soutéze
efektivity pro Ceskou republiku. Poprvé se objevila
nova kategorie, kterd zkouma efektivitu kampani
vedenych statem, samospravou a jimi zfizovanymi
organizacemi. Pristi ro¢nik bude jubilejni dvacaty.
Sekce aktivac¢nich agentur spoluporadala kreativni
soutéz aktivac¢nich kampani naposledy pod plvodnim
nazvem Cesky direkt & promo. Od pfistiho ro¢niku
uz pljde o IMC Award Ceska republika. Tato soutéz
se rovnéz rozsirila o digitalni kategorie na popud
digitalni sekce AKA.

AKA je tradicné partnerem nékolika tuzemskych

i mezinarodnich soutézi. Mezi né patfi narodni cena
ADC Creative Awards, mezindrodni festival PIAF,
regionalni festival Golden Drum a globalni Cannes
Lions.
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Mezinarodni ceny

B
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Za kreativitu a efektivitu

v v,

Byl-li loisky rok pro ¢eskou reklamu né¢im opravdu vyjimecny, pak to byl historicky

v v,

a dosud nevidany Uspéch v mezinarodnich kreativnich reklamnich soutézich.
Velkou zasluhu na ném méla agentura Young & Rubicam, ktera obeslala zahrani¢ni
festivaly rekordnim mnozstvim praci, ale Cinily se i dalsi. A konec¢na bilance?

Z mezinarodniho festivalu reklamy Cannes Lions puto-
valo do Ceska celkem devét Ivil, coZ znamenalo dosud
vibec nejvétsi tuspéch ceské reklamy na tomto festivalu
v historii. Sviij zapis na evropskou kreativni mapu pak
¢eskd reklama potvrdila i v 23. ro¢niku mezinarodniho
reklamniho festivalu Golden Drum, ktery se loni poprvé
konal ve slovinské Lublani. Ziskala zde dvé Grand Prix,
Ctyti zlatd ocenéni a sedm stiibrnych. Zlato ptipadlo praci
pro ¢eského klienta (byt realizované slovenskou agentu-
rou) i v evropské soutézi reklamni efektivity EACA Euro
Effie. Ces$i byli déle historicky uspésni v dalsi evropské
soutézi aktiva¢nich kampani IMC Awards, kterou orga-
nizuje Integrated Marketing Communications Council pii
Evropské asociaci komunikaénich agentur. Také odsud si
odvezli dosud nejvétsi pocet cen - konkrétné osmnact.

Piaf vyhrali Rusové, ale Cesi se neztratili

Néco naznadil uz sedmy ro¢nik ¢eského mezinarodni-
ho festivalu marketingu a reklamy Piaf, ktery probé&hl
loni v dubnu uZ tradi¢né v prazském Veletrznim pa-
laci. Grand Prix si z néj sice odvezla ruskd agentura
Tutkovbudkov a Rusko se také stalo s 20 ocenénimi

tury ziskaly pét cen. Z toho tti (dvé sttibra a jeden bronz)
obdrzela agentura Ogilvy & Mather za svou provokativni
kampan pro Galerii hlavniho mésta Prahy, lakajici na
vystavu vénovanou Davidu Cronenbergovi. Po jednom
bronzu vybojovaly i agentury Kaspen/Jung von Matt
a Leo Burnett. Kaspen ziskal bronz za kampari propagujici
sponzorstvi hudebniho festivalu Brutal Assault pivovarem
Budéjovicky Budvar, Leo Burnett rovnéz bronz za kampari
socialniho projektu Brundibar z ghetta, pii niz tym lidi
z rlznych obora presvédcil desitky déti z brnénské vy-
loucené lokality (takzvaného brnénského Bronxu), aby
nacvicily operu Brundibar, jeZ se za valky hrala v terezin-
ském ghettu.

V Cannes se lamaly vSechny ceské rekordy

Ten skute¢né prilomovy tspéch ¢eské reklamy ale ptisel
az s mezindrodnim festivalem Cannes Lions, ktery se ko-
nal tradi¢né na sklonku ¢ervna ve francouzském letovis-
ku Cannes. Prazska pobocka agentury Young & Rubicam
zlomila v8echny dosavadni ¢eské rekordy tykajici se pti-
hlasenych praci a poslala do Cannes 204 z celkovych 247



lotiskych ¢eskych piihlasek, tedy celé ¢tyti pétiny. Tato
aktivita ji vynesla celkem pét bronzovych a dva stribrné
lvy. Dva stiibrné lvy ziskala za kampaii pro ¢asopis Forbes
v kategorii Print & Publishing. V téze kategorii vyhréla jes-
té dva bronzové lvy za kamparti ,Sami jsme byli uprchlici®
pro Utrad vysokého komisat'e OSN pro uprchliky. Dalsi tii
bronzové lvy dostala za vizualy této ,uprchlické kampang*
jesté v kategorii Outdoor.

Dalsi ispé$nou ¢eskou agenturou byl McCann Prague.
Ten ziskal zlatého a bronzového lva za svou kampail
Nakupujte tam, kam véely nechodi, ptipravenou pro sit
farmatskych prodejen Na§ grunt. Byla to jedina kampan,
kterou do Cannes ptihlasil, zato v Sestnéacti kategoriich.
Projekt, ktery upozortioval na mnozstvi cukru v potravi-
néch tak, Ze je nechal ,otestovat véelami*, a zjistil, z kolika
z nich véely dokazou vyrobit med, ziskal zlato v kategorii
PR a bronz v kategorii Direct. Celkovy pocet lv1i, jez si
v loniském roce odvezly ¢eské agentury z Cannes, tak

skoncil na ¢isle devét.

!
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Golden Drum pf¥inesl Cechiim dvé Grand Prix
Dvé Grand Prix, ¢tyfi zlatd ocenéni a sedm stifbrnych -
tak vypadala loniska bilance ¢eskych agentur v 23. roc-
niku mezinarodnfho reklamniho festivalu Golden Drum.
Festival se konal v fijnu, pficemZ se poprvé piesunul
z tradi¢ni PortoroZze do mésta Lublail. Velkou cenu na slo-
vinském festivalu Golden Drum dostaly Ogilvy & Mather
a Young & Rubicam, mezi dal$i ocenéné ceské agentury
pattily McCann Prague, Fallon, Mustard a DDB. Ogilvy
obdrzela Grand Prix v kategorii Out-of-home za svou
kampan The Dying Poster, pti niz vytvotila v reklamni
vitriné népis z tél umirajicich much. Kampari zvala lidi na
prazskou vystavu David Cronenberg: Evolution a odkazo-
vala na jeden z filmt tohoto reZiséra, a sice horor Moucha.
Young & Rubicam byla ocenéna Velkou cenou v katego-
rii Press za sérii svych inzeratt pro ¢asopis Forbes, coz
byla kampan, se kterou uspéla i v Cannes Lions. Dal$i kam-
pani, s niz bodovala v Cannes i v Lublani, byla kampar pro
Utad vysokého komisaie OSN pro uprchliky - na festivalu
Golden Drum za ni ziskala tii zlata, a to v kategoriich Film,
Press a PR. Dohromady si nakonec odvezla $est z celkem
13 cen pro ¢eskou reklamu (kromeé vy$e zminénych jesté
dveé stiibra, z toho jedno za ,uprchlickou kampari“ a druhé
za kampan pro Lékate bez hranic). Druhou nejocetiovanéj-
§i ¢eskou agenturou z hlediska poétu cen byla McCann
Prague, kterd ziskala tfi, vSechny za tutéz kampan jako
v Cannes, tedy za za kampan Nakupujte tam, kam vcéely

nechodi pro sit farmétskych prodejen Na§ grunt: v Lublani
s ni vybojovala jedno zlato a dvé st¥ibra. Po jednom stiibru
dale ziskala agentura Fallon za sviij spot Yeti pro Skodu
Auto, agentura Mustard za kampail Mistrovstvi svéta
v kradeni kol, pf¥ipravenou rovné# pro Skodu Auto, a agen-
tura DDB za kampati McDonald’s.

Na Euro Effie dostal zlato ,,Ftefan a Fofola“

V jubilejnim 20. ro¢niku evropské soutéze o efektivni
reklamu EACA Euro Effie, ktery se konal loni v #ijnu, zis-
kala zlato slovenska agentura Zaraguza za svou kampar
pro éeskou znacku Kofola, ktera béZela sou¢asné v Cesku
i na Slovensku (pravidla soutéze vyzadovala, aby se ko-
munika¢ni kampané ze vSech kategorii, které soutézi na
celoevropské urovni, pozitivné projevily na nejméné dvou
trzich). Kampan s $ilajicim psem obdrzela zlato i v posled-
nim ro¢niku ¢eské Effie, kde za ni Zaraguza ziskala zlato
v kategorii Napoje. Na Euro Effie pak obdrZela nejcennéjsi
kov v sekci Small Budget.

V IMC Awards ziskala ¢eskd reklama 18 cen

Deset agentur, dvanact kampani, osmndct cen - to je pro
zménu ¢eska bilance v lotiskych IMC European Awards,
evropské soutézi aktivacnich kampani, kterou orga-
nizuje Integrated Marketing Communications Council
(IMCC) pti Evropské asociaci komunikac¢nich agentur
(EACA) a jejiz lonsky ro¢nik vyvrcholil v listopadu v Praze.



Do evropského klani se mohly dostat jen ty agentury,
které bodovaly v klani narodnim, tedy v soutézi Cesky
direkt & promo zac¢atkem léta. Vybirala je mezinarodni
porota z *ady zemi, kazdy z porotcti hodnotil jen prace
mimo svou zemi. Kazdou préaci hodnotilo nejméné Sest po-
rotct prostiednictvim internetu a celkové vysledky poté
potvrdil board IMCC po zhlédnuti v8ech shortlistovanych
praci; za Cesko byli v poroté feditelé ¢lenskych agentur
agentur byla agentura Geometry Global, ktera dostala obé
dvé Cechtim udélena zlata, obé za kampati The Ad that
Ran pro obchody se sportovnim vybavenim Intersport.
Naésledoval s dvéma stiibry prazsky Wunderman. Stiiber
bylo celkem $est, bronzfi pak deset. Ceské agentury nej-
¢astéji uspély v kategorii Nizkorozpodtova kampaii (Small
Budget), nasledné Loyalty Marketing. Ceny se ptedavaly
ve 4. patte televizni véZe na prazském Zizkové. Veder zor-
ganizovaly Asociace direct marketingu, e-commerce a za-
silkového obchodu a sekce Aktivaénich agentur Asociace
komunikaénich agentur.
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TENDRY

Vyznamneée tendry
a zmeny v portfoliich

Mezi udalosti roku 2016 patf¥i i nékolik zasadnich vybérovych Fizeni, kterd rozhodla

o nékolikaletych velkych kontraktech, a tak pomohla rozdat karty na nékolik let dopfedu.
Mezi opakované uspésné agentury v oblasti medialniho ndkupu se zaradila agentura
Knowlimits, v kreativni sféfe pak hodné bodoval zejména McCann Prague. Za zminku pfitom
stoji, Ze zde probéhly i tendry, které svym vyznamem presahovaly ramec Ceské republiky.

Prazsky McCann vykrocil do svéta

A pravé u téch mezinarodnich tendrti mtizeme zadit.
Agentura McCann Prague zvitézila v ¢ervnu v globalnim
nékolikakolovém tendru vyrobce obuvi Bata a v nasle-
dujicich letech bude po strategické a kreativni strance
zastie$ovat komunikaci znacky pro cely svét. (Bata ma
v soucasnosti vice nez 49 000 pobocek v celkem 70 ze-
mich.) Prazsky tym uréeny pro Batu tvofi executive crea-
tive director Joseph Ali Tehranian, art directorka Lenka
Sobotkovd, account directorka Hana Prokopova a strate-
gicky planovac Ales Vyhlidal.

A% dosud si u Bati jednotlivé zemé a regiony ptipra-
vovaly vlastni komunikaéni koncepty. Nové ale budou
dostavat centralné vytvotrenou kreativu, kterou si budou
podle potieby lokalné adaptovat. V ramci spolupréce tak
bude prazsky McCann nejenom pripravovat kreativni
a strategické komunikacéni koncepty, ale ma také za tkol
sjednotit podobu znacky v jednotlivych regionech a defi-
novat celkovy brand positioning spolec¢nosti a jejich vlast-
nich znacéek. Prazsky tym tak bude koordinovat regionalni

centra v Chile (region Latinské Ameriky), Italii (Evropa),
Ciné& a Singapuru (Asie a Tichomoii). V fadé zemi pak
budou lokalni adaptace provadét pobocky sité McCann.
McCann Prague bude kromé strategickych a koncepénich
véci pripravovat také finalni exekuce.

Bata vypsal tendr i na vytvoreni své globalni identity
na socialnich sitich a vtomto tendru uspéla digitalni agen-
tura Swimming Pool. M4 pomoci znac¢ce Bata s vytvorenim
dlouhodobé strategie pro tvorbu obsahu na Facebooku,
YouTube, Instagramu a Pinterestu.

Jak McCann, tak Swimming Pool navic bodovaly
iv dalsich mezinarodnich vybérovych fizenich. Konkrétné
McCann v 1été rozsitil sviij evropsky kontrakt s finskym
vyrobcem pneumatik Nokian Tyres a vyhral i v ¢ervnovém
tendru na realizaci mezinarodni soutéZe producenta a dis-
tributora alkoholickych napojti Jan Becher - Pernod Ricard.

Pokud jde o Nokian, McCann Prague pro tuto firmu od
roku 2015 zaji$tuje produkci kampani pro 21 trhtt v Evropé
a od 1éta 2016 se zadal starat i o jeho PR aktivity pro Cesko,
Némecko, Polsko, Bulharsko, Rumunsko, Francii a Italii.



Jde o plodnou komunikaci s médii, korporatni a produk-
tové PR, realizaci eventd, véetné distribuce produkto-
vych vzorku prislu§nym novinatam. (V prosinci 2016 pak
McCann produkoval pro Nokian Tyres zimni evropskou
image kampan, pfi niZ vyuzil ptes 2 200 out-of-home
ploch ve vice neZ 14 lyZzatskych stiediscich v Rakousku,
ve Svycarsku, v Némecku a v Italii a jejiz soudasti byla
i fotograficka soutéz na instagramovém profilu Nokian
Tyres Europe.)

Pro spole¢nost Jan Becher - Pernod Ricard zajistil
McCann kompletni realizaci a komunikaci projektu The
Venture, ktery vyhlasuje znac¢ka prémiové whisky Chivas
Regal. Jde o0 mezinarodni soutéz o nejlepsi podnikatelsky
(komer¢ni) projekt se socialnim presahem, kde se mezi
finalisty déli milion dolart. Tteti ro¢nik pobézi do prvni
poloviny roku 2017 a poprvé se tyké také Ceska. Agenturni
tym pro Chivas vede Martin Petrasek, kreativné ho zastie-
$uje Jan Jelinek a Antonin Milata. Milata se s McCannem
spojil v 1été 2016 kvili spolupréci s influencery, vétsinou
mladymi tviirci populdrnimi mezi svymi vrstevniky. Jelinek
ptisel do McCannu kratce piedtim, v kvétnu 2016, z agen-
tury Zaraguza.

Digitalni agenturu Swimming Pool si zase v zati zvo-
lil ve vybérovém fizeni na digitalni aktivity v Cesku, na
Slovensku a v Madarsku norsky vyrobce produktt pro
déti Stokke. Coby digitalni agenturu pro ¢esky a slovensky
trh si ji tyz mésic vybrala i ¢eska pobocka mezinarodniho
vyrobce prémiové ¢okolady Lindt & Spriingli.

K dal$im mezinarodné uspésnym ceskym agenturam
se zatadila medialni agentura Vizeum ze skupiny Dentsu
Aegis, ktera v listopadu zvitézila v tendru $védského
vyrobce nabytku Ikea na mediélni agenturu pro Cesko,
Slovensko a Madarsko. Vystfidala v ném agenturu MEC
ze skupiny GroupM. S Ikeou zacala spolupracovat od
ledna 2017.

Agentura Whispr Communications Jittho Vrzacka
a Ondfeje Kuvika zase vyhrala v fijnu tendr na novou PR
agenturu vyrobce grafickych procesort, osobnich pocita-
¢t a handheldd Nvidia pro Cesko, Slovensko a Madarsko.

A konec¢né nédbytkarsky retézec lkea dokoncil na
prelomu loniského a leto$niho roku vybérové tizeni na
druhou kreativni agenturu pro region Cesko, Madarsko
a Slovensko a od ledna 2017 zah4jil spolupréaci s agenturou
Saatchi & Saatchi, kterd doplnila jeho stavajici kreativni
agenturu, jiZ je Kaspen/Jung von Matt.
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Na c¢eském trhu pferozdaly

karty banky a retézce

V ceské komeréni sféte loni hodné tendrovaly naptiklad
finanéni Gstavy a obchodni fetézce.

Ceska pojistovna a pojistovna Generali si tak
v tnoru 2016 vybraly coby novou komunikaéni agenturu
Young & Rubicam. V ptipadé Ceské pojistovny Youngové
vysttidali WMC/Grey, a to po vitézstvi ve vybérovém
tizeni, jehoZ se zucastnilo celkem osm agentur. V piipadé
Generali nahradili jejtho dosavadniho dlouhodobého
partnera, agenturu Dorland, a to opét na zdkladé tendru,
kde se stretli s osmi agenturami.

Ceska spotitelna najala v dubnu na realizaci PR aktivit
na zékladé tendru PR.Konektor, ktery nahradil agenturu
Czech PR.

Komer¢ni banka se zase na jate rozesla v tendru se
svym mnohaletym partnerem, jimZ byla agentura Havas
Worldwide Prague (od druhé poloviny roku rebrandova-
na na Havas Prague), a zacala spolupracovat s agenturou
Ogilvy One.

Po témér Sesti letech spoluprace s McCann Prague
zmeénila partnera také Raiffeisenbank. Ta si za¢atkem &er-
vence vybrala komunikaéni ¢esko-slovenskou agenturu
Made By Vaculik, kterd uz pracovala pro slovenskou Tatra
banku ze skupiny Raiffeisenbank International, coZ bylo
pro zménu rozhodujici. Banka si ale nadale podrzela sta-
vajici koncept reklam. S Tatra bankou spolupracuje Made
By Vaculik jiz dvacet let. Agentura kompletné zasttesuje
jeji ATL, BTL i online komunikaci. Na Slovensku pracuje
také pro znacku Raiffeisenbank, a to od jejtho uvedeni na
trh v roce 2013.

Agentura Leo Burnett vyhréla vybérové fizeni na dlou-
hodobého komunikaé¢niho partnera Sberbank.

Skupina Konektor zase zvitézila v ¢ervenci v tendru na
novou reklamni agenturu Ceskomoravské stavebni spoti-
telny a zacala ptipravovat nadlinkovou, podlinkovou i on-
line komunikaci a vybrané digitalni a eventové projekty.

Aktivni byly i obchodni fetézce a potravinarskeé firmy,
které také v radé ptipada volily nové reklamni partnery.
Naptiklad fetézec diskontnich prodejen Penny Market,
ktery je dcefinou spole¢nosti mezindrodni skupiny
Rewe, si v srpnu vybral novou digitalni agenturu Inspiro
Solutions ze skupiny Kindred Group.

Agentura Nydrle ze skupiny Kindred zase zvitézila
v srpnu v tendru na digitalni agenturu maloobchodniho
tetézce Billa. Pro sit supermarketti z némecké skupiny
Rewe zajistuje online kampané a e-mailing a spravuje
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socialnf sité. Nydrle vystfidala agenturu Dark Side, ktera
se o digitalni komunikaci fetézce starala od srpna 2015,
aktualniho tendru se taky dicéastnila, nicméné neuspéla.
Billa digitalni tendr vypsala v rdmci svého pravidelného
ro¢niho intervalu, ktery mé spolupraci s agenturami
ovérit.

Agenturu MarketUp Miroslava Krale a Tomése
Sevéika potvrdila v srpnu v tendru na provozovani e-shopu
ana celkovou digitalni komunikaci znaéky v Cesku a poz-
déji i na Slovensku sit parfumerii Sephora. Vybérové fizeni
bylo dvoukolové, probihalo od bi*ezna do ¢ervna a i¢astni-
lo se ho nékolik agentur zamétujicich se na oblast digitalni
komunikace.

Agentura Outbreak zvitézila koncem c¢ervence ve
vybérovém rizeni potravinarské firmy Emco Zdetika
Jahody na dlouhodoby komunikaéni koncept. Spoluprace
odstartovala podzimni televizni a online kampani v Cesku
a na Slovensku na miisli a ovesné kase nazvanou Mamy,
dékujeme.

Digitalni agentura Symbio Digital zase zvitézila v ten-
dru na digitalni komunikaci znacky Lentilky potravinai-
ského koncernu Nestlé pro rok 2017. Také tady vystiidala
agenturu Dark Side, ktera se starala o digitalni aktivity
Lentilek ¢étyfti roky.

Komunikaci se pokusil obménit i e-shop Kasa.cz.
Koncem dervna zvitézila ve vybérovém fizeni na PR
znacek Euronics a Kasa.cz agentura Inspiro Solutions,
nicméneé po letnich prazdninach se PR komunikace obou
znacek vratila zpét do rukou ptedchoziho partnera, agen-
tury MC Consultant. Ta nyni pod vedenim majitelky Jany
Holoubkové zajistuje korporatni i produktové PR obou
znacek. S Inspirem se totiz klient nedohodl na znéni vza-

jemné smlouvy.

AKA

Projekt Férovy tendr vstoupil do dalsiho roku.
Plvodné iniciativa digitalnich agentur shrnula
zasady pro efektivni a transparentni tendrovani.
AKA pro pripojeni k iniciativé ziskala dalsi subjekty -
APRA (Asociace PR agentur), ACRA (Asociace
Ceskych reklamnich agentur). K projektu se

pripojila i partnerska asociace na Slovensku. Padlo
také rozhodnuti rozsifit Férovy tendr do podoby
praktického manualu, ktery bude predstaven v roce
2017. AKA se soucasné podklady podili na priprave
celoevropskych Pitch Guidelines pod zastitou EACA.

Tendry pro vefFejnou spravu

V oblasti vetejnych zakazek tendrovaly v roce 2016 zejmé-
na dva velci klienti: V8eobecna zdravotni pojistovna (VZP)
vypsala celou sérii tendrti na v§echny sféry marketingové
komunikace a Statni zemédélsky intervenéni fond spada-
jici pod Ministerstvo zemédélstvi hledal nové propagatory
znacek Klasa a Regionalni potravina. Dvouletou zakazku
VZP na ndkup medialnfho prostoru za 44,2 milionu K¢ tak
ziskala v ¢ervenci medidlni agentura Knowlimits, druhou
¢ast této zakazky, zahrnujici ndkup outdoorovych a indoo-
rovych nosi¢ti za 15,8 milionu K¢, medialni agentura Carat.
Kromeé toho si VZP vybrala jesté vyrobce a dodavatele re-
klamnich ptedmétti pro rok 2016 za 10 miliont K¢, jimz se
stala spoleé¢nost Speed Press Plus.

Knowlimits byla mimochodem v ziskavani verejnych
a statnich zakazek loni ispésn4, zvitézila naptiklad v ten-
drech na medialni ndkup pro kampari znacky kvalitnich
potravin Klasa, déle pro informaé¢ni kampaii evropskych
fondt nebo pro kampaii Ministerstva primyslu a obchodu
na propagaci prukazti energetické naro¢nosti budov.

A pravé dlouhodoba propagace znacky kvalitnich
potravin Klasa predstavovala jeden z nejvétsich statnich
tendrt loiiského roku. Statni zemédélsky intervenéni
fond rozdélil tento tendr na &tyti ¢asti, v nichz zvitézily
agentura McCann Prague, kterd zajistuje nejdrazsi ¢ast
zakazky - strategii, kreativitu a PR, Al-System Expo (ex-
pozice), Knowlimits (medialni strategie) a 1 Year & More
Production (ochutnavky, soutéze a akce). Cela zakazka
meéla ptivodné objem 298 milionti K¢, z toho Al-System
Expo ptipadlo 25 milionti K&, agentuie Knowlimits 3 milio-
ny K&, 1 Year More & Production 110 milionti K¢ a agentute
McCann 160 milionti Ké&.

Tendr na propagaci znac¢ky Regiondlni potravina pak
loni vyhréaly agentury Dedeman a Comtech Group. Stat
za dvouletou propagaci zaplati 57 miliont Ké. Zakazka
byla rozdélena do dvou ¢asti. Comtech dostal za tikol za
33 miliont vytvorit strategii a reklamni kamparti na vétsi
spottebu regiondalnich potravin, Dedeman se pak za 24 mi-
liont stara o samotnou realizaci kampané. Do tendru se
prihlasilo devét firem, neuspély Agentura Gate, Comunica,
Dorland, Havas Worldwide Prague, Leones Production,
MediaCom Praha a Ogilvy & Mather.

Podobné jako Knowlimits ve sféife medialni, byla
agentura McCann Prague uspé$na ve vetejnych ten-
drech na kreativitu. Kromé& uZ zminéné Klasy uspéla
také v tendru na kreativni feSeni kampané na podporu
elektronické evidence trzeb (EET). Ministerstvo financi



se rozhodlo investovat do této kampané vic nez 28 milio-
nl K¢. Generalni finanéni feditelstvi zadalo v souvislosti
s touto kampani dvé zakazky. Zakazku na kreativni fe-
$eni vyhral McCann ze sedmi uchazed&t s cenou 2,95 mi-
lionu K¢, druhou zakéazku za 25,3 milionu K¢ na ndkup
mediédlniho prostoru vysoutézila diky niz$i cené ze dvou
uchazec¢t medialni agentura PHD.

A kone¢né McCann Prague vyhral spolu s brnénskou
medialni agenturou MQI Media i vybérové Fizeni statniho
Vinai'ského fondu na komunikaé¢ni a medialni agenturu
pro obdobi 2016 az 2018. McCann dostal na starosti stra-
tegicko-kreativni ¢ast, MQI Brno planovani a ndkup inzer-
ce. Celkovy rozpocet komunikacnich aktivit délal priblizne
72 miliont Ké&. Rozhodovalo se mezi patndcti agenturami.
Ptedchozi agentura fondu Comtech se rozhodla uZ ten-
dru nezucastiiovat. Na ptripravé kampané pak zacala ve
skupiné McCann pracovat agentura Momentum. Tvari
kampané ztstal Ondtej Brzobohaty Gregor, jehoZ najal
jesté Comtech.

Za zminku stoji i jeden tendr, ktery nakonec nedo-
padl: Vojenské lesy a statky CR zrusily sviij tendr na or-
ganizaci a medializaci sportovnich a doprovodnych akci
v uvoliiovanych prostorech byvalych vojenskych djezdu.
Duavodem byla ¢asova tiseil, tendr prob&hl koncem jara
a akce se mély rozbéhnout uz v ¢ervnu. Pivodné bylo pla-
novéano $est celodennich akci v prostorech Brdy, Boletice,
Hradi$té, Ralsko, Biezina a Libav4, s celkovym rozpoétem
12 miliont K¢.

AKA

Jednou z priorit AKA je rozsifovani objemu trhu.
Tady je prostor zejména v zakdzkach pro stat

a verejnou spravu, kde stéle objem prostiedkl
investovanych do komunikace nedosahuje v Evropé
obvyklych rozsahU. Iniciativa Metodika ZVZ (zadavani
verejnych zakdzek) musela zareagovat na novelu
zdkona prijatou v dubnu a uc¢innou od Fijna. Druha
polovina roku tedy byla vénovana pripravé nové
metodiky a jejim odladénim s gestorem zakona -
Ministerstvem pro mistni rozvoj. Souc¢asné probéhlo
nékolik Skoleni ve spolupraci se spolecnosti OTIDEA.
Rozsitil se tak pocet certifikovanych odbornikd,

ktefi jsou najimani pro poradenstvi a ucast ve
vybérovych komisich zadavatele. Probéhla i Skoleni
pro zameéstnance agentur a Uredniky statni spravy.
AKA prezentovala metodiku na nékolika konferencich

a publikovala o ni v odborném tisku. Sama pak
poskytla konzultace nékolika institucim pfi priprave
zadavaci dokumentace. Pilotni projekt pro Jihoceské
inovacéni centrum byl zavrsen vybérem dodavatele.
Konzultaéni zakdzky pro AKA (Cesky rozhlas,
Czechlnvest, Vystavisté Praha a dalsi) znamenaly
vitané posileni pfijmu asociace.

Zasadni tendry probéhly i v oblasti vyzkumu
Lonsky rok byl hodné vyznamny i pro oblast
medialnich vyzkumu, kde dobihala platnost
stavajicich smluv u nékterych stézejnich vyzkumu
Ljedné mény“ a bylo treba urcit, kdo je bude
realizovat v dalSim obdobi.

Dvé vybérova fizeni realizovalo Sdruzeni pro
internetovy rozvoj (SPIR), které hledalo realizatory
vyzkumU NetMonitor a AdMonitoring pro léta 2017 az
2020. Tendr na poskytovatele AdMonitoringu (méreni
internetové reklamy), vyhlaseny na podzim 2015,
SPIR zacatkem lonského dubna zrusil, protoze se do
néj prihlasil jen jeho stavajici realizator, firma Nielsen
Admosphere. Dalsi vybéroveé fizeni se rozhodlo
sdruzeni nevypisovat, provozovatelem tak dal zdstal
Nielsen Admosphere, a to bez Casového omezeni.
SPIR s nim poté dale jednal o tom, jak méreni
inovovat, aby napfriklad vic zohlednovalo nové formy
reklamy, konkrétné tfeba programatickou.

Tendr na méreni navstévnosti Ceského internetu
NetMonitor probé&hl, ale i zde zlstala nakonec

tato zakazka stavajicimu provozovateli, jimz byla
spoleé¢nost Gemius. Do uzsiho vybéru postoupila
jesté agentura GfK, vitézem se ale nakonec stal
dosavadni dodavatel méreni. Gemius tedy bude
NetMonitor provozovat az do roku 2020, pficemz
také deklaroval, Ze vyzkum v nové viné vylepsi.

A konecné loni probéhlo zcela zdsadni vybérové
fizeni, které hledalo nového realizatora

vyzkumu sledovanosti televizi, tedy takzvaného
peoplemetrového vyzkumu, noveé definovaného jako
crossplatformni elektronické méreni sledovanosti

a konzumace obsahu, a to na léta 2018 az 2022.
Tento tendr skoncil 14. listopadu podpisem

smlouvy mezi Asociaci televiznich organizaci

(ATO) a firmou Nielsen Admosphere, ktera byla
dosavadnim realizadtorem vyzkumu. Nielsen
Admosphere se do tendru hlasil jako jediny uchazec.
Podle zadavaci dokumentace méla hodnota
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kontraktu ¢init 450 milionl K¢, s toleranci 10 miliond.
Z toho 350 milionU je zakladni ¢ast, zbylych

100 miliont se tyka opcnich prav (zadavatel je
nemusi vyuzit). Nabidkova cena zakladni ¢asti od
Nielsen Admosphere nakonec &inila 357,9 miliont
K¢. Predchozi pétilety kontrakt na méreni televizni
sledovanosti mél objem 300 miliond KE.

Projekt obsahuje elektronické méreni klasického
zivého i odlozeného televizniho vysilani, nové pak
také v propojeni s daty o sledovanosti videi na
internetu. Méfena budou vSechna koncova zarizeni
pro prehravani videoobsahu, tedy televizory véetné
takzvanych chytrych (smart), pocitace, tablety,
mobily, aplikace, HbbTV. Data budou doplfiovana

o vystupy z dal$ich vyzkumu, o sledovanost

v redlném case a jina doplnkova méreni.

V souvislosti s kapitolou o verejnych zakazkach pak
stoji jesté za zminku, ze vyzkumna agentura lpsos
ziskala loni v zari vefejnou zakdzku na dvoulety
marketingovy prazkum postojl populace a odborné
verejnosti k Ministerstvu zemédélstvi a ke konzumaci
médii. Kone¢na hodnota zakdzky Cinila Sest

milion K¢.
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Volebni kampane a politicka
komunikace v roce 2016

Podzimni krajské a senatni volby pfedstavovaly v roce 2016 pouze maly predkrm pred
poradnou hostinou. V ni budou tvofit hlavni chod volby do Poslanecké snémovny v roce 2017,
nasledované vydatnym dezertem ve formé prezidentskych voleb hned na zac¢atku roku 2018.

Krajské volby byvaji zpravidla vitanou piilezitosti pro
opoziéni strany, aby ve svych kampanich barvité ukazaly
nedostatky soucasné vlady. V roce 2016 ale ztstala tato
Sance viceméneé nevyuzita. Obé hlavni pravicové opozi¢ni
strany se zamérily zejména na raciondlni argumentaci.
TOP 09 vyuzivala slogan ,Silou rozumu* a ODS nabéadala:
,Zjednodudme to!“ Kritika se zamétila ptevazné na nové
zavadény systém elektronické evidence trzeb.

Velmi brzy zacala s kampani strana, kterd obhajo-
vala nejvice pozic. Pro CSSD bylo nutné poukazat na jeji
podstatny podil na ispésich vlady a branit se tomu, aby
vét§inu smetany slizl pouze jeji koali¢ni partner. Slibné
nastartovana kampar ,Stat neni firma“ se snazila fesit oba
tyto problémy soucasné. Postupné se ale vytratila a vice
byly vidét kampané jednotlivych krajskych lidrt. Takovato
dualita je ostatné pro krajské volby typicka - centraly
stran se snazi komunikovat daleZita celostatni témata,
zatimco mistni lid¥i by nejradéji vidéli cely kraj oblepeny
svym portrétem v nadzivotni velikosti.

CSSD zkusila médni ,selfie-styl“ foceni. To, co fungu-
je skvéle pro stihlé mladé blogerky, ale nemusi byt vzdy
prinosem u skupinky politikii. Zejména v kombinaci s do-

date¢nou montazi a ptehnanou retusi.
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Otazku, jestli dat na billboard $éfa, naopak viibec nete- n
$ilo vitézné hnuti ANO. Kampai v podstaté poiad vychazi

Zjednselnime to!

LMomunikace s Grady,
¢ domova a elokdronkcky ™

z té prvni, prilomové, z roku 2013. Pavodni ¢isty design
nyni degraduji dodané bubliny a v krajich byl i problém

I'I-.-
b

s vhodnymi hesly. Je ziejmé, Ze soutasna komunikace je
tak na konci svého Zivotnfho cyklu a pro dalsi volby bude
potieba piijit s novymi marketingovymi napady.

Co se ty¢e vyuziti médii, politické kampané prochazeji
tadou zmén. Tradi¢ni nosice - tisk a billboardy - ustupuji
do pozadi. Jako vSude se i politicka reklama presouva do
oblasti socialnich siti a internetového videa. Smysluplné
vyuziti téchto prostiedkt je nesnadnym tikolem v komer¢-

ni sféte, v té politickeé to ale plati dvojnésob.

Od Nového roku s fadou zmén

Rok 2016 prinesl novelu Zakona o sdruzovani v politic-
kych stranach a v politickych hnutich (&. 424/1991 Sb.)
a také novelizace vétsiny volebnich zakont (ve formeé za-
kona ¢. 322/2016 Sb.). Mezi vyznamné zmény (v platnosti
od roku 2017) patti omezeni dart pro politické strany (do
3 mil. K& ro¢né) a stanoveni finan¢nich limita pro volebni
kampané.

Veskera propagace nebo volebni agitace $ifena pro-
stfednictvim komunika¢nich médii musi nové obsahovat
informaci o jejich zadavateli a také zpracovateli. To se
bezprostiedné dotyké agentur, které pracuji pro politické
strany nebo kandidaty jako zpracovatelé kampani, ale ne-
povazuji za nutné tuto skute¢nost néjak vyrazneé vetejné
komunikovat. Podobnou zménou je téZ povinnost stran

a kandidatt vést tzv. ,transparentni ucty* - i zde se tedy

jména spolupracujicich agentur mohou vetejné objevit.

Obr. 1: Slogany pravicovych stran - sdzka na racionalniho
volice

Obr. 2: Kampan TOP 09 proti EET

Obr. 3: Kampan €SSD ,,Stat neni firma*“

Obr. 4: Kampan €SSD - ,selfie-styl“ fotografovani

Obr. 5.: Hnuti ANO - model 2016
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Legislativa, regulace

a samoregulace

Rok 2016 prinesl pro podnikdni v komunikaci a reklamé dvé podstatné zmény.
Tou prvni se stanovi podminky pro financovani politickych stran, a to véetné
financovani kampani. Podrobnosti najdete v kapitole Politické kampané.

Novela loterijniho zdkona koneéné zru$ila nesmyslna
omezeni v oblasti spotiebitelskych soutézi. Dosud na né
bylo nahliZeno stejné jako na komer¢ni loterie. Novelou
zdkona padly limity na vy$e cen a dal$i nesmyslné pod-
minky pro potddani spotiebitelskych soutézi. Podminky

jsou nyni srovnatelné s pomery v zemich EU.

Rada pro reklamu

AKA je zakladajicim ¢lenem samoregula¢ni organizace -
RPR. Ta tesila celkem 39 podnétd, které s jedinou vyjim-
kou podaly fyzické osoby. Nejvétsi podil stiznosti pfipadal
na televizni reklamu. Celkem 10 podnétti uznala RPR za
opravnéné a doporucila inzerentim reklamu stdhnout.
RPR poskytuje rovnéz sluzbu Copy Advice. Identifikuje
potencidlni konflikty s etickymi kodexy a vydava doporu-
¢eni k predloZenym kreativnim koncepttim, storyboardtim

nebo animatics.

AKA

Na jare se konalo prvni koordinac¢ni setkani celkem
12 profesnich asociaci a spole¢nosti plsobicich na
poli komunikace a marketingu. AKA jako inicidtor
setkani pozvala na jednani odbornika na legislativu
EACA, ktery pojmenoval hlavni sméry a hrozby
evropskeé legislativy. Z jednani vzesla dohoda

0 vzajemném monitoringu a podpore pri lobbovani
za domaci legislativu. Ta se naplnila v pribéhu roku
nékolika konkrétnimi pociny.

Vstupem AKA do Hospodaiské komory CR si

AKA zajistila moznost vyjadrovat se k legislativé
také prostfednictvim HK CR jako povinného
pripominkového mista.

Vykonny predseda AKA je mistopredsedou RPR

a Ucastni se vSech jednani. Soucasné poskytuje
konzultace ¢lenim. AKA se pfihlasila k evropskym
etickym kodexUm v oblasti digitdlni komunikace

a aktivace.
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Skoly, obory a kurzy

V roce 2016 ziskala akreditaci nova soukroma Vysoka skola kreativni komunikace. Navazuje

na stfedni skolu obdobného zaméreni Michael a zaniklou Literarni akademii Josefa
Skvoreckého. Skuteény provoz by méla zahdjit v roce 2017. Pfehled kol poskytujicich

vzdélani v marketingu a komunikaci pfebirame z ¢asopisu Media & Marketing:

Prehled vefejnych vysokych skol s marketingovym a medialnim zamérenim

Rozdéleni
Marketing

Média

Prehled soukromych vysokych Skol s marketingovym a mediadlnim zamérenim

Rozdéleni
Marketing

Média

Nézev oboru

Marketingova komunikace a public relations
Marketingové komunikace

Marketing a obchod

Dopravni management, marketing a logistika
Marketing a management

Medialni studia

Medialni studia a Zurnalistika

Teorie interaktivnich médif

Studia novych médif

Vizualni komunikace - digitalni média
Intermedialni a nova média

Medialni studia

Nézev oboru

Marketingova komunikace

Kreativni marketing

Online marketing

Socidlni a medialni komunikace
Komunikace a masova média
Marketing

Marketing

Marketing a komunikace

Strategicky marketing

Marketing, média a komunikace
Vetejna sprava a public relations
Politologie a politicky marketing
Globalni podnikéni a marketing
Marketingovéa komunikace ve sluzbach
Management a marketing zahrani¢niho obchodu
Public relations

Marketing a management
Management a marketing sluzeb
Medialni studia

Vysoka $kola
Univerzita Karlova
Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Vysoka $kola banska - Technologicka univerzita
Ostrava

Univerzita Pardubice

VSE

Univerzita Karlova

Masarykova univerzita

Masarykova univerzita

Univerzita Karlova

Technicka univerzita v Liberci
Akademie vytvarnych umeéni v Praze
Univerzita Palackého v Olomouci

Vysoka Skola

VSFS

VSKK

VSKK

UJAK

UNYP

UNYP

VSEM

Anglo-americkd VS
Anglo-americka VS

Business Institut EDU

VSMVV

VSMVV

Skoda Auto vysoké $kola

VS hotelov4 v Praze

Evropsky polytechnicky institut
International Prague University
VS ekonomicka Znojmo

VS evropskych a regionalnich studi
Metropolitni univerzita Praha

Mésto
Praha
Zlin
Ostrava

Pardubice
Praha
Praha
Brno
Brno
Praha
Liberec
Praha
Olomouc

Skolné

51 000/rok

54 000/rok

54 000/rok

50 000/rok
160 000/rok
160 000/rok
20-80 000/rok
140 000/rok
141 000/rok
59 290/rok
60-64 000/rok
53-56 000/rok
64 000/rok
40-55 000/rok
3300/mésic
25-35 000/rok
44 000/rok
individualné
48-55 000/rok



Mezi nejvyznamnéjsi odborné konference se zatadily dub-
novéa konference PIAF (se specialni sekci orientovanou na
sportovni marketing). Digitalni marketing tahne ostravsky
Marketing festival (ktery oviem na rok 2017 ohl4sil ptesun
do Prahy). Tradi¢ni Forum Media zredukovalo program na
jediny den. Na marketing na socialnich sitich se zamé-
fuje prazska zastavka konferenéni show Engage, kterou
jako svtij marketingovy produkt potada spole¢nost Social
Bakers. Naposled se v ptivodni podobé odehral PR Summit.
APRA bude od roku 2017 potradat odbornou konferenci
o PR bez tradi¢niho partnera - konferenéni spole¢nosti
Blue Events. Poprvé jednodenni konferenci doprovodil
své kreativni ceny také ADC Czech. Vedle zminénych pro-

biha cela fada komer¢nich konferenci na specializovana

témata.
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AKA

Nejzadanéjsim vzdéldvacim projektem asociace je
DigiAKA. Vznikl plivodné na pldé digitadlnich agentur
a dnes je sdilenym projektem AKA a spolec¢nosti
Dobry web. Jde o nejprestiznéjsi studium digitdlnich
technologii ve vztahu ke komunikaci.

Diky zapojeni do aktivit mezinarodni skoly EACA maji
cesti profesionalové moznost absolvovat také dalkové
studium EAC a ziskat mezinarodni certifikat. V roce
2016 se to podafilo péti absolventim.

V oblasti vzdélavani ¢lenstvo na jarni valné hromadé
vyslovilo poptavku po tréninku v oblasti soft skills.
AKA vybrala partnera na rok 2017 - agenturu
Win-win, ktera predstavila komplexni vzdélavaci

program pro agenturni profesionaly.
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CO SE PSALO V MEDIICH

O ¢cem se psalo

VvV souvislosti s reklamou

Soudni spory, velké tendry, neobvyklé kampané, reklamni a marketingové aktivity
kolem velkych sportovnich udalosti, pfestupy vyznamnych osobnosti, pohyby ve
vydavatelstvich a neobratna prace s internetovou komunitou youtubert - to byla
témata, kterd v uplynulém roce nejvic zajimala média vénujici se marketingové

a reklamni komunikaci. Na néktera z nich se podivdme trochu bliz.

Blizi se crossmedidlni méreni

Béhem celého roku se tituly zamétené na marketingovou
komunikaci vénovaly p#ipravam prvniho standardniho
crossmedidlniho vyzkumu na ¢eském trhu. Tim ma byt
spole¢né méteni sledovanosti klasického televizniho vy-
sflani a videf na internetu, které odstartuje v lednu 2018,
spole¢né s novou vlnou takzvaného elektronického mé-
teni sledovanosti, lidové peoplemetrt. To bude probihat
v letech 2018 az 2022. Nové méteni by pak mélo na denni
bazi dodavat vysledky spolecné za klasické vysilani, od-
loZzené prehravani a video na webu. A to nejen klasickym
televizim, ale i tém, kteti ,vysilaji“ pravé na internetu. Do
tendru na nové méreni se nakonec ptihlasil jen stavajici
provozovatel peoplemetrového vyzkumu, vyzkumna agen-
tura Nielsen Admosphere (diiv Mediaresearch). O zakaz-
ku ptivodné jevily zajem také vyzkumné spole¢nosti GfK
a Kantar Media, ty ale nakonec ptihlasku nepodaly. Nové
méteni tak bude realizovat Nielsen Admosphere.

Bison & Rose zaluje Mafru

Pomeérné velkou medidlni pozornost vzbudila v prvni ¢tvr-
tiné loniského roku také ,valka“ mezi ministrem financi
a majitelem Agrofertu a vydavatelstvi Mafra Andrejem
Babisem a agenturou Bison & Rose Milose Ruzicky,
spojovanou nejc¢astéji se sluzbami pro Zdenka Bakalu,
majitele vydavatelstvi Economia a byvalého majitele

BISON&ROSE

medialni skupina mafra

tézebni spole¢nosti OKD. Piedstavitelé Bison & Rose se
nejdriv rozhodli Zalovat samotného Andreje Babise za jeho
narazky. Po vydani ¢lanku v deniku Mladé fronta Dnes
o ,Sobotkovych lidech®, kteti ,podeziele levné“ koupili
krkonossky hotel Kladenka z byvalého majetku OKD, pak
oznamili, Ze 0 12 miliont K¢ zazaluji i vydavatelstvi Mafra.
»Potencialné pajde o ¢tyti zaloby, za vSechny ztucastnéné
subjekty,” ekl novinaftm 24. iinora 2016 spolumajitel
agentury Milo$ Razic¢ka. Pravé o ném a také o dalsich
vlastnicich firmy Jitfm Bisovi a jeho manZelce Olze ¢lanek
byl. Mafra na spor pfistoupila. O vysledku pfipadného

soudniho sporu zatim média nereferovala.

Diskutuje se o budoucnosti

medialnich agentur

Mediélni pozornost si vydobyla i slova jednoho ze spolu-
majitelt Penty Jaroslava Has¢dka, Ze medidlni agentury
do nékolika let zaniknou. ,Medialni agentura jako zpro-
stredkovatel mezi koneénym zdkaznikem a vyrobcem
produktu je z pohledu byznys modelu zbyte¢na,” rekl
zjara. ,Budoucnost byznysu - a nemyslim si, Ze to bude
trvat deset rokti, myslim, Ze to ptijde diiv - bude o tom,



Ze bude vyrobce obsahu - televize, print, online - a data
budou principidlné dostupna pro vSechny. A ja si budu
umét koupit tplné presné reklamu podle dat, kterd budu
mit k dispozici v jednoduchém algoritmu,“ uvedl Hagt¢ak
pro Médiat.

Budoucnosti medialnich agentur se vénovala i pane-
lova diskuse, kterou v dubnu uspotadal Marketingovy
institut a zaznamenal ji server Mediaguru. Podle jejich
uéastniki, naptiklad reditele OMD Jana Rehdka a majitele
agentury Flemedia Reného Jeze, medialni agentury mini-
malné do roku 2020 urcité nezaniknou, ale je ziejmé, ze
musi redefinovat své fungovani a roli. Rehak zminil ptiklad
némecké MG OMD, ktera prochazi velkou restrukturaliza-
ci se zamétenim na planovani, samotny obsah a s tim, Ze
vytvari integrované nakupni funkce napti¢ platformami.
Pridanou hodnotou medialek by podle néj méla byt krea-
tivni a inovativni fe$eni. Skeptic¢téjsi byl na setkani $éf de-
tailové marketingové agentury IRMS Michal Stadler, podle
néhoz mnoho mediélek zanikne, pokud se neptizptisobi
novym podminkam trhu.

Probéhly velké tendry, véetné

tendru na Klasu
Tendriim se vénujeme na jiném misté této
roc¢enky, tady stoji ale za to zminit, Ze asi
nejvétsi medidlni pozornost si ziskal tendr
na dvouletou propagaci kvalitnich potra-
vin Klasa. Reklamni kampané v resortu

KLasg

hodobé kritice, naptiklad od Nejvy$siho kontrolniho utradu.

Ministerstva zemédélstvi totiz ¢elily dlou-

Ministerstvo zemédélstvi, Statni zemédélsky intervenéni
fond a Vinatsky fond podle provérky Narodniho kontrol-
niho dfadu z roku 2014 vydaly na kampané podporujici
potraviny a vino za Sest let 1,5 miliardy K¢, aniZ zjistovaly
pfinos kampani. V nékterych tendrech byl pry porusen
zdkon o verejnych zakazkach. O aktudlnim vitézi rozhodo-
vala komise rok, tedy od ¢ervna 2015, kdy se do soutéze
piihlasilo 18 agentur s celkem 34 nabidkami.

Sportovni marketing se stal tématem roku

Velkym medidlnim tématem loiiského roku byl také spor-
tovni marketing, ptedev$im diky letnim olympijskym hram
v Riu de Janeiru. Uré¢itou predzvésti toho, Ze ptijde o mi-
motadneé sledovanou problematiku, byl i prazsky mezina-
rodni festival reklamy PIAF, ktery se konal koncem dubna
a sportovni marketing si vybral jako hlavni téma pro svou
doprovodnou konferenci. S vypuknutim olympijskych
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her pak skute¢né nastala ofenziva sportovnich reklam
i marketingovych aktivit spojenych se sportem, pfi¢emz
nejvétsi medialni pozornost si vydobyly zejména vetejné
olympijské parky postavené na Lipng, v Ostravé, v Plzni
a v Pardubicich.

Agrofert nasadil nahé zadky

Vyjmenovat v8echny reklamni kampané, které se spo-
jily s olympijskou myslenkou, by trvalo ptili§ dlouho.
Minimalné jedna si ale pozornost zaslouZi, protoze vzbu-
dila jak velkou medidlni pozornost, tak i nemalou aktivi-
tu na socialnich sitich. Slo o kampati skupiny Agrofert.
Jeji kreativni koncept vymysleli studenti marketingu
Univerzity Tomdase Bati ve Zliné Adridna Nezvalové a Jan
Pavli$. Pracovali s leitmotivem Agrofert nenecha ¢eské
sportovce s holym zadkem. V reklameé se tak objevily po-
stavy ,skokanky“ a ,o$tépate”, kteti museli nastoupit na
stadion pted divaky tplné nazi - nacez néasledovalo vyse
uvedené ujisténi Agrofertu.

Spoluprace s youtubery?

Jen kdyz firmy hraji poctivé

Téma angazovani takzvanych youtubert pro kampané za-
métené na mladou populaci je velmi aktudln{ uz nékolik
let. Lorisky rok v8ak ukazal hned na dvou velkych kauzach,
jak se tato spoluprace mtize firmam nevyplatit, pokud po-
daji youtubertim o svych produktech ¢i sluzbach mylnou
informaci nebo je nevhodné oslovi, popiipadé pokud po
nich chtéji néco, co neni etické - naptiklad ocernovat
konkurenci.

Jako prvni to poznal prodejce napoja s kulickami
Bubbleology. Ten si najal popularni youtuberky Teri
Blitzen a Fallenku, aby ve svych videich, uréenych zejména
nezletilému publiku, propagovaly jeho napoj bubble tea
coby pfirodni. Jiny youtuber Captain ] a zejména reportér
Jan Tuna, protagonista poradu A dost! televize Stream,
si v8ak vzapéti v8imli, Ze napoj ve skute¢nosti obsahuje
chemickd barviva a navic hodné cukru, pti¢emZ to ne-
uvadi ve svém sloZeni. Teri Blitzen poté verejné vyhlasila,
Ze s propagaci Bubbleology kon¢i. Cela kampaii vyznéla
v kone¢ném dutsledku pro Bubbleology velmi negativné -
firma z nf vysla jako lhat a potad A dost! navic zachytil
arogantni jednani jejiho feditele.

Jinym piikladem $patné firemni komunikace s you-
tubery se stala kauza automobilového dealera, firmy
BMW Invelt. Na jejim za¢atku bylo lotiské podzimni video
youtuberky Carrie Kirsten, kterd se pochlubila tim, ze




se stala ambasadorkou nového modelu BMW X1. Video
se zahy stalo ter¢em posméchu dalsich dvou youtube-
rd, jimiz byli TVTwixx (Danny ,Threeman“ Sonnleitner)
a Freescoot (Jakub Smrek). Ti uvedli, Ze nabidku stat se
ambasadorem tohoto vozu obdrzeli také, a to pravé od
BMW Invelt. Ale Ze ji odmitli, protoZe byla neeticka - dea-
ler podle nich za dlouhodobé zaptijéeni vozu pozadoval,
aby se zavazali ke zvetejnéni negativni recenze konkuren-
ce a k tomu, Ze budou své fanousky odrazovat od koupé
konkurenénich znacek.

Firma BMW Invelt jakoukoliv komunikaci se zminény-
mi lidmi poptela a uvedla, Ze zmitiované vozidlo BMW X1
prodala rodi¢tim youtuberky Carrie Kirsten a Ze ptitom
youtuberku nezavazovala k zadné spolupraci. To ale vy-
vracela samotna videa youtuberky, v nichZ uvadéla, Ze si
auto potidila sama a Ze s rodic¢i ptili§ nekomunikuje. Cela
kauza, k niZ doslo tésné pred lofiskymi vdno¢nimi svatky,
nakonec nedospéla k zddnému jednoznaénému vysledku,
firemni image spole¢nosti BMW Invelt viak rozhodné

neprospéla.

AKA

V souvislosti s AKA vys$lo 226 ¢lankd. Média
reflektovala zmény v AKA na pocatku roku.

Vyslo také nékolik rozhovorl se znovuzvolenym
prezidentem a novym chairmanem. Dalsi vrchol
publicity znamenala Effie. Tentokrate se podarilo
zajistit pozornost nejen oborovych médii. AKA
publikovala 16 tiskovych zprav. Mimo jiné informovala
o projektech Férovy tendr, nAKAfe, vyzkumu
hodinovych sazeb. Na podzimni valné hromadé AKA
predlozila komunikaéni a publika¢ni plan. Na konci
roku AKA zajistila material pro prvni zpravu o stavu
ceské reklamy publikovanou v lednu 2017. Ta se
opirala také o statistiky poskytnuté ASMEA.
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Reklama a komunikace
Nna soclalnich sitich

Oblast marketingu a komunikace samozfejmé rezonovala i na socialnich
sitich. Jinym kauzam vénovala pozornost odborna vefejnost, jinym verejnost
obecné. Pfredkladdame nejfrekventovanéjsi témata na ¢eském internetu.

ODBORNA VEREJNOST

s Snapchat jako

. nové médium
H- Snapchat byl loni nejrychleji
E: rostouci socidlni siti svéta
- a pattil mezi nejstahovanéjsi
:= mobilni aplikace. Dosahl na

"

100 milion® aktivnich uZiva-

tell a na 7 miliard zhlédnuti
videi za den. Jeho tspéch tkvi v jednoduchosti a rychlosti,
fotky 1ze navic upravovat pomoci napaditych filtrt. Diky
vysokému nartstu uzivatelt se Snapchat dostal do hledac¢-
ku marketért, kteii zacali sit bézné vyuzivat pro reklamni
téely. V CR se loni na Snapchatu pohybovaly naptiklad
firmy Coca-Cola, Big Shock, Milka nebo Mattoni. Na konci
minulého roku za¢al Snapchat navic testovat moznosti ci-
leni reklamy, je tedy pravdépodobné, Ze jej za¢ne vyuzivat

stale vétsi pocet znacek.

Leos$ Mares$ & Instagram

Podle magazinu Forbes je Mare$ jednim z nejvlivnéj$ich
Cecht na Instagramu a zéaroven nejlépe vydslavajicim
Cechem na socialnich sitich. Na Instagramu mé cca 360 ti-
sic fanouskq, za jednorazovy post si bere 50 tisic K¢, za
vice fotek nebo videi 100-150 tisic K&, ro¢ni kampaii se
muZe vySplhat az k milionovym ¢4stkdm. Loni spolupraco-
val napi. se znackami jako BMW, Orbit, Olympus, Mattoni,
Aukro, Skoda Auto, Adidas nebo BlaZzek. Ptiznava, Ze ze
sociélnich siti mu plyne polovina p#ijmu, a potvrzuje tim,
Ze trend vyuzivat pro propagaci znacky celebrity a dalsi
influencery je stéle na vzestupu.

Fenomén youtubefi

Lonsky rok potvrdil také rostouci trend vyznamu youtu-
bert. Z okrajového néstoje marketérti se postupneé stal
mainstream. Diky partnerstvi se zna¢kami uZ u nékte-
rych youtuberti prerostlo natac¢eni videi v plnohodnotné
zaméstnani, ackoli své kanaly vnimali zpoc¢atku jen jako
koni¢ek. Zaroverni zacal rist tlak na autenticitu obsahu.
Youtubeti se proti sobé vymezuji a jakoukoliv nepromysle-
nou spolupraci s firmami odsuzuji. Je tedy pravdépodobné,

Ze si youtubeti budou znacky vybirat stéle peclivéji.

Radka a Tomas Trestikovi & Mastercard

Dalsi kauzou, ktera loni zahybala FB scénou, byla spolupra-
ce manzeld Radky a Toméase Ttestikovych s Mastercard.
Problém nastal v momenté, kdy Radka zvetejnila status, ve
kterém neobratné smichala promo Mastercard s pomér-
né osobnimi informacemi o svém manzelstvi. Vysledkem
byl nélet internetovych trolla, kteii se bavili na jeji tcet.
Ttestikova nedokdzala unést kritiku a jesté ptrilévala olej
do ohné tim, Ze komentéte promazavala a neptijemné ko-
mentatory blokovala. Loisky rok tedy mimo jiné ukézal
ito, jaka rizika stale popularnéjsi propojeni s influencery

prindsi.

Chyby v méfeni reklam na Facebooku

V zar{ minulého roku se Facebook ptiznal, Ze po dobu
dvou let zkresloval idaje o primérné sledovanosti videa
az o 60-80 %. Chybami v méteni tak zdsadnim zptiso-
bem ohybal kli¢ovy ukazatel, podle kterého se reklamni
agentury rozhoduji, kde utrati penize za online reklamu.
Facebook oznadmil, Ze chyby napravil a vytvotil nové zpt-
soby méteni. O dva mésice pozdéji odhalil Facebook dalsi
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chyby ve svych metrikach. Sociélni sit nadhodnocovala
dosah stranek a vyskytly se dal$i problémy s métenim
sledovanosti videa. Zasah facebookovych stranek zkreslo-
vala socialni sit aZ o 55 %. Chyby se tykaly také naptiklad
méteni proklikt z FB piispévkil na jiné webové stranky.
Tyto tdaje byly vyssi ptiblizné o 30 %. V rdmci napravy
zacal Facebook spolupracovat s analytickymi firmami jako
comScore, Nielsen, Integral Ad Science ¢i Moat, které se
maji na méteni podilet.

VEREJNOST

Twitter Ministerstva kultury

Statni instituce obvykle ke svym profilim na socialnich si-
tich neptistupuji prili$ kreativneé - stavaji se z nich tredni
vyvésky a archiv tiskovych zprav. Mezi béZnou byrokratic-
kou $edi loni vynikl twitterovy ti¢et Ministerstva kultury,
ktery na zacatku loniského roku zacal spravovat ¢esky
basnik a zaméstnanec Ministerstva kultury Petr Kukal.
BéZna témata a agendu pojimal provokativné a sou¢asné
stale korektné. Tweety byly tispésné pravé diky tomuto
balancovéani na hrané. V CR se jedné zatim o ojedinély
priklad toho, jak vytvaret obraz moderni a otevitené statni
instituce skrze socialni sité.

Kauza bubble tea

Jak kiehké mutZe byt spolupracovat s youtubery, se ukéa-
zalo v ptipadé firmy Bubbleology a jejich produktu bubble
tea. Ten je mezi nactiletymi uz nékolik let diky masivni
propagaci velmi médnim a populdrnim pitim. Tento status
narusil v 1été minulého roku youtuber Captain J, ktery se
jako prvni zabyval sloZenim drinku a kritizoval youtuber-
ky spolupracujici s Bubbleology za propagaci nezdravého
preslazeného piti a ovliviiovani mas nekriticky uvazujicich
déti. Tématu se vénoval také novinaf Jan Tuna ve svém
pofadu A dost! na Streamu. Kauza Bubbleology je ukaz-
kovym ptikladem toho, jak miiZze skandél YouTube scény
prertist v krizovou situaci, kterd ovlivni vniman{ znac¢ky

mezi $irokou verejnosti.

KFC a rozvoz zdarma

Retézec KFC v 16t& lotiského roku nezvladl komunikaci
v souvislosti se spu$ténim nové sluzby rozvozu zdarma.
O tietinu vy$$i ceny nez v restauraci nezvladla firma na
socialnich sitich vyargumentovat. Nicnetikajici odpovédi
a zatajovani skutec¢nosti, Ze se cena dopravy promitne do
ceny jidla, a rozvoz tedy v kone¢ném disledku zdarma

nenf, odstartovaly lavinu posmésnych postd, jejich sdileni
a mimo jiné i fale$ny profil na Facebooku, na kterém si
autor délal z nové sluzby skute¢né nevybiravou a vulgarni
legraci.

Pokémon Go

Hra, kterd odstartovala celosvétovou pokémon maénii
a otfasla svétem mobilnich her. Zajem o hru v prvnich
tydnech raketove stoupal, pozdéji ale velmi rychle opadl.
v USA a tspéch slavila i v ostatnich ¢astech svéta véetné
CR. V dobé jeji nejvétsi slavy lovilo pokémony az neuvéii-
telnych 45 miliont hra¢t denné. Od uvedeni mobiln{ hry
znatelné vzrostly akcie firmy Nintendo a jeji hodnota se
zvysila o vice nez 9 miliard dolart.

Olympijské hry v socialnich médiich

Olympijské hry v Riu se staly nejvétsi udalosti socialnich
médii v historii. Pfes 80 % divaku sledovalo vykony spor-
tovcl kromé televize také na mobilnich telefonech a tab-
letech. Béhem olympijskych her v Riu se hojné vyuzivala
nova funkce pienosu zivého videa Facebook Live. Pies tuto
funkci vysilal naptiklad americky plavec Michael Phelps.
Pozadu nebyl ani Twitter. Kratka videa na Twitteru sdilel

kuptikladu jamajsky sprinter Usain Bolt.
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Cisl
Rok 2016 znamenal z hlediska objemu financi v oboru dalsi rust.
Donekonecna ohlasovany konec televizni reklamy opét nezacal.

Media typ Celkem 2014 2015 2016
TV 109 051 253 066 K¢ 31179 208 327 K¢ 35494 680 473 K¢ 42 377 364 266 K¢
Tisk - ostatni 31921931 952 K¢ 10 375 346 234 K& 10 507 590 453 K¢ 11 038 995 265 K¢
Tisk - deniky 22 881423 464 K¢ 7494 883 227 K¢ 7379127 687 K¢ 8007 412 550 K¢
Radio 19494794 640 K¢ 6062784777 K¢ 6 384 320 550 K¢ 7 047 689 314 K¢
Outdoor 13251430176 K¢ 4279593 694 K¢ 4279 856 664 K¢ 4691979 819 K¢
OOHTV 722 869 060 K¢ 245 936 861 K¢ 220 627 310 K¢ 256 304 888 K¢
Cinema 611 346 521 K¢ 196 752 808 K¢ 212 368 610 K¢ 202 225103 K¢
Instore 408 548 118 K¢ 169 600 863 K¢ 176 087 400 K¢ 62 859 856 K¢
Indoor 2339459 K¢ 2124216 K¢ 49772 K¢ 165 471 K¢
Internet* N/A 14 600 000 000 K¢ 15000 000 000 K& N/A

*Zdroj internetu: SPIR, ppm factum, inor 2016. Dostupné z: www.spir.cz/zadavatele-v-lonskem-roce-investovali-do-internetove-reklamy-15-miliard-korun

Zdroj ostatnich media typi: Nielsen Admosphere (ceny TV dle sledovanosti, zdroj: ATO-Nielsen Admosphere)
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Zdroj: Nielsen Admosphere (monitoring internetu, zdroj: SPIR-Nielsen Admosphere, ceny TV dle sledovanosti, zdroj: ATO-Nielsen Admosphere)

Vlastnik média

FTV Prima, spol. s r.o.

CET 21 spol. s ro.
EMPRESA MEDIA, a.s.
MAFRA, a.s.

CZECH NEWS CENTER a.s.

MEDIA MARKETING SERVICES, a.s.

Seznam.cz

VLTAVA LABE MEDIA a. s.
RADIO UNITED SERVICES s.r.0.
BigMedia, spol. s r.o.

Ceska televize

REGIE RADIO MUSIC spol. s r.o.
Economia, a.s.

Mlada fronta a.s.

BURDA Praha, spol. s r.o.
Atmedia Czech s.r.o.

JCDecaux, Méstsky mobiliat, spol. s r.o.

Astrosat Media s.r.0.
outdoor akzent s.r.o.
BAUER MEDIA v.o.s.
Borgis, a.s.

Stanice O, a.s.

BAUER MEDIA PRAHA v.o.s.
euroAWK s.r.o.

MEDIA CLUB, s.r.0.
Business Media CZ s.r.o.
Allegro AdMarket

RF HOBBY s.r.o.
RAILREKLAW, spol. s r.o.
Impression Media, s.r.0.
AdActive, s.r.o.

CN Invest a.s.

POS Media Czech Republic, s.r.o.

Profi Press, s.r.0.

ESPRIT BOHEMIA s.r.0.
Casopisy pro volny ¢as s.r.o.
Cinexpress s.r.0.

Finance media a.s.
Cinema City Czech s.r.o.
MEDIAPHARMA, a.s.
MediaRey, SE

Super poster, s.r.0.

Media Channel, a.s.
Motormedia Bohemia s.r.o.
Cesky rozhlas

Jaga Media, s.r.0.

Extra Publishing, s.r.o.
ONYX TV s.r.o.

2014

14 891 948 490 K¢
10 678 333 345 K¢
3738 093 155 K¢
4597 354 260 K¢
3661119 911 K&
2695 933 664 K¢
2415550 853 K¢
1783784 658 K¢
2111593 116 K¢
1855163 044 K¢
1549706 031 K¢&
1214681 806 K¢
1553178 065 K¢
1623 483 888 K¢
1301 296 333 K¢
814 980 032 K¢
909 455 149 K¢
1102 499 590 K¢
736 907 986 K¢
690 734 536 K¢
594 332107 K¢
480 828 618 K¢
506 337 671 K¢
457 263 492 K¢

262334 203 K¢
291 571 508 K¢
212039192 K¢
162 505 950 K¢
140798 548 K¢
153 957 526 K¢

166 017 493 K¢
119 988 168 K&
106 877 783 K&
75 476 674 K¢
104 082 952 K¢
117 890 776 K¢
92 669 856 K¢
72109 482 K¢
53 868 616 K¢
74 340 000 K¢
77 143 559 K¢
96 391 701 K¢
40576 190 K¢
39 359 064 K¢
52 270 506 K¢
49130 268 K¢

Internet zahrnuje reklamu v rozsahu projektu AdMonitoring

2015

15 966 670 673 K¢
12585 144 557 K¢
4505 084 875 K¢
4419700 132 K¢
3641183 319 K¢
2804 244106 K¢
2407107 132 K¢
1784 691 366 K¢
1845823187 K¢
1796 773 113 K&
1755591 900 Ké
1677 639 912 K¢
1298 547 842 K¢
1665 547 889 K¢
1263780 393 K&
1214706 581 K¢
903 143 880 K¢
1013 617 852 K¢
810186 432 K¢
805481 779 K¢
661 857 940 K¢
640 133 607 K&
496 989 803 K¢
441 695 292 K¢

265 550 940 K¢
266 298 813 K¢
232117 356 K¢
183 711 979 K¢
176 045 084 K¢
211 836 060 K&

177 087 049 K¢
124707 474 K¢
103 542 542 K¢
122 838 934 K¢
114 071 976 K¢
151 466 132 K¢
98 296 634 K¢
96 793 691 K¢
96 931 693 K&
83657 700 K¢
80 380 848 K¢
77 330 482 K¢
56 613 345 K¢
52 362 592 K¢
45529 515 K¢
49 418 878 K¢

2016

17 898 372 501 K¢
14 242 900 449 K¢
6 328 395 985 K¢
4997 424 932 K¢
4356 971 921 K¢
2793170 827 K¢
2369106 761 K¢
2635729 701 K¢
2 208 550 855 K¢
1876 893 355 K¢
1943 813 130 K¢
1985 664 773 K¢
1631465 726 K¢
650 950 979 K¢
1280 208 846 K¢
1255 888 216 K&
992 485 091 K¢
503 607 424 K¢
886198 994 K¢
914 288 415 K¢
766 106 699 K¢
885 857 025 K¢
546 889 375 K¢
511 689 188 K¢
1065 412 096 K¢
260 928 820 K¢
117 567 070 K¢
210 208 865 K¢
227107 190 K¢
200 660 242 K¢
149 405 321 K¢
444 015 257 K¢
64 092 015 K¢
119 991 776 K¢
122559 027 K¢
127 695 352 K¢
100 947 038 K¢
26 960 677 K¢
101 278 065 K&
122319105 K¢
132562 386 K¢
97 910 000 K¢
89 443 504 K¢
70 598 227 K&
59 763 927 K¢

57 331568 K¢
44022 854 K¢
42673 323 K¢

Celkem

48 756 991 664 K¢
37506 378 351 K¢
14571574 015 K¢
14 014 479 323 K¢
11 659 275 151 K¢
8293 348 598 K&
7191764 746 K¢
6204 205 725 K¢
6165 967 158 K&
5528 829 512 K¢
5249111 061 K¢
4 877 986 491 K¢
4483191 633 K¢
3939 982 756 K&
3845 285 572 K¢
3285574 829 K&
2805084121 K¢
2619724 866 K¢
2433293 411 K¢
2410504 730 K&
2022 296 746 K¢
2006 819 250 K&
1550 216 849 K¢
1410 647 972 K&
1065 412 096 K¢
788 813 962 K¢
675 437 390 K¢
654 365 413 K¢
573325119 K¢
517 503 873 K¢
515198 907 K&
444 015 257 K¢
407 196 558 K¢
364 687 418 K¢
332979 352 K¢
326 010 960 K¢
319101 966 K¢
296 317 586 K¢
292 244 555 K¢
291 222 278 K¢
283 362 695 K¢
255 907 699 K¢
246 967 910 K¢
244 320 410 K¢
156 953 462 K&
149 053 224 K¢
141 822 875 K&
141 222 469 K¢
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Zdroj: Nielsen Admosphere (monitoring internetu, zdroj: SPIR-Nielsen Admosphere, ceny TV dle sledovanosti, zdroj: ATO-Nielsen Admosphere)

Kategorie

Sirokosortimentni prodejny a Fetézce s prevahou potravin
Siroky sortiment zboZi s ptevahou elektroniky

Uvéry, obchodni tivéry

Siroky sortiment

Sirokosortimentni prodejny a fetézce s prevahou hobby, potieby
pro kutily

Nabytek

Motorové vozidla a jejich motory

Terénni automobily a SUV

Alkoholické pivo

Automobily nizsf stiedni t¥dy

Datové sluzby, tarify

Bankovni a spofitelni sluzby

Casopisy a ostatni periodické publikace

Léky proti kasli, chtipce, nachlazeni

BéZné, spotici ucty
Farmaceutické piipravky

Cinnosti souvisejici s telekomunikaéni stf
Projekty a projektové ¢innosti

Loterie
Péstici pletové krémy
Osobni automobily

Elekttina, plyn, teplo a klimatizovany vzduch

Létebné masti, oleje
Kolové napoje

Siroky sortiment zbo#i s ptevahou sportovnich potieb a oble¢eni

Internet zahrnuje reklamu v rozsahu projektu AdMonitoring
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Zdroj: Nielsen Admosphere (monitoring internetu, zdroj: SPIR-Nielsen Admosphere, ceny TV dle sledovanosti, zdroj: ATO-Nielsen Admosphere

Zadavatel (vlastnik znacky) 2014
UNILEVER CR 1539 659 785 K¢
Procter & Gamble Czech Republic 954 253 911 K¢
Lidl Ceska republika 1120 330 186 K&
Alza.cz 694 605 232 K¢
L'OREAL Ceska republika 905 963 606 K&
SAZKA 770 425 839 K¢
HENKEL CR 821 356 387 K¢
Tesco Stores CR 630 362 327 K¢
Penny Market 630 861 162 K¢
02 Czech Republic 653 778 906 K¢
Nestlé Cesko 644 537 797 K&
Mountfield 657 925 478 K¢
Vodafone Czech Republic 705 540 926 K¢
BILLA 566 601 323 K¢
Ferrero Ceskd republika 412 899 785 K¢
T-Mobile Czech Republic 609 076 269 K¢
Porsche Ceska republika 505 001 946 K&
Plzefisky Prazdroj 582 065107 K¢
Hyundai Motor Czech 519 851 428 K¢
Simply You Pharmaceuticals 381 041 901 K¢
Ceska spotitelna 385 245 641 K&
Beiersdorf 462 281 256 K¢
Kaufland Ceské republika 313 038 766 K¢
Reckitt Benckiser (Czech Republic) 364 040 332 K¢
Coca-Cola HBC Ceska republika 321921 070 K&

Internet zahrnuje reklamu v rozsahu projektu AdMonitoring

2014
3078 674 820 K¢
2125584 007 K¢
1699 009 264 K¢
1387 642 324 K¢
1082 934 297 K¢

905 877 247 K¢
861 056 516 K¢
566 379 191 K¢
797 122 591 K¢
802 750 527 K¢
796 312 439 K¢
613 768 692 K¢
605110 531 K¢
607 240 233 K¢
711 604 475 K¢
382576 672 K¢
811893131 Ke
665 258 023 K¢
650 521 716 K¢
628 737 720 K¢
650 176 819 K¢
552 186 666 K¢
335 618 289 K¢
407 531 313 K¢
371 258 054 K¢

2015

1469 277 684 K¢
954 718 923 K¢
1006 058 305 K¢
917 184 908 K¢
827 036 387 K¢
837 670 609 K¢
591 823 925 K¢
614 344 234 K¢
762 044178 K¢
634 390 793 K¢
625 887 594 K¢
666 828 841 K¢
609 377 775 K¢
643 674178 K¢
577 910 412 K¢
545 457 603 K¢
607 563 301 K¢
573 516 589 K¢
601 954 854 K¢
564 924 767 K¢
569 715 686 K¢
498 335 080 K¢
472900 755 K¢
376 310 648 K¢
485733 804 K¢

2015
3334354 028 K¢
2621755 424 K¢
2328 043 888 K¢
1440 631 344 K¢
1070 317 756 K¢

971727 938 K¢
889 894 656 K¢
971 086 565 K¢
833900 789 K¢
751 348 030 K¢
836 370 212 K¢
770 234798 K¢
779 777 523 K¢
704 315 133 K¢
704 634 822 K¢
739 316 754 K¢
483112 018 K¢
827 834 673 K&
657 854 337 K¢
600 506 629 K&
337793 743 K¢
514 986 819 K¢
549 722 397 K¢
567 790 543 K¢
508 678 854 K¢

2016

977 984 222 K¢
1361467 829 K¢
1051 452 247 K¢
1221754 623 K¢
820212 272 K¢
772932101 K¢
921 553 846 K¢
935146 230 K¢
733 254 568 K¢
836 413 930 K¢
805 057 329 K¢
733306 131 K¢
639 967 814 K¢
737 943 640 K¢
780 054 240 K¢
597 699 821 K¢
634 203 965 K¢
543 904 312 K¢
538 447 934 K¢
712 832139 K¢
635 078 204 K¢
611 833 184 K¢
627 579 979 K¢
668 822 761 K¢
542155 891 K¢

45

2016

4042 895 003 K¢
3159 741 549 K¢
2511715107 K¢
1501714 216 K¢
1162712 242 K¢

1253692 987 K¢
1044 465 854 K¢
1178 570 086 K&
930 563 395 K¢
852 843 634 K¢
586 491 789 K¢
793 007 576 K&
753 634 027 K¢
756 016 717 K¢
645 249 185 K¢
937 627 213 K¢
723 571 764 K¢
507 464 944 K¢
668 758 860 K¢
533 566 467 K¢
659 173 478 K¢
564 803 150 K¢
741 405 086 K¢
635748 025 K¢
637 339 615 K¢

Celkem

3986 921 692 K¢
3270440 663 K¢
3177 840 738 K¢
2833544 763 K¢

2553 212 265 K¢

2381028 599 K¢
2334734158 K¢

2179 852792 K¢

2126 159 908 K¢
2124583 628 K¢
2075482720 K¢
2058 060 450 K¢
1954 886 516 K¢
1948 219 141 K¢

1770 864 437 K¢
1752 233 693 K&

1746 769 213 K¢

1699 486 007 K¢
1660 254 216 K¢
1658 798 807 K¢
1590 039 531 K¢
1572449 520 K¢

1413519501 K¢

1409173 740 K¢
1349 810 766 K¢




46 VYZKUMY

Verejne dostupné
vyzkumy a studie

Pramérné hodinové sazby reklamnich agentur

Promény ceské spole¢nosti - vyzkum zjistujici

2017 - pravidelny vyzkum AKA mapuje vyvoj cen za volnoc¢asové aktivity Cech(l. Realizatofi: Sociologicky

komunikacéni sluzby. Realizator: AKA
Vice: www.mam.cz
bit.ly/2pks1YK

Ekonomicky pfinos reklamniho pramyslu pro HDP
zemi EU - studie zpracovana pro EACA a World
Forum of Advertisers. Realizator: Deloitte

Vice: www.aka.cz

bit.ly/2r1JIcR

N&zor verejnosti na komunikaci statu a verejnych
instituci - vyzkum nazord na Uroven a profesionalitu
komunikace verejnych instituci s obcany. Realizator:
AKA a TNS Kantar

Vice: www.aka.cz

bit.ly/2r1GI5F

ustav AV CR, Masarykova univerzita, Stem/Mark
a Median

Vice: www.promenyceskespolecnosti.cz
bit.ly/2jozDO01

Video na internetu - vyzkum zaméreny na zjistovani
povédomi o youtuberech, vlogerech a autorech videi
v Ceské populaci. Realizator: Nielsen Admosphere
Vice: www.nielsen-admosphere.cz

bit.ly/2pyW8b2



Fenomén Sedesatnikl - studie zaméfend na Zivotni
styl lidi ve véku 55-69 let. Realizace: OMG Research
a Media Club

Vice: www.fenomensedesatniku.cz

Spotrebitelsky vyzkum - vyzkum zaméreny na online
nakupovani a vyvoj trhu e-commerce. Realizace:
Acomware a lpsos

Vice: www.acomware.cz

bit.ly/2938TO9

Jaci jsou ¢esti millenidlové - pohled na chovani
generace ¢eskych millenidld. Realizace: NMS Market
Research a PR.Konektor

Vice: www.millenialove.cz

Luxusni znac¢ky v roce 2016 - studie o luxusnim
segmentu a postaveni jednotlivych znacek. Realizace:
Ogilvy & Mather

Vice: www.ogilvy.cz

bit.ly/2pwRj17

Myty a fakta o generaci 55+ - vyzkum zaméreny na
Zivotni styl lidi stargich 55 let. Realizace: Stem/Mark
Vice: www.mediaguru.cz

bit.ly/2g32fgL




Investice do marketingové komunikace
(expertni odhad cistych marketingovych investic)

100 Mld. K¢

2016

109 Mid. Kc

2017

Pomér investic mezi MEDIALNiMI a NEMEDIALNIMI kanaly (%)

58,1 Mld. K¢
53

49

Medialni kanaly Nemedidlni kanaly

2016

51,5 Mld. K¢

a7

Medialni kanaly Nemedidlni kanaly

2017

Spokojenost s investicemi do marketingové komunikace

Vyse Rozdéleni

investic investic
66%17%17% 66% 24% 10%
088 O

2016

Vyse Rozdéleni
investic investic
67% 19% 14% 72% 19% %

2017 N =101

Marketingova komunikace spolecnosti

33 26

25

8 9
Inovativni ,_—_,._,_-_,_-_,_—_‘ Konzervativni

<




Rozdéleni investic do NEMEDIALNICH kanalt (%)
58,1 Mld. Kc

Online a mobilni podpora 17 % 18 10,4 Mld. K¢
Eventy 15 % 14 8,1 Mld. K¢
Direct marketing 1% 1 6,3 Mld. K¢
Produkclt(earr)‘ra’olyMEDlALNl' 0% 0 6,0 Mid. KE
Darky a darkové predméty 1% 10 5,6 Mid. K¢
Sponzoring 9% 5,2 Mld. K¢
Produkcia[;r:hll\lEMEDlALNl' 8 9% 4.8 MId. K
Vérnostni programy 2,7 Mld. K¢
Interni komunikace 2,3 Mid. K¢
Spotiebitelské soutéze 1,3 Mld. K¢
Shoppermarketing 1,8 Mid. K¢
Telemarketing 1,2 Mld. K¢
Ostatni 1,4 Mld. K¢
2016 2017
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Tati, ten mésic,
na co je to
reklama?




IEAH

Jiz 240krat zazaril Gplnék na nasi praci. A stejné jako se sméje mésic z nocni
oblohy, tak se mize usmivat kazdy, kdo s nami zacne spolupracovat. Mame
dvacetiletou praxi v oboru audio a video produkce, zajisténi indoor i outdoor
eventd, Road Show, In-Store Promotion, digitalniho marketingu, aktivace
na socialnich sitich a spotrebitelskych soutézi. Diky zkuSenému profesio-
nalnimu tymu dokazeme klientdim nabidnout integrovanou marketingovou
komunikaci s vysokou mirou kreativity — od vstupni analyzy, pres navrh
strategie az po samotnou realizaci.

Jsme €lenem AKA - sekce aktivacni agentury.

Vyznamni klienti 3
SZIF, McCANN, Aerosol-Service, Potravinaiska komora CR

Ocenéni
Eastern European Business Elite Awards 2016 — Cena za Nejlepsi reklamni
agenturu roku 2016 udélovana britskym magazinem Corporate Vision

Klicovi lidé
Mgr. Martin Vyhnanek — vykonny reditel
Mgr. Pavel Prokop — manazer A/V sekce

Kontakt
1 YEAR & MORE PRODUCTION s.r.o.
Sabinova 707/7, 130 00 Praha 3

Tel.: +420 721 561 535
E-mail: martin@1year.cz

www. 1year.cz
youtube.com/1yearmore
facebook.com/1year.cz






‘ Aetna — jméno alidé

uz 25 let to delame spatneé

aetna.cz
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Kdyz chcete silny pribeh. WE_CAN.

Tvorime pfibéhy znacek jiz od roku 1990. Protoze kazda story potfebuje svého vypravece,

nase komunikacni skupina pracuje pro své klienty v nékolika tymech s unikatnim know-how.

At uz jde o klasickou reklamu, digitalni prostor, propagaci turistickych mist, nebo pomoc
neziskovkam, vSude jsme efektivni, tvirci a nezavisli.

Skupina COMTECH_CAN

COMTECH_CAN £CAN _CANMEDIA LOCOMOTION

Ménime pfFilezitost v akci

Comtech_Can je ryze teska agentura Mezinarodni sit’ _CANMEDIA je inovativni medialni Locomotion je aktivacni agentura,
se zameienim na kreativu a strategii. plisobici v CEE regionu. agentura s dlrazem na digitélni prostor. ktera meéni prilezitost v akci.

comtechcan.cz



7 DUVODU

v IV ’

PROC UDELAM PRISTI KAMPAN ZNOVU TADY

N

VYKONNY E-SHOP _ONLINE STRATEGIE EVROPSKA SPICKA EFEKTIVITA

]
5,

ROZUMNY ROZPOCET e

PRESNE ZACILENi .‘

KREATIVITA

Tahle agentura vynikd v mnoha oblastech komunikace. Dikazem je nase spolecna kampan pro
Skutecny dérek, ktera ziskala sedm ocenéni v sedmi marketingovych disciplinach. Za mésic jsme dostali od
darctl 12,5 milionu korun. Je dobré vedét, Ze mate partnera, se kterym miZete ménit svét k lepsimu.

Toma$ Vyhnalek
Reditel oddéleni fundraisingu, Clovék v tisni

COMTECH_CAN



Jednu polovinu penéz, které davate na reklamu, ‘ ‘
, , vyhazujete oknem. My pracujeme s tou druhou.

Lord Leverhulme
Unilever



DORLAND

marketing agency

D ORL A ND je ceska nezavisla komunika¢ni agentura
pusobici na trhu jiz od roku 1991. Je zakladajicim ¢lenem AKA.
Klientdm nabizime 25 let zkusenosti s kompletnim resenim
marketingové komunikace v oblasti strategického marketingu,
kreativnich reSeni kampani i jejich realizaci v digitalnim,
mediadlnim nebo eventovém prostredi. Nasim cilem je byt
klientovi partnerem k dosazeni nejlepSich prodejnich
vysledkl ¢i komunikaénich cild. Agentura byla u samého
zacatku zavadéni fady produktl na trh a vyznamné se
podilela na budovani image a obchodniho uUspéchu
renomovanych znacek.

Vyznamni klienti:

Miele, Auto Kelly, Narodni muzeum, CPI| Hotels,
Ministerstvo financi CR, Golf Konopisté, e-Sumava.cz,
CZECH BEVERAGE INDUSTRY COMPANY, Country
hotels & restaurants, volnocasovy aredl GUTOVKA,
Tempus Libri, COMPLETE CZ, Spolek pro chemickou
a hutni vyrobu, B64

Ocenéni:
Stribrna Effie v kategorii Verejnd sprava za kampan
,Kvalitni evropsky vyrobek*”.

Stribrna Effie v kategorii Rychloobratkové zbozi za
kampan ,,Dobra voda - denné doma!“

Druhé misto Nicholas Hall’'s INSIGHT MARKETING
& CREATIVE Award za kampan ,,Mucosin®.

Kontakt:

Markéta Vesecka
vykonna reditelka

DORLAND,spol.sro.
Rokycanova 794/31
130 21 Praha 3 - Zizkov

Tel./Fax: +420 222 782 747
E-mail: dorland@dorland.cz

www.dorland.cz
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wwwfchbczech.cz



LINK™

IS YOUR CREATIVITY PAYING?

Link evaluates and optimizes creative content in
order to maximize return on investment in the
short and long-term using both direct and
neuroscience measurement.

WHEN YOU NEED TO...

Find out if your creative

(including video, audio @ o Predict the impact
and display) will help of advertising on your
you achieve your 3 brand and sales

advertising objectives

Learn what works for your
brand to develop better
advertising over time

Optimize your creative
to maximize your
return on investment

WHY LINK?

and long-term effectiveness the most comprehensive
of advertising in driving evaluation of attention
brand equity and sales and emotional response

Extensively validated to @ 4 Combines direct and neuro
LOW  MEDIUM HIGH measure the immediate 2 measurement to provide
T

X \ Recognises the power
Unrly(;ﬂledl globalbdataﬁ)ase 110 » of creativity and nurtures
pr(()iv;) i r(eiz evlant e £ m?lr ls \ powerful, differentiated
A SRR DL e . e creative that drives
your creative development o

long-term brand successs

Please visit www.millwardbrown.com/CreativeDevelopment for more information KANTAR MillWARDBROWN




CREATIVE DEVELOPMENT PROGRAMS

Link™ is part of Millward Brown’s Creative Development Programs provide a tailorable suite of solutions
to guide your creative development process — from developing the communications idea that brings
your brand to life — to optimizing the executions you invest in.

Our solutions have been developed to answer key business questions at each stage of the creative
development process and are extensively validated to maximize both the short and long-term potential
of your advertising.

IDEA EXECUTIONAL EXECUTIONAL EXECUTIONAL
DEVELOPMENT IDEAS OPTIMIZATION EVALUATION

IDeA LINK LINKEXPRESS

(individual ads

PRE-LINK and campaigns)
MESSAGE ZOOM E-STATIC

WHY CREATIVE DEVELOPMENT PROGRAMS?

Underpinned by a common understanding of how advertising works.

We include both direct questioning and neuroscience methods within our solutions to give the
full picture.

We understand and measure both short and long-term effectiveness.
We offer the most comprehensive understanding of emotional response.
Our solutions can be applied across all channels.

Over 25 years of experience and continual innovation to always measure what matters.

Please visit www.millwardbrown.com/CreativeDevelopment for more information KANTAR MillWARDBROWN




DOKAZEME
o

Zaujmout

#tvorime #originalni #pribehy #kvalitniobsah #netradicniforma
#branding #zazitky #kreativnireseni #emoce #ideabyleemon #new #followus

Leemon Concept

Aktivacni marketingova agentura orientujici se v oblasti IDEA koncepci
se zaméFenim na proaktivni marketing, analyzy trhu a zakaznikd, online strategie,
shopper marketing, 3D design, tvorbu digitéalnich a interaktivnich projektd,
pofadani aktivaénich eventd.

leemon’
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FICIME UZ 10 LET!
A NEBRZDIME!

MAD /0
BY VACULIK

P R A G U E YEARS

MEDIA ADVERTISING DIGITAL
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McCANN

PRAGUE

Riegrovy sady 28
120 00 Praha 2
Telefon: +420 222 009 101

E-mail: inffo@mccann.cz



Media MVestments




Planning, Buying, Digital, Research...
to vSe ma kazda medialni agentura.

Zkusené lidi a proaktivni klientsky
servis ma

MEDIA INVESTMENTS

mediainvestments.cz
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Ogilvy: Rocenka AKA

Date: 07/03/17

Duration:

Page:

STORYBOARD

VIDEO

Vidime kreativniho reditele Marka
vchazet do kreativniho oddéleni.

AUDIO

Marek: Dneska pro vdas mam
naprosto famoézni brief!

VIDEO

AUDIO

Marek: Kone¢né mate Sanci
ukdazat, co ve vas je! Nemusite
se vibec omezovat!

VIDEO

Kreativnimu oddéleni
se zalesknou oci.

AUDIO

VIDEO

Marek jim ukazuje, co
celou dobu drzel v ruce.

AUDIO

Marek: Budeme vymyslet
dvoustranu do ro¢enky
Asociace komunikac¢nich agentur!

VIDEO

AUDIO

SFX: Rozpacité ticho.
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RRE WOR

(USA)

NE SWILDENSHEAD OF
DUVAL GUILLAUME MODE

(DENMARK) ALEXANDER
S LINDEMANN ROSINSKI (GE) R
REATIVE DIRECTOR / OGILVY &

POTKALI JSTE JE?
MLUVILI JSTE § NIMI?
NAZHAVILI VAS?

PIAF 2017 23. - 24. 5. 2017 WWW.PIAFAWARDS.COM
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RM RAND MARKETING DIRECTOR Al
JGLE) (FR) RALF DE HOU
TIVE CONTENT PRODUCTI
-FICER/PARTNE ARNO LINDEMANN CHIEF C
EATIVE DIRECTOR HEAD OF SOCIAL MEDIA / SON
E CHIEF CREATIVE { ‘ USA) PEDRO FERREIRA F)

— 2017
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NASIM CiLEM" !

JE NAPADITOST

A KREATIVITA .
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29

EVENTY TVORIME/
VSEMI SMYSLY :
Event EVENTY NAS BAVi Point of sale

% | 2
POSKYTUJEME | JSME TYM,
MAXIMALNI - KTERY SPC
PECI A SERVIS VYMYSLi A1
Ok 0

E Vice o nasem kreativnim tymu.



Cr

Creativity

2
VZDY
NAJDEME
RESENI

29

| MALYM DETAIL
VENUJEME |
POTREBNOU PE

29

PROFESIONA
| V OBORU
Production SIGNMAKI

Zname vsechny prvky dobré reklamy.

Jsme &eskd reklamni agentura, kterd pisobi na trhu od roku 1992.
Déladme véci efektivng, nikoli jen na efekt. Jsme profesiondlové

v oboru reklamy a signmakingu. Jsme kreativni, trendy

a jdeme s dobou. Jsme flexibilni a snazime se vzdy naijit Feseni.

Jsme tym, ktery spoleéné vymysli a tvofi.

Praha / Brno / www.skpublic.cz

S&K>PUBLIC



VCCP

THE CHALLENGER AGENCY
FOR CHALLENGER BRANDS



7 UniCredit Bank







/ RETAIL
NENI
REKLAMA

RETAILOVA
RESEN UMi
RETAILOVE
AGENTURY

www.wellen.cz
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Byt maly je krasné...

Zjidtovat, jak v&ci funguiji, zkoumat svét kolem a objevovat jeho moZnosti.
U¢it se zdolavat prekazky. Ziskavat zkusenosti a diky nim dospivat.
My uz jsme si tim progli. Ted' pomahame riist ostatnim.

V marketingu i v kariére.

Kdyz prerostete svuj svét, je ¢as podivat se dal.

V'V

WUNDERMAN

Uplné& nejvic nejvétsi agentura na trhu







Clenstvi v AKA ukonteno
v dubnu 2017

BRA
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TORY
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ZSKA POJISTOVNA
SKANSKA )| [seamm POJISTOVNA

VIENNA INSURANCE GROUP PHILIP MORRIS CR

VINVEST



entre

BRAND « STORY « EMOTION

SNTRLE

CTVRTSTOLETI EFEKTIVNIHO
TVURCIHO ZMATKU
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CLENOVE

Seznam=agentur




i

PRODUCTION

Nézev agentury 1YEAR & MORE PRODUCTION s.r.0. Nézev agentury AETNA, spol. s r.o.
Adresa Sabinova 707/7, 130 00 Praha 3 Adresa Hlinky 92, 603 00 Brno
Telefon 721561535 Telefon 511114711
E-mail martin@lyear.cz E-mail info@aetna.cz
Web www.lyear.cz Web www.aetna.cz
Datum zalozeni 15.8.1997 Datum zaloZeni 1992
CEO Mgr. Martin Vyhnének CEO Pavel Dolezal
Creative Director Mgr. Attila Kova¢ CFO Roman Stastny
Account Director Mgr. Hana Kvétova Group Account Director Pavel Smid
A/V Manager Mgr. Pavel Prokop Media Director Marek Hadra
Velikost realizaéniho tymu 12 Digital Director Michal Hluchy
Vybrani klienti SZIF, Aerosol-Service, MCCANN, Research Director Michal Trnavsky
Potravinafska komora CR Planning Director Michal Rozek
Creative Director Michal Pavlik
Velikost realiza¢niho tymu 30

Vybrani klienti

AT Computers, AutoCont CZ,
Continental Barum, Hewlett-Packard,
Kaspersky Lab Czech Republic,
Klepierre CZ, Pivovary Staropramen,
Profizoo, Tech Data Distribution,
Xella CZ

N L. 1IN
AGENCY

REKLAMNIi AGENTURA

y #A'M

Attention!Media

Nézev agentury ALL IN AGENCY, s.r.o. Nézev agentury Attention!Media, s.r.0.

Adresa Heleny Malifové 2, 160 00 Praha Ptislu$nost ke skupiné Omnicom Media Group

Telefon 233 091 411, 220 517 958 Adresa Lomnického 1705/5, 140 00 Praha 4
Fax 220517 876 Telefon 224490 399

E-mail dir@allin.cz Fax 234710 600

Web www.allin.cz E-mail marek.milacek@attentionmedia.cz
Datum zaloZeni 19.11.1991 Web www.attentionmedia.cz

CEO ing. David Sulc Datum zaloZen{ 24.2.1999

Group Account Director Mgr. Vitézslav Bojanovsky CEO spolecnost je fizena jednateli
Media Director Mgr. Barbara Sulcové Client Director Marek Milacek

Digital director Mgr. Vit Rabitiak Velikost realizaéniho tymu 9

Research director Mgr. Petr Kubka

Creative director Hana Gajdosikova

Velikost realizaéniho tymu 20

Vybrani klienti

Benzina, Asics, JAP, CSA, Bioline,
Amylon, Sapeli, X life




GERONIMO

FIGHTING FOR YOUR BRAND

Nézev agentury
Adresa

Telefon

E-mail

Web

Datum zaloZeni

Managing Director

Creative Director

Client Service Director
Business Development Director
Velikost realiza¢niho tymu
Vybranf klienti

AG GERONIMO s.r.0.

Na Trebesiné 41/1225,

100 00, Praha 10

210 082 530

agg(@aggeronimo.cz
WWW.aggeronimo.cz

1995

Pavel Bursik

Vitézslav Mare$

Jana Miklasova

Ondfej Janousek

18

Bauhaus, Boiron, Bosch, Canaba,
Cemex, Berlin-Chemie, EGAP, Fashion
Arena Prague Outlet, Fio banka,
FIRO-tour, Global Blue, HATcom, Hotel
Hoffmeister, Je$téd, Junkers, KM Beta,
Lécebné lazné Bohdanec, MetLife,
Partners, PGRLF, Pioneer Investments,
Porsche, ?PL, Rubikon, SCA TENA,
Servind, Spi¢ak, Unilever

NG

Bo0

Nézev agentury
Adresa

Telefon

E-mail

Web

Datum zaloZeni

CEO

Velikost realizaéniho tymu
Vybranf klienti

Boomerang Communication s.r.o.

Nad Kazankou 37,
171 00 Praha 7 - Troja

244 023 201
info@boomerang.co.com
boomerang.co.com

2001

Marek Slezak

55

Vodafone, Skoda Auto, VW, Radegast,
FLEXI, Hamé, CMSS, Ahold, Kofola,
Cesky terveny kii?, Zentiva,
Metropole, PPG, CBRE

BROTHERS

Nézev agentury

Adresa

E-mail

Web

Datum zaloZen{

CEO

Group Account Director
Creative Director

Velikost realizaéniho tymu
Vybrani klienti

Brothers s.r.o.

Nédrazni 32, 150 00 Praha 5
patrik.jedlicka@brothers.cz
www.brothers.cz

2000

Patrik Jedlicka

Jan Vocedalek

Jaroslav Novak

15

CEZ, Renault, Dacia, HPE, C SYSTEM,
Veracomp, Bohemia Sekt

COMTECH_CAN

Nézev agentury
Ptislusnost ke skupiné
Adresa

Telefon

Fax

E-mail

Web

Datum zaloZeni

CEO

CFO

Group Account Director
Media Director

Digital Director
Research Director
Creative Director
Velikost realiza¢niho tymu
Vybrani klienti

COMTECH_CAN
WE_CAN

Smolenské 137/22, 101 00 Praha 10
222722 006

222723 432
info.praha@icomtech.cz
comtechcan.cz

1990

Jan Rauschert

Ivan Abrt

Jiti Haugka

Pavel Janac

Petr Lastovka

Ale$ Vrba

Petr Vlasak

25

Protoze jsme hrdi na kazdého svého
klienta. Protoze rozpocty, které

méme k dispozici, nejsou métitkem
dilezitosti. ProtoZe pracujeme

pro &eské startupy i mezindrodni
korporace. Protoze prezentujeme
majiteltim firem i vynalezcim novych
vyrobku. Nechceme na nikoho z nasich
partnerti zapomenout. Proto je na
tomto misté nebudeme vyjmenovavat.



COMTECH_CAN

Nézev agentury
Ptislugnost ke skupiné
Adresa

Telefon

Fax

E-mail

Web

Datum zaloZeni

Group Account Director
Digital Director
Developer Supervisor
Velikost realiza¢niho tymu

COMTECH_CAN DIGITAL
WE_CAN

Smolenské 137/22, 101 00 Praha 10
222722 006

222723 432
info.praha@icomtech.cz
comtechcan.cz

1990

Hana Madlova

Petr Lastovka

Michal Amrich

15

CARAT

Nézev agentury
Piislugnost ke skupiné

Adresa

Telefon

Fax

E-mail

Web

Datum zaloZeni
Managing Director
Media Director
Digital Director
Research Director
Velikost realizaéniho tymu

CARAT Czech Republic s.r.o.
Dentsu Aegis Network
Czech Republic s.r.o.
Celetnd 19,116 22 Praha 1
224190 611

222328 370
info.czech@carat.com
www.carat.com/global/en
21. srpna 1992

Marek Hofhanzl

Martin Mlynek (Amplifi)
Lenka Auerova (AdExpres)
Zdenek Ficker (Data2Decisions)
45

‘ [}

CZECHPROMOTION

Nézev agentury

Adresa

Telefon

E-mail

Web

Datum zaloZeni

CEO

CFO

Group Account Director
Media Director
Research Director
Planning Director
Creative Director
Velikost realizaéniho tymu

CZECH PROMOTION group, s.r.0.
Thamova 289/13, 186 00 Praha 8
222 362 656
promotion@promotion.cz
www.promotion.cz

15. 2. 2006

Jan Coufal

Jana Sochorova

Michal Hatlapatka

Miloslav Drozen

Michal Hatlapatka

Michal Hatlapatka

Miloslav Drozen

12

nm@sm

Nézev agentury
Adresa
Koresponden¢ni adresa

Telefon

E-mail

Web

Datum zaloZeni
CEO

DARK SIDE a.s.
Malé Stupartska 634/7, 110 00 Praha 1

Jankovcova 1037/49, budova C,
170 00 Praha 7

727 968 207
info@dark-side.cz
www.dark-side.cz

16.12. 2011

Tom4s$ Jindifgek / Michal Kifz




DDB’

Nézev agentury
Ptislugnost ke skupiné
Adresa sidlo

Adresa korespondenéni
Telefon

E-mail

Web

Datum zaloZeni

CEO

CFO

Digital Director
Planning Director
Creative Director
Velikost realizaéniho tymu
Vybrani klienti

DDB, a.s.

Omnicom Group Inc.
Opletalova 25, 110 00 Praha 1
Lomnického 1705/5, 140 00 Praha 4
776 099 113
kristyna.farkasova@ddb.cz
www.ddb.cz/cs-cz/

8.1.1991

Darko Silajdzi¢

Petr Vykoukal

Michal Paulik

Kristyna Ochvatova
Radouane Hadj Moussa

45

McDonald’s, GSOB, VW Uzitkové
vozy, Eurovea, Wrigley's, TEVA, Four
Seasons

DORLAND

marketing

Nézev agentury
Piislugnost ke skupiné

Adresa

Telefon

E-mail

Web

Datum zaloZeni
CEO

CFO

Media Director
Digital Director
Research Director
Planning Director
Creative Director
Velikost realizaéniho tymu
Vybranf klienti

agency

DORLAND, spol. s r.o.

Independent member of
thenetworkone

Rokycanova 794/31, 130 21 Praha 3
222782747
dorland@dorland.cz
dorland.cz
10.9.1991

Markéta Vesecka
Ing. Jaroslav Krejbich
Zdenek Stejskal
Daniel Bare$

Ing. Tatana Vragova
Lucie Cespivova
Michal Horka

25

Miele, Auto Kelly, Ministerstvo
financi CR, Spolchemie, Narodni
muzeum, Czech Beverage Industry
Company, Golf Konopisté, country
hotels&restaurants, Complete CZ,
e-Sumava, CPI Hotels, volnocasovy
areal Gutovka, Tempus Libri, B64

C: elite

Nézev agentury
Adresa

Telefon

E-mail

Web

Datum zaloZeni
CEO

CFO

Creative Director
Velikost realiza¢niho tymu
Vybranf klienti

Elite Solutions, s.r.0.

Mili¢ova 470/6, 130 00 Praha 3 - Zizkov
604 826 879

info@elitesolutions.cz
elitesolutions.cz

2014

Jan Javornicky

Lubomir Lajo$

Jan Javornicky

12

Raiffeisenbank, Hypoteén{ bana, 02,
Plzeiisky Prazdroj, Generali, Ceska
pojistovna

FCBCZECH

Nézev agentury
Ptislu$nost ke skupiné
Adresa

Telefon

E-mail

Web

Datum zaloZeni

CEO

Managing Director

Group Account Director
Planning Director

Sr. Copywriter

Velikost realizaéniho tymu

FCB Czech s.r.o.
FCB Worldwide, Inc.

Kubanské namésti 1391/11, 100 00
Praha 10

724758 251
ahoj@fchczech.cz
www.fchezech.cz
2000

Ing. Petr Barto$
Liz Gump

Jana Offenbartlova
Liz Gump

Matgj Cerny

12+



X H N
geometry global
Nazev agentury Garp Integrated s.r.o. Nazev agentury Geometry Global, s.r.o.
Adresa Pobtezni 249/46, 186 00 Praha 8 Piislugnost ke skupiné WPP
Telefon 606 264 639 Adresa Privozni 2a, 170 00 Praha 7
E-mail ichoose@g-in.cz Telefon 221998111
Web WwWw.g-in.cz Fax 221998 888
Datum zaloZeni 2006 E-mail prague@geometry.com
CEO Ondiej Gottwald Web www.geometry.com
CFO Michal Henych Datum zaloZen{ 1998
Group Account Director Martin Koubek CEO Martin Pesta
Digital Director Adam Vesely CFO Michaela Prochazkova
Planning Director Daniel Plevny Group Account Director Iva Welker
Creative Director Alena Gottwald Creative Director Julia Dovlatova
Velikost realizaéniho tymu 18 Velikost realizaéniho tymu 45
Vybrani klienti Unilever, Mondeléz, Emco, Molson Vybrani klienti Visa, Intersport, British American
Coors, Sportisimo Tobacco, L’Qréal, Arméda spésy, Ceska
pojistovna, Cesky olympijsky vybor,
Unilever, Emirates, GoodMills
havas havas
] digital
Nézev agentury Havas Prague Nézev agentury Havas Digital Prague
Prisludnost ke skupiné Havas Prisludnost ke skupiné Havas
Adresa Expo 58, Letenskeé sady 1500, Adresa Expo 58, Letenské sady 1500,
170 00 Praha 7 170 00 Praha 7
Telefon 220 397 600 Telefon 220 397 600
E-mail havasprague@havas.com E-mail digital.prg@havas.com
Web www.havas.cz Web www.havas.cz
Datum zaloZeni 20.4.1995 Datum zaloZeni 1999
CEO Gilles Bérouard Digital Director Jakub Kaspar
CFO Jiti Lansky Digital Creative Director Pavel Vincenc
Group Account Director Ondiej Fiala Stuart Godwin
Digital Director Kristyna Bartoiiova Velikost realizaénho tymu 30
Planning Director Jakub Koéi Vybranf klienti Amnesty International, Sanofi,
Creative Director Eda Kauba Zentiva, Musée Qrévin, EKO_KON.[’
Prague City Tourism, Czech Tourism,
Vybrani klienti T-Mobile, mBank, Bernard, Mondeléz, E.ON, Husqvarna, Teva, T-Mobile,

Unibail-Rodamco, Husqvarna, EKO-
-KOM, Savencia, Museé Grévin,
Google, Pernod Ricard, Air France

(CSO0B, Google, Jde, Merk
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1 havas

Nazev agentury Havas Media Czech Republic, s.r.o. Nazev agentury Initiative Media Prague s.r.o.
Ptislu$nost ke skupiné HAVAS MEDIA GROUP Ptislusnost ke skupiné IPG Mediabrands
Adresa Mikuleckého 1311/8, 147 00 Praha 4 Adresa Thamova 183/11, 18600 Praha, Karlin
Telefon 241004 500 Telefon 225341160
Fax 241004 690 Fax 225341180
Web www.havasmediagroup.com E-mail prague.office@initiative.com
Datum zaloZeni 2011 Web www.initiative.com
CEO Mgr. Jaromir Soukup Datum zaloZen{ 24.1. 2000
Client Director Lukas Lowy CEO Radim Folwarczny
Client Director Vit Zibek
Media Director Gabriela Platilova
Digital Director Jan Bambas
Research Director Pavel Koreil
Velikost realizaéniho tymu 19
J. WALTER THOMPSON PRAGUE K N OW L I M I TS
Nézev agentury ]. Walter Thompson, s.r.o. Nézev agentury KNOWLIMITS Group a.s.
Ptislu$nost ke skupiné WPP Adresa Dienzenhoferovy sady 1,
Adresa Rozkosného 1058/3, 150 00 Praha 5 150 00 Praha 5
Telefon 227177121 Telefon 603 222 594
Fax 227177122 Fax To uz snad nikdo nepouziva :)
E-mail info.prague@yr.cz E-mail office@know.cz
Web www.jwt.com/jwtprague Web www.know.cz
Datum zalozen 1.10.1991 Datum zalozen 2005
CEO Petr Havlicek CEO Jan Vidim
CFO Josef Janousek Client Service Director Tomas Kozak
Velikost realiza¢niho tymu 16 Media Director Martin Kurzweil
Vybrani klienti Nestlé, Mazda, Shell, Bayer, Digital Director Martina Slezdkova
Bohemia Sekt Velikost realizaéniho tymu 73




leemon

Nézev agentury
Adresa

Telefon

E-mail

Web

Datum zaloZeni

CEO

CFO

Group Account Director
Digital Director
Planning Director
Creative Director
Velikost realizaéniho tymu
Vybrani klienti

Leemon Concept, s. T. 0.
namesti Svobody 1,
738 01 Frydek-Mistek
558 622 202
office@leemon.cz
www.leemon.cz

2008

Martin Tosenovsky
Nikola Tosenovska
Marika Matéjkova
Roman Skuplik
Veronika Zakova
Barbora Typltova

15

Savo, Knorr, Hellmann's, Carte d'Or,
Algida, MOL Ceska republika, Ceské
asociace stolniho tenisu, COOP
Centrum druzstvo, Miele, Mercure
Hotels, Accorhotels

103

Nézev agentury
Piislugnost ke skupiné
Adresa

Telefon

E-mail

Web

Datum zaloZen{

MD

CFO

Creative Director
Velikost realizaéniho tymu
Vybrani klienti

Leo Burnett Praha
Publicis Groupe
Jankovcova 23, 170 00 Praha 7
234711111
Ib@leoburnett.cz
www.leoburnett.cz
1991

Martin Kl¢o
Michal Kurka
Martin Pasecky

50

AXA, Auto Kelly, Birell, CSA,

FGA - Fiat, Jeep, Kingspan, MOL
Group, Nordic Telecom, Philip Morris
International, Procter&Gamble,
Raiffeisen stavebni spotitelna,

Radio Impuls a RockZone,

Saneca - Indulona, Sherbank,
TEVA/Vicks, Trelleborg/Mitas

MADE

BY VACULIK

Nézev agentury
Ptislu$nost ke skupiné
Adresa

Telefon

E-mail

Web

Datum zaloZeni

CEO

CFO

Managing Director
Executive Director
Strategy Director
Creative Director
Velikost realizaéniho tymu
Vybrani klienti

MADE BY VACULIK Prague
MADE BY VACULIK Bratislava
Krakovska 25, 110 00 Praha 1
222212 203
prague@vaculik.com
www.madebyvaculik.cz

2007

Juraj Vaculik

Stella Vodova

Zuzana Duréekova

Beata Streicherova

Eva Sinkové

Bohumil Dohnal

19

T-Mobile Czech Republic,
Raiffeisenbank, Stock Plzen-Bozkov /
znatky: Amundsen a Bozkov, Dobry
Andél, Kofola, Danone - Actimel,
CERGE-EL

MARK
BBDO

Nézev agentury
Ptislu$nost ke skupiné
Adresa

Telefon

E-mail

Web

Datum zaloZeni

CEO

CFO

Digital Director
Planning Director
Creative Director
Velikost realiza¢niho tymu
Vybrani klienti

Mark/BBDO, a.s.
Omnicom Group
Kiizikova 71, Karlin, 186 00 Praha 8
251 001 511
markbbdo@markbbdo.cz
www.markbbdo.cz
22.10.1990

Pavel Matgjicek
Vladislav Svoboda

Jan Pokorny

Mladen Grebo

Leon Sverdlin

30

PepsiCo, Mercedes-Benz, Bayer, Dr.
Oetker, Cofidis, Jacobs Douwe Egberts,
Miiller, Adastra, Austrian Airlines,
EkoTopFilm
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McCANN

DIGITAL
Nézev agentury
Ptislugnost ke skupiné
Adresa
Telefon
Fax
E-mail
Web
CEO
CFO
(¢(0]0]
Chief Creative Officer
Chief Digital Officer
Head of Strategy

Velikost realizaéniho tymu
Vybrani klienti

McCANN Digital
McCANN WORLDGROUP
Riegrovy sady 28, 120 00 Praha 2
222009101

222723 996
digital@mccann.cz
WWW.Imecann.cz

Jan Binar

Jitka Kuchatova

Martina Hejdova

Razvan Capanescu
Jaroslav Malina

Ales Vyhlidal

140

Vodafone, MasterCard, Bata, L'Oréal
Paris, Mixa, Maybelline New York,
Nokian Tyres, Cointreau, Tullamore
Dew, Hendrick's, Aperol, Nadace Mezi
nami, Nadace Terezy Maxové détem,
Polivkova smrst, Moneta

McCANN

PRAGUE

Nézev agentury
Piislugnost ke skupiné
Adresa

Telefon

Fax

E-mail

Web

Datum zaloZeni

CEO

CFO

€00

Chief Creative Officer
Chief Digital Officer
Head of Strategy
Velikost realiza¢niho tymu
Vybrani klienti

McCANN-ERICKSON PRAGUE
McCANN WORLDGROUP
Riegrovy sady 28, 120 00 Praha 2
222009101

222723 996
reception.prague@meccann.cz
WWW.MmCcann.cz

1991

Jan Binar

Jitka Kuchatova

Martina Hejdova

Razvan Capanescu

Jaroslav Malina

Ales Vyhlidal

140

Vodafone, MasterCard, Gambrinus,
Velkopopovicky Kozel, Gambrinus
Excelent, Bata, L'Oréal Paris, Mixa,
Maybelline New York, Billa, Nokian
Tyres, Cointreau, Tullamore Dew,
Hendrick’s, Aperol, Granko, Nadace
Mezi ndmi, Nadace Terezy Maxové
détem, Polivkovéa smrst

%

Nézev agentury
Ptislu$nost ke skupiné
Adresa

Telefon

Fax

E-mail

Web

Datum zaloZeni
CEO

Client Director

Media Director

Digital Director

Research Director
Velikost realizaéniho tymu

MEC Czech, s.r.0.

GroupM

Rozko$ného 3,150 00 Praha 5
420 234 299100
420234299101
mec.prague@mecglobal.com
www.mecglobal.cz
22.9.1992

Ondtej Simtinek

Martin Jicha, Markéta Endrstova,
Borislav Ivanov

Tomas Smid

Daniel Mansour

Renata Rosendorfska

69

% MEDEA

Nézev agentury
Ptislu$nost ke skupiné
Adresa

Telefon

Fax

E-mail

Web

Datum zaloZen{
CEO

Business Director
Client Director
Media Director
Digital Director
Research Director

MEDEA, a.s.
MEDEA, a.s.
Mikuleckého 1311/8, 147 00 Praha 4
241004 500

241004 690
info@medea.cz
www.medea.cz

1991

Mgr. Jaromir Soukup
Filip Doubek

Lukas Lowy

Josef Wagenknecht
Sarka Wagenknecht
Jan Matéjka



SNV VERIAAGE

Nézev agentury MediaCom Praha s.r.o. Nézev agentury MEDIA AGE, s.r.0.
Ptislugnost ke skupiné GroupM Adresa tiida Kpt. Jarose 1927/8,
Adresa Nadrazni 32, 150 00 Praha 5 602 00 Brno
Telefon 234 299 400 E-mail blazek@mediaage.cz
Fax 234 299 401 Web www.mediaage.cz
E-mail mediacom@mcpraha.cz Datum zalozeni 9.8.2005
Web www.mediacom.com CEO Mgr. David Blazek
Datum zalozenf 1997 Velikost realiza¢niho tymu 22
CEO Martin Kralik Vybrani klienti Galerie Vatikovka, Kooperativa,
Media Director Jii{ Rygavy Gumotex, VEBA, Rhea Holding,
Brno, MK, Eli Lilly, Cigler Software,

Digital Director Michaela Jirouchova Archeopark Pavlov
Research Director Jaroslav Krame$
Velikost realiza¢niho tymu 65
Media MVestments MINDSHARE
Nézev agentury MEDIA INVESTMENTS, a.s. Néazev agentury Mindshare
Adresa Karolinska 1, 186 00 Praha 8 Prisludnost ke skupiné GroupM
Telefon 222212767 Adresa Rozko$ného 5, 150 00 Praha 5
E-mail lenka.kroupova@mediainvestments.cz | Telefon 234299 200
Web mediainvestments.cz Fax 234 299 222
Datum zaloZeni 2005 E-mail jirivitek@mindshareworld.com
CEO / Managing Director Jan Klapa / Tom4s Polisensky Web www.mindshare.cz
Client Director Pavel Bartak Datum zaloZeni 10.5.1999
Media Director Barbora Hovorkové CEO Jitf Vitek
Digital Director Jan Svatek Client Director Josef Vacovsky
Research Director Lucie Vl¢kova Media Director Ales ] Ef‘f‘bek
Velikost realizaéniho tymu 26 Digital Director Martin Rehacek

Research Director Jiti Udatny

Velikost realizaéniho tymu 69




momentum

B W

k’ i MEDIA

Nazev agentury Momentum Czech Republic Nazev agentury MOTYL MEDIA s.r..
Ptislugnost ke skupiné McCANN Prague Adresa Zerotinova 720,
Adresa Riegrovy sady 28, 120 00 Praha 2 757 01 Valasské Mezifici
Telefon 222009101 Telefon 571 615 880
E-mail david.cermak@momentumww.com E-mail motyl@motyl.cz
Web www.mccann.cz/momentum Web www.motyl.cz
Datum zaloZeni 2005 Datum zaloZeni 1997
CEO David Cerméak CEO Jarek Stielecky
CFO Jitka Kuchatova Velikost realizaéniho tymu 15
Group Account Director Alexandr Stojéev
Creative Director Jan Micka
Velikost realiza¢niho tymu 19
Vybrani klienti Ferrero Ceska republika, Haribo, ING

Bank, Ministerstvo $kolstvi, mladeze

a télovychovy, Ministerstvo pro mistni

rozvoj, Nokian Tyres, Potravinatska

komora Ceské republiky, SZIF,

Teekanne, Vinarsky fond - Vina

z Moravy, vina z Cech, Volkswagen

Financial Services
nen[olOgilvy nydrie.
Nézev agentury NEO@Ogilvy Czech, s.r.o. Néazev agentury Nydrle s.r.o.
Prisludnost ke skupiné Ogilvy Group Prisludnost ke skupiné KINDRED GROUP
Adresa Ptivozni 2a, 170 00 Praha 7 Adresa Drtinova 8, 150 00 Praha 5
Telefon 221998111 Telefon 222710 373
Fax 221998 888 E-mail hello@nydrle.net
E-mail media@neoogilvy.cz Web www.nydrle.net
Web www.neoogilvy.cz Datum zaloZeni 7.4.2004
Datum zaloZeni 2001 CEO Pavla Nydrle
CEO Petr Struna CFO Petra Petrusova
CFO Michaela Prochazkova Group Account Director Barbora Suffnerovéa
Velikost realizaéniho tymu 10 Creative Director Roman Cihalik
Vybrani klienti Air Bank, IBM, Nespresso, Preciosa, Vybrani klienti Vodafone, Moneta Money Bank, Billa,

Prague City Tourism, Xmarton,
Intersport

NG Myslbek, Unibail Rodamco, CSA,
LG, Unilever, Mapa Spontex, Tkea



OgilvyOne

Ogilvy&Mather

107

Nazev agentury OGILVY ONE, a.s. Nazev agentury Ogilvy & Mather spol s r.o.

Ptislugnost ke skupiné Ogilvy Group Piislugnost ke skupiné Ogilvy Group

Adresa Privozni 2a, 170 00 Praha 7 Adresa Privozni 2a, 170 00 Praha 7

Telefon 221998111 Telefon 221998111

E-mail info@ogilvy.cz Fax 221998 888

Web www.ogilvyone.cz E-mail info@ogilvy.cz

Datum zaloZeni 1999 Web www.ogilvy.cz

MD Martin Lauer Datum zaloZeni 1992

CFO Michaela Prochazkova CEO Ondtej Obluk

Planning Director Graeme Murray CFO Michaela Prochazkova

Creative Director Marek Linhart Planning Director Graeme Murray

Velikost realiza¢niho tymu 45 Creative Director Tomas Belko

Vybrani klienti Komer¢ni banka, Modré pyramida, Velikost realiza¢niho tymu 70
IBM, Nestlé, CMSS, SmartPay, Loono, Vybrani Klienti Air Bank, Allianz, CKP, Cesky
ALSA, Tesco, L'Oréal, Astrid, Dr. Max, olympijsky vybor, CPZP, Ford, Nadace
T-Mobile, ARETE Invest Leontinka, Philips, Tesco, UPC

Nézev agentury OMD Czech, a.s. Nézev agentury PHD, a.s.

Prisludnost ke skupiné Omnicom Media Group Prisludnost ke skupiné Omnicom Media Group

Adresa
Telefon

E-mail

Web

Datum zaloZeni

CEO

Client Director

Media Director

Digital Director

Research Director
Velikost realiza¢niho tymu

Lomnického 1705/9, 140 00 Praha 4
222077 201
czinfo@omd.com
www.omd.cz
21.5.1993

Jiti Herian
Branislav Kobar
Martin Sebesta
Petr Ne$ptirek
Zdenék Kubena
90

Adresa

Telefon

Fax

E-mail

Web

Datum zaloZen{
CEO

Client Director
Media Director
Digital Director
Research Director
Velikost realizaéniho tymu

Lomnického 1705/5, 140 00 Praha 4
234710 666

234710 600
katerina.strakova@phdmedia.com
www.phdnetwork.cz

1.5.2006

Ludék Haton

David Martinasek

Martin Sebesta

Pavel Galik

Magdaléna Laskova

30




prg:mo

factory

Nézev agentury
Adresa

Telefon

E-mail

Web

Datum zaloZeni

CEO

CFO

Velikost realizaéniho tymu
Vybrani klienti

Promotion Factory CR, s.r.0.

Vsehrdova 560/2,
118 00 Praha 1 - Malé Strana

603 807 895
erik@promofactory.cz
www.promofactory.cz
2001

Erik Sidlak

Sylva Markova

7

Ferratum Bank, PRO.MED.CS Praha,
MEDA Pharma, a PRiori

Nézev agentury
Piislugnost ke skupiné
Adresa

Telefon

Fax

E-mail

Web

Datum zalozeni

CEO

CFO

Managing Director
Media Director

Digital Director
Research Director
Planning Director
Creative Director
Velikost realizaéniho tymu

Publici$

PRAGUE

Publicis Prague

Publicis One

Jankovcova 23, 170 00 Praha 7
234711111

234711199
michalwinkler@publicis.cz
www.publicis.cz

1995

Tomé$ Varga

Michal Kurka

Michal Winkler

Jan Babicky

Anna Brezinova

Michal Seda

Michal Seda

Petr Malina

20

.remmark

Nézev agentury

Adresa

Telefon

Fax

E-mail

Web

Datum zaloZeni

CEO

CFO

Group Account Director
Research Director
Creative Director
Velikost realiza¢niho tymu

REMMARK, a.s.
Kiemencova 178, 110 00 Praha 1
210210 810

210 210 800
info@remmark.cz
www.remmark.cz
13.3.1998

Ing. Roman Hefman
Monika Obermajerova
Radek Baca

Ing. Jiti ToSer

Tomas Rorecek

20

SAATCHI & SAATCHI

Nézev agentury
Ptislu$nost ke skupiné
Adresa

E-mail

Web

CEO

CFO

Managing Director
Media Director
Digital Director
Research Director
Planning Director
Creative Director

Saatchi & Saatchi

Publicis One

Jankovcova 23, 170 00 Praha 7
katerina.kovarovicova@saatchi.cz
www.saatchi.cz

Toma$ Varga

Michal Kurka

Tomas Lobel

Jan Babicky

Anna Bfezinova

Michal Seda

Toma$ Grmela

Ondtej Hiibl



S&K>PUBLIC

Nézev agentury
Ptislugnost ke skupiné
sidlo spole¢nosti

hlavni provozovna
Telefon

Fax

E-mail

Web

Datum zaloZeni

CEO

CFO

Group Account Director
Media Director

Digital Director
Research Director
Planning Director
Creative Director
Velikost realizaéniho tymu
Vybrani klienti

S&K PUBLIC spol. s r.o.

S&K GROUP

Hostéalkova 117, 169 00 Praha 6
Jana Babaka 11, 612 00 Brno
541218 577-8

541 212 479
public@public.cz
www.skpublic.cz

1992

JUDr. Radek Svoboda

Ing. Jan Figlovsky

Ing. Zbysek Novak

Ing. Jan Brabec

Ing. Jan Brabec

Ing. Karel Kagpar

Ing. Karel Kagpar

Vojtéch Obrovsky

27

Ahold Czech Republic, Andreas Stihl,
Generali, Globus CR, Ondragovka,
Porsche Ceska republika, Servind,
Scania Czech Republic, Veka

SCHOLZ F FRIENDS

Nézev agentury
Piislugnost ke skupiné
Adresa

Telefon

E-mail

Web

Datum zaloZen{

CEO

CFO

Group Account Director
Creative Director
Velikost realiza¢niho tymu
Vybrani klienti

FRAHA

SCHOLZ & FRIENDS s.r.0.
WPP

Zlatnicka 10, 110 00 Praha 1
225 987 057
praha@s-f.com
sfpraha.cz

4.4.2009

Tom4s Kopecny

Marcela Tyl$ova

Barbora Héjkova

Tom4s Kopecny

25

Unipetrol RPA, Tchibo Praha,
Wiistenrot stavebni spofitelna,
Wiistenrot hypoteéni banka,
BENZINA - odstépny zavod, iShorts,
Stop Cafe, HC Verva Litvinov

/A S.E.N.

M ARKETINGAREKLAMA
Nézev agentury

Prislugnost ke skupiné
Adresa

Telefon

Fax

E-mail

Web

Datum zaloZeni
CEO

Client Director
Media Director
Digital Director
Research Director
Velikost realizaéniho tymu

Marketingova
spole¢nost S.E.N., spol. s r.o.

¢eska nezavisla komunikac¢ni agentura

Kvétnového vitézstvi 1119/29,
149 00 Praha 4

267 913 018

267 913 019
sen@sen-marketing.cz
www.sen-marketing.cz
1991

Jiti Walder

Roman Fiala

Milan Lzica¥

Toma$ Petruska

Petr Walder

17

.‘
o symbio

Nézev agentury
Adresa

Telefon

Fax

E-mail

Web

Datum zaloZeni
CEO

CFO

Velikost realiza¢niho tymu
Vybranf klienti

SYMBIO Digital, s.r.o.

Na Manindch 14, 170 00 Praha 7
233370 509

233 374 555
info@symbio.agency
www.symbio.agency

1.6.1999

Libor Simon & Robert Haas
Dalibor Bucek

54

Sazka, Nestlé, Plzetisky Prazdroj,
Karlovarské mineralni vody, Hypotec¢ni
banka, E.ON, LEGO, CSOB, CBRE,
Hartmann-Rico




Nézev agentury
Ptislugnost ke skupiné
Adresa

Telefon

Fax

E-mail

Web

Datum zalozeni

CEO

Client Director

Media Director

Digital Director

Research Director
Velikost realizaéniho tymu

Universal McCann s.r.0.
IPG Mediabrands
Thamova 183/11, 186 00 Praha - Karlin
225001 212

225341180
prague.office@umww.com
WWW.UMWW.COm
15.7.2002

Marek Svoboda

Michal Benda

Gabriela Platilova

Jan Bambas

Pavel Koreil

48

ol
vcee

Nézev agentury
Piislugnost ke skupiné
Adresa

Telefon

E-mail

Web

Datum zaloZeni

CEO

Planning Director
Creative Director
Velikost realizaéniho tymu
Vybrani klienti

VCCP PRAGUE

VCCP

Ostrovni 30, 110 00 Praha 1
255711 801
prague@vccp.com
WWWyCCpprague.com
1. 3.2000

Helena de la Barre
Henri de la Barre
Dejan Stajnberger

50

UniCredit Bank, Heineken, Stock,
Nutricia, OLX, Forum 2000, KKCG,
Nestlé, Fortuna

Nézev agentury
Ptislusnost ke skupiné

Adresa

Telefon

Fax

E-mail

Web

Datum zaloZeni
Managing Director
Media Director
Digital Director
Research Director
Velikost realizaéniho tymu

VIZEUM Czech Republic s.r.o.

DENTSU AEGIS NETWORK CZECH
REPUBLIC S.R.0.

Celetnd 19,116 22 Praha 1
224190 611

222328 370
info.czech@vizeum.com
wwwyizeum.com
7.9.1999

Sarka Stépénova

Martin Mlynek (Amplifi)
Tomés Butil (AdExpres)
Zdenék Ficker (Data2Decisions)
23

@ wellen

retail experience

Nézev agentury

Adresa

Telefon

Fax

E-mail

Web

Datum zaloZeni

CEO

CFO

Group Account Director
Creative Director
Velikost realizaéniho tymu

WELLEN a.s.
Cerpadlova 991/4a, 190 00 Praha 9
270 004 040
270 004 059
info@wellen.cz
wwwwellen.cz
27.1.2003
Petr Simek
Ladislav Marek
Jakub Pistorius
Linda Petrova
50



WMC GREY

Nézev agentury
Ptislugnost ke skupiné
Adresa

Telefon

E-mail

Web

Datum zaloZeni

CEO

Managing Director
Creative Director
Velikost realizaéniho tymu
Vybrani klienti

WMC Praha, a.s.
GREY Group EMEA
Hvézdova 1734/2c, 140 00 Praha 4
266 798 100
info@wmcgrey.cz
WWWWINCErey.cz
13.2.2002

Tomas Vondracek
Adéla Krausova
David Suda

45

Emirates, Procter&Gamble, Volvo,
Kofola, CzechTourism, MOL Ceské
republika, Pepco, JIC, Laufen CR,
Metropolitn{ univerzita

WMC GREY

Nézev agentury
Piislugnost ke skupiné
Adresa

Telefon

E-mail

Web

Datum zaloZeni

CEO

Managing Director
Creative Director
Velikost realizaéniho tymu
Vybrani klienti

WMC Grey Digital
GREY Group EMEA
Hvézdova 1734/2c, 140 00 Praha 4
266 798 100
info@wmcgrey.cz
WWWWINCErey.cz
13.2.2002

Tomas Vondracek
Adéla Krausova
David Suda

45

Emirates, Procter&Gamble, Volvo,
Kofola, CzechTourism, MOL Ceské
republika, Pepco, JIC, Laufen CR,
Metropolitn{ univerzita

@Y WUNDERMAN

Nézev agentury
Ptislu$nost ke skupiné
Adresa

Telefon

E-mail

Web

Datum zaloZeni

Managing Director
Executive Director

CFO

Creative Director

Group Operations Director
Group Business Director
Group Business Director
Group Business Director
Velikost realiza¢niho tymu
Vybrani klienti

Wunderman s.r.o.
Young & Rubicam
Nédrazni 762/32, 150 00 Praha 5
222177130
info@wunderman.cz
wwwwunderman.cz
1996

EvZen Drtina

Karel Duchek

Josef Janousek
Richard Stiebitz
Kristyna Simonové
Vendula Mrazova
Tomas Burka
Jaroslav Novak

~450

Ford Motor Company, Shell, Fischer
Group, Dr. Max, innogy, Globus

Y&R

Nézev agentury
Ptislu$nost ke skupiné
Adresa

Telefon

Fax

E-mail

Web

Datum zaloZeni

CEO

CFO

Executive Managing Director
Planning Director

Creative Director

Velikost realizaéniho tymu
Vybrani klienti

Young & Rubicam Praha

WPP

Nédrazni 762/32, 150 00 Praha 5
227177121

227177122

info.prague@yr.cz

WWWYT.CZ

10.1.1991

Petr Havlicek

Josef Janousek

Tomas Dvoidk

Tomas Mrkvitka

Tereza Svérakova

97

Ceska spotitelna, Ceska pojistovna,
innogy, Staropramen, Genprali
Pojistovna, Philip Morris CR, Hill's,
Opel, Hello, Danone, BEL, Narodni

divadlo, Hartmann, Xerox, Forbes,
Barilla, Colgate, Nature, FAB




ASOCIACE MEDIALNICH AGENTUR, spolek

o 04228987
DIC Cz04228987
Adresa Manesova 1643/92

Praha 2 - Vinohrady, 120 00

Telefon +420 224 934 518
+420 737 258 147

E-mail ondrej.novak@asmea.cz

Predseda rady spolku
Ing. Petr Chajda

Rada spolku Ing. Petr Chajda
Ing. JiFi Vitek
Ing. Josef Wagenknecht

Vykonny reditel
Mgr. Ondrej Novak

Clenstvi v organizacich / realizace vyzkumu
- fadny ¢len Asociace televiznich organizaci (ATO)
- kolektivni ¢len AKA
- &len SKMO, spolurealizator vyzkumui Media Projekt
a Radio Projekt
- ABC CR KancelaF ovéfovani nakladu tisku

CLENOVE ASOCIACE MEDIALNICH AGENTUR

DENTSU AEGIS NETWORK CZECH REPUBLIC s.r.o.
(zastupce agentur sité Dentsu)

Group M, s.r.o.

Initiative Media Prague s.r.o. (zastupce agentur sité IPG)
KNOWLIMITS Group a.s.

Marketingova spole¢nost S.E.N., s.r.o.

MEDIA INVESTMENTS a.s.

MEDEA a.s.

MMS Communication Czech s.r.o.

PHD, a.s. (zastupce agentur sité Omnicom)

ASMEA

ASOCIACE MEDIALNICH AGENTUR



RECMA

OVERALL ACTIVITY REPORT 2015

June 2016
Rank Industry Agencies / Media branches Overall
shares activity
2015 Independents / Non-part of the networks 2015
rounded
€ Mo
1 21,2 % MEDEA / Independent 233
2 12,0 % MediaCom / GroupM 132
3 9,1% MEC / GroupM 100
4 8,5% OMD / OMG 93
5 7,4 % PHD / OMG 81
6 6,2 % Zenith / Publicis Media 68
7 5,9 % Mindshare / GroupM 65
8 4,9 % Starcom / Publicis Media 53
9= 4,5 % Havas Media / Havas Media Gr 49
o= 4,5 % KNOWLIMITS / Independent 49
1 3,6 % Carat / Dentsu Aegis Network 39
12 3,2% Maxus / GroupM 35
13 2,9% UM / Mediabrands 32
14 2,1% AIM / OMG 23
15 1,9 % Media Investments / Independent 20
16 1,2 % Initiative / Mediabrands 13
17 0,8 % Vizeum / Dentsu Aegis Network 9
- 100 % Total 17 brands
Media agency industry according to RECMA 1095

ASMEA

ASOCIACE MEDIALNICH AGENTUR




Autofi textu:

Marek Hlavica, Chairman AKA
Jaroslav Krupka, Médiar

Martina Vojtéchovska, Mediaguru
Kristina Hartmann, Nydrle

Marek Buchta, konzultant

Medialni data poskytl:

ASMEA

Pfehled odbornych skol poskytl:
Media & Marketing

EditoFi: Marek Hlavica a Stefan Svec
Graficka uUprava: Tomas Trnobransky

Vytisky roéenky AKA mUzZete objednat
na adrese:

AKA

Manesova 1643/92

120 00 Praha 2

e-mail: office@aka.cz

tel.: +420 224 934 518

+420 608 060 848



» ”
zelene

JEDINECNA TISKARNA SVE VELIKOSTI V CENTRU PRAHY

Jsme tradic¢ni ceskou firmou, poskytujici komplexni polygrafické sluzby v oblasti
archového ofsetu. Smyslem nasi prace je uspokojeni i téch nejnaroc¢néjsich klientt.
O tom, Ze se nam nase prace dafi, svéd¢i nejen fada spokojenych zakaznik,

ale i ocenéni za polygrafické zpracovani, ktera jsou nam kazdoro¢né udélovana.

TISKARNA LIBERTAS, a.s. Tel.: +420 227 018 273 T
Drtinova 10, 150 00 Praha 5 Mobil: +420 773 975 867
www.tiskneme.cz E-mail: info@tiskneme.cz Libertas

k
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