ASOCIACE
KOMUNIKACNICH
AGENTUR

Tiskova zprava
Praha, 26. cervna 2024

vewrs

Call for Entries: Effie, soutéZ o nejefektivnéjsi marketingovou kampan
v CR, spusti prihlasovani 26. €ervna

Nejvyznamnéjsi tuzemska soutéz reklamni a marketingové efektivity Effie Czech Republic
otevira prihlasovani do svého 27. rocniku. Zajemci mohou podavat prihlasky do vsech

YT

Effie, sout&Z o nejefektivnéjsi reklamni kamparn v CR, spousti pfihlaovani 26. €ervna. Soutéz o
nejefektivnéjsi reklamu porada kazdym rokem jiz 27 let Asociace komunikaénich agentur
(AKA).

V Ceské republice se ceny Effie rozdéluji jiz od roku 1997 a za dobu ptsobeni na ¢eském trhu
prosly soutézi tisicovky praci. ,Internet a digitalizace ekonomiky prinesly ohromnou skdlu
ndstroji komunikace. To se logicky projevuje i v Effie. S tim souvisi i rozsifovdni o nové
kategorie a ceny a v neposledni fadé zefektiviiovdni zplisobu hodnoceni,“ vysvétluje Katefina
Hrubesova, vykonna reditelka AKA.

Do letosniho rocniku se soutézici budou moci hlasit od 26. ¢ervna do 18. srpna. Sedmadvacaty
ro¢nik bude vice nez v minulosti klast diraz na komunikacni obsah. ,Staré zndmé ,obsah je
krdl“ plati vic a vic. Ve svété mnoha komunikacnich platforem, podcastu a socidlnich médii je
zdsadni zaujmout pozornost konzumenta. A to nejde bez kvalitniho obsahu. Nicméné také
stdle plati: efektivita je jen jedna, a proto Effie i naddle poskytuje prostor plnoformdtovym
kampanim, digitdlnim kampanim, ale také kampanim z oblasti PR atd.,” komentuje Ondfej
Novak, projektovy manager Effie a feditel ASMEA.

Jiz potfeti bude v Effie kategorie Digitalni marketing a cena za nejefektivnéjsi vyuziti YouTube,
kterou bude hlavni partner, ¢esky Google, udélovat i letos. Zlato v nové kategorii loni vyhral
T-Mobile s kampani Magenta TV se stala hvézdou diky TV ikoné (Ogilvy). Tento projekt ziskal i
Cenu Google za nejlepsi vyuZiti YouTube. , YouTube v Cesku zasdhne mési¢né vice nez sedm
miliont lidi v dospélé populaci, a je proto velmi oblibenou platformou pro sdileni viderl
jakékoliv délky. Vazime si kreativity a origindlnich ndpadt, se kterymi znacky neustdle
prichdzi, a tésime se, s ¢im se ucastnici prihldsi letos,“ fika Marie Kratka z Google.

., V' rdmci EFFIE takeé letos opét ocenime origindlni koncepty video obsahu bez ohledu na jejich
formdt, délku ¢i umisténi na platformé. Ocenéni Prima Video Awards udélime tém
nejefektivnéjSim a nejinovativnéjsim kampanim v oblasti prémiového video obsahu,"
vysvétluje Marek Singer, generalni feditel skupiny Prima.
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Letosni novinkou bude cena pro Nejlepsi vyuZiti audio obsahu, jejimz partnerem je spole¢nost
Active. Partnerem Effie se navic stava také spolecnost C&See, kterd je nové patronem
kategorie Obsahovy marketing. Obé spole¢nosti patfi do medialni skupiny Czech Media
Invest. Jeji feditelka Martina Rihova k partnerstvi uvadi: , Buh existuje. Je to obsah. A taky
umeéni ho dobre vyuzit. V CMImoc dobre vime, Ze pokud nemdte co rict, nepomUize sebelepsr
marketing. Zdroven ten skvély obsah musite dostat k lidem. Ddvd ndm tak smysl stdt se
patronem content kategorir*.

K Effie neodmyslitelné patfi také tradic¢ni galavecer. Ten letosni bude s nékolika zajimavymi
zménami, které si nicméné organizatori jesté nechavaji pro sebe. Vyhlaseni probéhne 14.
listopadu v Kiné Lucerna.

O tom, kdo obdrzi cenu Effie, rozhoduje nezavisla porota sloZzena ze zastupct zadavateld,
komunikacnich agentur, medialnich agentur, vyzkumnych agentur (¢len( sdruzeni SIMAR),
zastupcl odbornych médii a zastupcl Google i skupiny Prima. Letos bude porota opét vybirat
ze Sestnacti kategorii. Garantem kategorie PR je APRA. Partnerem vyzkumné ¢asti je sdruzeni
vyzkumnych agentur SIMAR. Partnery Effie dale jsou agentury IPSOS, Kantar a Ressolution,
spole¢nost Westfiled Rise. Medialnim partnery pak z(stavaji FTV Prima a Marketing a Media.

O Effie

Effie je zkratka slova Effectiveness (efektivnost) a oznacuje soutéZ o nejefektivnéjsi reklamu. Ve dvoukolovém
rozhodovani porota posuzuje méritelné, prokazatelné vysledky kampani ve vztahu k zadanym cildim a hodnoti ¢innost
kampani v poméru k vynaloZzenym prostredklim. Kreativita, k niZ se prihlizi ve druhém kole hodnoceni, je zde chapana v
sirsim slova smyslu: jako inspirativnost strategického feseni a napaditost komunikac¢niho mixu i jako Ucelnost a
cilevédomost, s nimiz ztvarnéni kampané slouzi zvolené strategii.

Effie prekracuje hranice reklamy a tradicnich médii, protoZze moderni marketing kombinuje rGzné komunikacni
discipliny a vyuZiva nova média. Podle mezinarodniho prizkumu reklamy (GWA) je Effie nejprestiznéjsi soutézi v oblasti
komercnich komunikaci. Kona se ve vice jak tficeti vyspélych zemich svéta a ma i dva nadnarodni formaty: Euro Effie,
evropskou soutéz o nejefektivnéjsi kampan, kde podminkou Gcasti je Gspésné vyuziti alespon ve dvou zemich starého
kontinentu, a Gobal Effie, kde je podminkou vyuZiti aspon v Sesti zemich svéta.

V Ceské republice byl usporadan prvni ro¢nik v roce 1997, kdy AKA ziskala licenci od americké spole¢nosti AMA N.Y. V
prvnim roc¢niku soutézilo 23 kampani.

Vice na www.effie.cz

O AKA
AKA - Asociace komunikacnich agentur je vybérova organizace nejvyznamnéjsich subjektl v oblasti komeréni

komunikace sdruzujici medialni, reklamni, CRM a marketingové agentury. Jejim cilem je zajistovat priznivé prostredi
pro podnikani ¢len(i, budovani dobrého jména oboru, odborné vzdélavani a podpora aktivit ke zvySovani profesionalni
Urovné odbornik(l na komunikaci. Rovnéz dba o etické standardy komeréni komunikace prostrednictvim Rady pro
reklamy s mezinarodnim presahem v CR.

Vice na www.aka.cz

Kontakty pro média:
Ondrej Novak ondrej.novak@asmea.cz, 737 258 147
Katerina Hrubesova katerina.hrubesova@aka.cz, 777 306 151
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